Eeriodisme i legitimacié del poder

1 aix® deixant de banda la vella polémica sobre si la noticia, en
el périodisme actual, és un suport legitimador del poder politic
vigent pel fet de crear una realitat tudnica entorn de les

estructures burocratiques que mouen el mén.

' Una de les linies d’investigacié d’aquesta tesi passa per analitzar

la composicié dels leads dels quals hem de dir, a priori, que sén,

en realitat, un empobriment del nostre llenguatge en favor de
1’efectivitat del missatge. Encara que fos aixi, hem d’acceptar-
ho?®*¢. Sera interessant comprovar l’efecte de les innovacions

tecnoldgiques en 1l’estructura de les noticies a La Vanguardia i E1

Periédico de Catalunya.

Deixant de banda la carga ideoldgica de les NTI, cal preguntar-nos
si un diari és millor després de la renovacié de 1la seva
tecnologia. Significativament, com es podra demostrar més endavant,
quan una empresa periodistica compra ordinadors i millora la pre-
impressié, opta per canviar de model, encara que podria seguir

mantenint, potser amb alguns canvis, 1l‘’anterior.

*¢. El1 1llibre d’estil del diari madrileny El Sol (Madrid: E1l
Sol, 1990) fuig del lead classic quan diu que 1l’entradeta "no
Obedecerd (...) a las normas de la piramide invertida", assenyalant
abans d’aquesta afirmacié que "esta entradilla no es el escaparate
Nl el resumen de la noticia: es el inicio de una informacién que
continua después en el primer parrafo" (p. 15).
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La pregunta és si el lector agraeix les fortes inversions, o
pillor, si el lector agraeix 1l’esforg de 1l’editor perqué ha
encertat en oferir-li un diari millor, en el qual troba alld que

pusca.

caldra, doncs, que l’editor i l’equip de professionals encerti en
el nou producte recolzant-se en les NTI i, per aix®, en primer
lloc, caldra saber elegir la tecnologia més apropiada no sols a la
seva capacitat econdomica, siné, i molt especialment, a la seva

capacitat professional per treure-1i profit.

¢Amb aixd podem aventurar que prima, en els darrers temps, la forma
sobre el contingut en els diaris del mén occidental que han
experimentat una renovacié tecnoldgica prou important i, a més, que

ha canviat --influit o no per aquella-- el seu model?

Aquesta és una de les qliestions a respondre al llarg de l’estudi
sobre dos exemples concrets, La Vanguardia i El1 Periddico de
Catalunya, encara que s’ha de recordar que aquest darrer correspon
al bloc de nous diaris que, quan van aparéixer a finals dels anys
setanta, ja ho van fer tot oferint un model innovador, en la linia

del que després seria USA Today.

I si continuem preguntant-nos sobre el canvi en els continguts,

sobre el text, les imatges i les infografies, descobrirem, potser,

com apunta Martin®’, que

—

7. Martin, 1980: 78.
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¥si en el futﬁro tuviéramos valors distintos y, por ello
viviéramos de forma diferente, una de las causas seria el
hecho que nuestros medios de informacién habrian
cambiado".
De fet, els elements d’identificacié de la noticia han canviat en
poc temps en el periodisme anglosaxé i, per simpatia, en el nostre.
warren %% ja ha fet classics els elements d’identificacié de 1la
noticia: actualitat, proximitat, prominéncia, curiositat,
conflicte, intriga, emocié, conseqiiéncies; perd Metzler altera
1’ordre uns anys després per dir que la noticia s’identifica per la
‘seglient escala de valors noticiables: actualitat, conseqiiéncies,

prominéncia, raresa, proximitat, canvi i conflictes.

Es a dir, semblaria que ens interessen més les noticies per les
conseqiiéencies -pel fet que ens poden afectar a nosaltres o als
nostres- que no pas per la proximitat. ¢Existeixen graus de
llunyania en la recent crisi del Golf Pérsic quan sopem veient el
nissatge televisiu quotidia del president Saddam Husein, contestat
de vegades per Georges Bush? o, {tenen més importancia cinc morts
a 1’autopista B-30, que passa pel costat de la nostra universitat,
noticia recollida en un breu en els diaris, que un accident amb
homés una nena morta a Tortosa perd que un cambre amateur ha pogut

captar i que després el passa TV3?

Doncs bé, el concepte conseqiiencies pot tenir també importancia en

el canvi estructural de les noticies dels models de diaris

%8, Warren, 1975.
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postinnovacié tecﬁolégica, com a resposta dels editors a 1la
competéncia dels mitjans audio-visuals. La publicacié d’una bona
gotografia de la nena morta, amb pérfils definits i colors ben
diferenciats, pot fer vendre més. Obviament caldrad que el diari
disposi de la suficiéﬁt tecnologia per rebre i treballar la foto

amb plenes garanties que a l’endema pot tornar a fer-ho per no

defraudar al public.

I si 1’editor disposa d’aquests mitjans i prima la imatge, iquines
modificacions s’hauran de fer en la maqueta perqué també hi hagi el

text suficient?

El desti del suport-paper

Amb tot el que estem dient podria deduir-se que el paper de 1la
premsa escrita en suport-paper ha canviat, perd ningi s’atreveix a
preveure, anunciar, profetitzar la seva desaparicié, malgrat 1la
terrible competéncia de la radio i de la televisié i potser
d’altres tipus de negocis de la comunicacié com les agéncies no

institucionals, promotores de video, etcétera.

En tot cas la premsa escrita ha reconduit la seva estratégia i ha
Creat entitats multimediatiques que la obliguen a autoredefinir-se.
Aquest és el moment processal en qué intervenim nosaltres per fer
el diagndstic de la génesi del nou diari resultant de 1la
Confrontacié de les noves tecnologies de la informacié i la recerca
de noves formes d’expressié, és a dir, la recerca d’un nou model.
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Acabem aguesta intfoduccié.amb una crida a l’esperanga a carrec del
conde de God¢, Javier de Godsé®*®, editor i propietari de La
yanguardia:

"La prensa actual tiene frente si un futuro esperanzador,

la expansién de medios de comunicacién como la radio y la

televisién no ha hecho otra cosa que reforzar el papel de

los diarios en el mundo contempordneo. Todos los medios

de comunicacién se complementan entre ellos (...). El

crecimiento del sector periodistico es un crecimiento

global".

En tot cas la societat ha acceptat plenament la nova premsa
resultant de la incorporacié de les NTI i del canvi d’imatge i
model. A diferéncia d’América Llatina®®, les noves tecnologies de
la informacié ja tenen el seu lloc a la nostra universitat. Es
encoratjador que la facultat de Ciéncies de la Informacié de 1la
Universitat Autdnoma de Barcelona disposi de tres aules
informatitzades on, des del primer curs, s’ensinistra els
estudiants en el domini dels programes que empra la indistria

periodistica.

Potser posant les NTI a l1l’abast del poble, especialment a través

dels futurs periodistes, aconseguirem garantir 1’accés a la cultura

*. Editorial del suplement especial de La Vanguardia, 3 nov.

1989, p. 3.

°®. Ana Maria Fadul, coordinadora d‘’un congrés de noves
tecr}ologies de la comunicacié fet el 1986 a Sdo Paulo, Brasil, es
Queixava que les NTI no havien entrat encara a les universitat
d’aquell continent. (Fadul, 1986: 20).

67



d’una gran part dels habitants de la nostra terra, perqué només un
ple domini de les tecnologies pot‘trencar la dicotomia entre imatge

i text, color i negror, frivolitat i reflexié.
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cAPITOL I1

UNIVERS A ESTUDIAR

rota investigacié cientifica obliga l’estudidés a intentar ser el
més rigorés possible, a arribar al limit de les seves forces i

possibilitats perque l’objectiu del seu treball pugui ser assolit

amb éxit.

per poder assolir aquesta fi, que no és altra cosa que una
baportacié inédita a la societat en qué 1l’investigador viu, es
desenvolupa i a la qual es deu, cal delimitar amb molta exactitud

el camp del treball.

Theodore Caplow' assenyala en aquest sentit que:
"LLa mayor parte de las investigaciones naufragan al
principio: las cuestiones son o demasiado banales o
demasiado amplias; o bien el campo de la investigacién

estd mal definido o es inaccesible ... "

Seria indtil intentar analitzar quines han estat les influéncies de

les innovacions tecnoldgiques en els models de premsa occidentals,

*. Caplow, 1972: 127. L’autor és socidleg, professor de
Sociologia de la Columbia University de Nova York, especialitzat en .
investigacions sobre el treball, va escriure un manual de
sociologia, de molta anomenada, en el qual reuneix diferents
métodes d’analisi aplicables a les ciéncies socials.
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specialment si no es disposa d’un equip d’investigadors forga
e

nombros amb molts ajudants i tots ells treballant amb poderosos

ordinadors.

rambé seria indtil plantejar-se 1l’estudi de la innovacié
tecnoldogica en un petit diariet de l’estat nord-america (no la
ciutat) de Nova York si només tenim un mes sencer per poder
absentar-nos de Catalunya o, el que seria pitjor, desconeguéssim

1’idioma angles.

per honestedat cientifica hem de centrar la nostra investigacié en

els diaris de 1’Estat espanyol.
Per interés personal, ho farem sobre la premsa catalana.

Per continuitat en la tasca d’investigacié dels darrers anys?,
sembla més aconsellable no sortir de les nostres fronteres

idiomatiques, culturals i personals.

Ja tenim, doncs, unes delimitacions ben concretes sobre el camp del
treball: el volem fer sobre la premsa catalana. Perd, per obtenir
conclusions valides sobre 1la influéncia de 1les innovacions

tecnoldgiques en els models dels diaris, équins periddics, quines

2. El1 petit curriculum d’aquest doctorand indica que 1i ha

estat produit un video comercial i un estudi, pagats per 1’Institut
de cCiéncies de 1’Educacié de la UAB i per la Generalitat de
Catalunya respectivament, sobre el tema de la reconversid
tecnoldogica de la premsa catalana.
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capgaleres hem d’agafar?

cap analista social aconsella estudiér un fet prenent la totalitat
del seu univers com a objecte estudiable, ja que el més possible és
que no s’acabés mai la investigacié o que es donés el cas que les
parts d’aquest univers no fossin suficientment valides per

estudiar-les, per manca d’homogeneitat.

Analitzar tots i cadaécun dels diaris que han aparegut, sobreviscut
i mort durant el periode a analitzar, 1978-1989, podria ser una
tasca inutil per 1la dispersié del cos a estudiar, la seva
incoheréncia i les variades magnituds empresarials que trobariem

damunt la taula del laboratori d’investigacié.

A més, tota analisi cientifica obliga a l’establiment de diferents
fases} ben diferenciades entre elles, per anar elaborant el que
podriem dir un esquema inductiu, que portaria a l’investigador, a
partir d‘’una concrecié, a establir una generalitzacié. Perd cal
definir ben bé la concrecié o seleccionar encara millor les parts
per poder edificar finalment una teoria comprobable per altres

investigadors que empressin els mateixos métodes.
La confirmacié d’una tesi que al comencament era sols una sospita

exigeix establir els primers passos amb molt de compte, com

apuntava Caplow.
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per analitzar la influénéia d’unes innovacions en uns productes
culturals a casa nostra he decidit ser molt rigordés amb el nombre
de mitjans a estudiar per tal de pdder fer un treball coherent,
giable i comprobable posteriorment a través de diaris que ofereixin
magnituds semblants. Aixd facilitara l’establiment d’unes lleis

comunes i, alhora, que mostrin entre si divergéncies el

suficientment atractives com per enriquir les conclusions finals.

En aquest sentit he decidit centrar la nostra atencié en els diaris

[y

d’informacié general de Barcelona La Vangquardia i El_Peridédico de

catalunya.

Considero que sén els unics que compleixen uns requisits que els
fan, no només aptes, siné fins i tot indispensables per assolir,

amb certes garanties d’éxit, els objectius d’aquesta tesi doctoral.

Paral.lelismes entre els dos diaris seleccionats

Aquests serien els aspectes que farien dels dos diaris els

instruments idonis per constituir-los com el cos de l’estudi:

- Paral.lelisme de mercat. En efecte, La Vanquardia i El
Periédico de Catalunya sén dos periddics diaris d’abast
nacional catala. Els seus editors, Javier de Godd i

Antonio Asensio, no es plantegen, ara mateix i/o ara per
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ara, convertir els seus productes en diaris d’abast
estatal, encara que La Vanguardia ho aconsegueix, en
part, donada la seva influéncia‘a Madrid, molt superior
a la del diari d’Antonio Asensio®. A tall de
recordatori, sobre el gqual ens estendrem més endavant,
val la pena recordar que Antonio Asensio ha estat 1’dnic
editor catala que ha intentat fer una edicié del seu
diari a Madrid, tal com fa ara El Pais i també ABC. La
realitat, ara, és que els dos diaris tenen el seu negoci

en el mercat catala.

- Paral.lelisme linguistic. La Vanguardia i El Peridédico
de Catalunya sén dos diaris catalans que s’imprimeixen en
castella. Es una de les grans contradiccions del pais,
que en plena normalitzacié lingliistica, quan hi ha més
emissores de radio de parla catalana i la televisié (TV3
i part de la programacié de TVE) emet en aquesta llengua,
Catalunya no té encara una premsa d’informacié general
diaria prou consolidada en el nostre idioma, encara que

el volum total de la premsa comarcal en catala creix,

. Segons Jaume Guillamet (Guillamet, 1990), l’any 1987 la

Yanguardia tenia a Catalunya una difusié de 180.202 exemplars dels
quals en venia a la circumscripcié de Barcelona 149.789; 15.314 a
la de Girona; 7.047 a la de Lleida i 9.715 a la de Tarragona.
Per la seva part, El Periédico de Catalunya tenia acreditada una
difusié, segons la mateixa font, de 146.661 exemplars a tota
C§talunya i pel que fa a les diferents provincies les vendes eren
aixi: Barcelona, 127.861 exemplars; Girona, 11.311; Lleida, 5.384
1 Tarragona, 8.455.
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segons veurem més endavant.

cap dels dos editors ha deixat entreveure quin sera el
moment en qué els seus diaris passin a ser escrits
integrament en catala --ja fan o han fet alguns
suplements i planes en la nostra llengua-- o, el que
seria també molt interessant, quan estarien disposats a
crear, amb mitjans suficients, d’altres rotatius

d’informacié general diaria en llengua catalana‘.

- Paral.lelisme en els tiratges. Tots dos diaris tenen

uns tiratges de gran envergadura.

A hores d’ara podriem parlar d’una certa bipolaritzacié
de la premsa catalana protagonitzada per aquests diaris,
ja que entre tots dos venen el 56,13% del volum total,
segons les dades de 1/’0JD per a 1987. El1 tercer diari és

El Pafs, de Madrid, amb el 8,93%.

- Paralel.lisme empresarial. La Vanguardia i El Periédico
de Catalunya sén dos diaris editats per empreses nascudes

a Barcelona.

crisi,

4

Organizacién Nacional de Ciegos (ONCE).
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Es tracta d’unes societats andonimes caracteritzades pel

s s

fet que el poder de decisié és unipersonal o, que en tot
cas, hi ha un membre del conseil d’administracié i del
ploc de propietaris suficientment identificat com per
parlar-ne, d’aquest tipus de poder.

En el cas de La Vanguardia trobem Javier de Goddé com a
persona més destacada tant pel volum d‘accions que
posseeix, per presidir el consell d’administracié i pel
protagonisme que ha tingut en la darrera onada

d’innovacions i renovacions experimentada per 1l’historic

diari.

Quant a El Periédico de Catalunya, Antonio Asensio és,

com Javier de Godé, qui posseeix la majoria de 1les
accions, i és editor i president del seu consell

d’administracio.

Podem dir, doncs, que els dos diaris estan en mans
d’empresaris catalans, amb la seva seu social a Barcelona
i amb el poder de decisié a Catalunya®, encara que els
seus propietaris tinguin fortes relacions empresarials

amb la resta d’Espanya.

Publicacions,

5

eémpresarials vers El Periédico de Catalunva.
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Aixi mateix, la semblanga empresarial entre La Vanguardia

i El1 Periédico de Catalunya s’estén al caracter

multimédia dels grups econdmics als qué pertanyen.

Els dos diaris pertanyen a sengles grups de comunicacié
amb interessos en la premsa escrita, els mitjans audio-

visuals i el mén editorial, com veurem més endavant.

I encara hi ha més base per confirmar la coincidéncia
entre els diaris esmentats si assenyalem que els seus
propietaris no només tenen interessos en el mén de la
comunicacié sindé que diversifiquen les seves inversions
en d’altres sectors econdmics com ara el féxtil,

l1’alimentacié i les finances.

- Paral.lelisme en la innovacié. En efecte, La Vanguardia i El
Peridédico de Catalunyva sén dos diaris que els darrers vuit
anys han realitzat fortes inversions econdomiques per innovar
i renovar les instal.lacions.

Aquest fet, se’ns dira, que és comi a la resta de la
premsa catalana i, com no, de l’occidental. Es veritat,

perd no deixa de ser més veritat el fet que el volum de

les inversions d’aquests dos diaris no es pot ni
comparar, en absolut, a la dels altres de casa nostra, la

qual cosa els converteix en capdavanters, quant a volum

financer i tecnoldogic, de la renovacié de la premsa a
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catalunya.-

Tots dos diaris han innovat utillatges i sistemes en les
seves fases de pre-produccié i han renovat els seus

sistemes d’impressié durant aquest periode.

- Paral.lelisme del producte. I també aqui trobem un
clara semblanca ja que La Vanguardia i El Periédico de
catalunya ofereixen als seus lectors un producte amb els
mateixos ingredients, encara que, dquant a model

propiament dit, potser hi hagi més difereéncies.

Ambdés diaris s’estructuren tematicament, encara que La
Vanguardia utilitzi el sistema compartimental geografic com a
definidor d’algunes seccions, cosa que El Peridédico de

Catalunya fa menys.

Ambdés diaris empren un sistema de titulacié basat en
cossos grans, nombre limitat de paraules, subtitols forga
informatius i un estil de llenguatge en la mateixa linia,

encara que molt més popular en el diari d’Asensio.

Estem, doncs, dins de la definicié de models de diari
popular-interpretatiu en el cas de El Periédico de
Catalunya i interpretatiu i de serveis quant a La
Vanguardia.
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A més, La_ Vanguardia i El_Peridédico de Catalunya

comparteixen el criteri d‘unificar seccions amb la
férmula gue anomenen "macro", fent compartir un espai
molt ben definit del diari amb les seccions de local,
comarques, societat, succesos, tribunals, sanitat (o
salut), consum, ordenacié territorial, medi ambient i
afers de tot tipus, en el sentit d’afers de corrupcié i
prevaricacié administrativa, per exemple, un tema que

estd donant magnifics resultats periodistics.

- Paral.lelisme organitzatiu. Tots dos rotatius disposen
d’unes fermes estructures organitzatives basades en staff
--equips de direccié-- ben consolidats que jerarquitzen
un organigrama, en forma de piramide, amb 1la
particularitat que a La_ Vanguardia s’ha creat, a
principis de 1’any 1989, la figura dels coordinadors, que
estan per sobre dels redactors caps, organitzant-los dins

de grans ambits.

Aquesta estructura piramidal de gran envergadura sospitem
que té molt a dir sobre les possibles influéncies de les
innovacions tecnoldgiques en el canvi de model dels seus
diaris respectius, per aixd trobem que la coincidéncia en
les estructures organitzatives és, també, un element més

per seleccionar aquests dos periéddics.
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- Paral.lelisﬁe quant a la ininterrupcié. Es tracta d’una
realitat molt aspra: només dos dels diaris d’informacié
general diaria que es publicavén a Barcelona l’any 1977
han sobreviscut. Es tracta de La Vanguardia i Diari de

Barcelona, nova versié de Diario de Barcelona.

Considerem com una dada molt a tenir en compte que La
vanguardia i El1 _Peridédico de Catalunya han sortit
ininterrompudament durant els dotze anys que comprén el
periode del nostre estudi. No sén els dos unics diaris
que han innovat i renovat la seva maguinaria, pero si els
que ho han fet i han sobreviscut, cosa que no va passar
amb E1 Noticiero Universal, El Correo Cataldn i els

diaris del Grupo Mundo.

Podriem parlar també de paral.lelismes de conceptes periodistics,
de paral.lelismes quant a les prioritats informatives, perd també
d’asincronia en el contingut politic i aix® és molt important.
L’auténtica manca de semblances respecte a la seva histdria, no fa
res més que enriquir les perspectives cientifiques d’aquest treball
ja que podriem estudiar la influéncia de les innovacions en un
diari vell i en un altre de jove, dins de la mateixa ciutat i amb
coordenades empresarials, de producte i volums de venda molt

Semblants o, al menys, equiparables.
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!mtius per a elegir a LA VANGUARDIA i EI._ PERIODICO DE CATALUNYA

gls motius pels quals he escollit La Vanguardia i El Periddico de
catalunya com a univers a estudiar sén els mateixos que servirien
“per explicar la decisié de deixar fora del camp d’investigacié la

resta de diaris catalans.

A catalunya, els darrers dotze anys, s’han publicat 27 diaris
d’informacié general. Aquesta és la relacid:

Provincia de Barcelona

piario de Barcelona/Diari de Barcelona (1792- )
La Vanguardia (1881~ )

El Noticiero Universal (1888-1985)
El Correo Cataldn (1876-1985)
Solidaridad Nacional (1939-1979)

La Prensa (1941-1979)

Tele/eXpres (1964-1981)

Mundo Diario (1974-1981)
Catalunya/Expres (1976-1980)

Avui (1976~ )

El Periédico de Catalunya (1979- )

El Dia de Catalunya (1989-1989)
ABB (1988-1988)¢

[

) . En Jaume Guillamet diu a La_Premsa a Catalunya (Barcelona,
D}putacié de Barcelona, 1988. 134 pp), pagina 15, que ABB va ser un
diari esportiu. Aquesta afirmacié no és del tot encertada ja que
estem davant d’un rotatiu especialitzat en temes socials i, també,
ésportius, com es pot comprovar si repassem la seva petita i

81



ngrj de Sabadell (1942- )
giario de Terrassa (1939- )
Manresa (1942-1982)

Regi6 7 (1978- )
gazeta de Manresa (1982-1982)

1 Pla de Bages (1982-1982)
1a Veu de la Ciutat (1981-1981)

Provincia de Lleida

La Mafiana (1938- )
piari de Lleida (Diario de lérida) (1966- )
Segre (1982- )

Provincia de Tarragona

Diario Espafiol/Diari de Tarragona (1939- )
Catalunya Sud (1986-1987)

Provincia de Girona
Los Sitios/Diari de Girona (1942- )
Punt Diari/El Punt (1979- )

Hem tingut diaris que sortien quatre cops a la setmana. D’altres
que només van fer-ho nou dies en la seva vida. N’hi ha hagut que

han canviat de mans i de linies editorials diversos cops durant la

Seva existeéncia.

i

desaparcebuda histéria.
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rambé ens trobem éxemples de productes periodistics d’informacié
general diaria que han variat de model i de format per
conveniéncies empresarials, per raons personals, per pressions
politiques i/o econdmiques o gque han canviat sense cap raé
justificada, seguint una moda i sense que darrera d’aquesta decisié

hi hagués cap estudi previ.

Molts d’aquests diaris han desaparegut ja, com he assenyalat a la
relacié dels 27. Per aixd es fa dificil prendre bona part d’ells
com elements d’estudi comparables amb els periddics que si han
continuat sortint, encara que es podria intentar establir factors
correctors per poder crear una base comparativa homogénia. Si que
els tindré en compte pel que fa a la seva aportacidé a la historia
del periodisme catald i enriquira aquesta la tesi fer esment dels

seus processos de renovacidé i d’innovacié tecnoldgica.

Quant als diaris que encara surten, tampoc tots permeten fer d’ells

objecte d’estudi per les seves manques de perspectiva homologadora.

Vegem de qué estem parlant.

Els diaris catalans que es publiquen avui sén, com déiem, a la
relaci6 de la plana anterior, La Vangquardia, El Peridédico de
Catalunya, Avui, Diari de Barcelona, Diari de Sabadell, Diario de
lerrassa, Regié 7, La Mafiana, Diario de Lérida, Segre, Diari de
Tarragona, Diari de Girona, i El1 Punt.
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|yaqueStS' descartarem els que no surten diariament, és a dir,
Digxi_gg_ggggggll, Diario de Terrassa, i Regid 7, que només surten
cinc dies a la setmana. Diari de Girona, El1 Punt, Diari de Lleida

i piari de Tarragona, que surten sis cops cada set dies.

ge’ns faria dificil establir un camp de treball comi basat en

peribdics de diferent periodicitat.

A més, el seu ambit d’influéencia i els seus objectius de mercat
semblen prou diferents. En efecte, es declaren diaris comarcals,
intercomarcals i/o locals i les seves planes sén ben riques en
material informatiu identificat amb aquests proposits i, per tant,
no tenen gaire en consideracié la informacié politica internacional
i espanyola, encara que si informen de la politica catalana, pero

especialment amb tot alld que els afecta més directament.

Quant als seus objectius de mercat no sembla que vulguin competir
en els quioscos amb la resta de diaris catalans, siné convertir-se

en complementaris dels "grans" rotatius.

Aquesta darrera realitat afecta també a la premsa no barcelonina i
que, essent provincial o intercomarcal, té la seva seu social en
una de les capitals de circumscripcié. Es a dir, parlem dels diaris
de Girona, Tarragona i Lleida, que no semblen desitjar convertir-se
en competéncia dels de Barcelona en tant que no pretenen vendre’s

a tota catalunya, i si ho volguessin, ara per ara fracassarien,
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gegons €s desprén de l’estudi de Guillamet.

Hi ha també un altre motiu per considerar que no hem de prendre com
objecte del nostre cos d’estudi els diaris no barcelonins i és la

seva dimensié econdmica, molt reduida si la comparem a la de La

yanguardia i a la de El Pericdico de Catalunya.

amb aixd intento dir que l’univers de 1l’estudi ha d’establir-se en
funcié de subjectes homologables, la qual cosa no impedeix fer
referéncia explicita d’aquells diaris que no formaran part del cos
principal de la tesi doctoral per® que, per un o altre motiu, poden
oferir dades i situacions aclaridores d’alguns dels episodis que

s’analitzaran.

Fins ara he indicat els valors inherents de La Vanguardia i de El
Periédico de Catalunya per convertir-los en objecte substéncial de
l’estudi; és a dir, 1l’univers d’aquest treball sobre les
influéncies de les innovacions tecnoldgiques en la premsa diaria.
He dit, també, que els diaris comarcals, per la seva dimensié
econdmica, tiratge, antiguitat, mercat i objectius no els he
considerat tan valids per formar part del cos analitzable. Perd
encara no he demostrat perqué he descartat la resta de diaris

barcelonins.

Diari de Barcelona, el més antic d’Europa tret del Times, és un
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peribdic de molt baix tiratge’, escrit en catalad des del 1988,
d’interés general, estructurat per seccions tematiques i
geografiques, perd amb unes dimensions empresarials molt petites si

jes comparem amb les de les empreses periodistiques de Godé i

d'Asensio.

A més, no té patrimoni propi homologable al de La Vanguardia i al
de E1 Peridédico de Catalunya, ja que s’imprimeix en tallers aliens
i la seva tecnologia, tant pel que fa a la maquinaria com als
programes informatics, ha estat aportada per Edicions Primera Plana
sA, editora de El Peridédico de Catalunya. Amb aixd volem dir que
piari de Barcelona no s’ha vist obligat a buscar una sortida per a
la seva obsolescéncia d’infrastructures, siné que la renovacié i la
innovacié tecnologica 1li ha vingut de la ma de la constitucié d’una
nova corporacié empresarial fruit de 1la unié temporal de 1la

Organizacién Nacional de Ciegos de Espaha, l’Ajuntament de

’. Segons es desprén de les dades que per a l’any 1989 ofereix

;'Oficina de Justificacién de la Difusién, relatives a Catalunya,
1 que configuren el segiient quadre:

Diari (ordre alfabetic) Tiratge Difusié
Avui 48.149 37.220
Diari de Barcelona 25.064 13.674
Diari de Girona 9,238 7.432
D;gri de Sabadell 7.821 6.787
Diari de Tarragona 10.510 8.443
Diari de Terrassa 6.330 5.390
El Periédico de Catalunya 202.704 157.192
Eun;_gig;i 14.540 12.203
Regi6~7 6.907 6.204
Segre 10.318 7.656
la Mafiana 8.439 6.385
LQ.Vanguardia 225.068 202.741
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garcelona, a través d’Iniciatives SA, i del Grupo Zeta.

gense patrimoni, ni dimensié econbmiéa, ni reconversié tecnologica
realitzada per necessitats propies, no es pot prendre a Diari de
Eé;gglggg com a exemple d’estudi sobre la influéncia de 1les
innovacions a les empreses periodistiques catalanes, 3ja que
1’empresa Publicacions de Barcelona SA no ha tingut els problemes
comuns dels dos diaris que, de moment, sén els protagonistes

'principalissims d’aquest treball.

Amb aquestes caracteristiques ja seria impossible posar dins d’un

mateix laboratori a Diari de Barcelona junt amb La Vanguardia i El

periédico de Catalunya.

Perd, potser hi ha més, éel fet d’escriure en catala seria un altre
element dissuasori per deixar a un costat a Diari de Barcelona com
element protagonista de 1l’estudi?, o ¢(les empreses que publiquen
periddics en catald es plantegen la renovacié i la innovacié
tecnolodogica de forma diferent a com ho fan les que publiquen diaris

en castella?

Ara per ara no considerem, a_priori, que el fet que un diari
s’escrigui en catala o e% castelld sigui un tret diferenciador a
1’hora d’analitzar els efectes que han tingut la renovacié i la
innovacié tecnoldgica, encara que si seria interessant de veure els

efectes que provoquen uns goftware convencionals, i pensats per a
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jiaris espanyols, en mitjans escrits en la nostra llengua.

gn el cas del diari Avui estem davant de la primera experiéncia de
premsa nacional catalana i en catala de la democracia, experiéncia
que pel volum de vendes®, no podem considerar que hagi tingut

1’exit que mereixen els seus promotors.

fs cert que 1’Avui té un patrimoni important quant a equipament
tecnoldgic i tallers, també gquant al seu' fons d’art, perod, a
1’igual que succeeix amb Diari de Barcelona, les seves dimensions
empresarials sén molt petites comparades amb les dels diaris dels
senyors Godé i Asensio. D’aquesta forma també es descarta 1’Avui

com a objecte fonamental d’estudi.

Per udltim, només queda fer un comentari sobre la resta de diaris
d’informacié general diaria que s’editen parcialment a Barcelona.
Ens referim a E1 Pafis i a ABC, i que tampoc considerem idonis per

constituir-se en base sdlida d’estudi. Vegem-ne les raons.

En primer 1lloc, estem davant de productes periodistics no catalans.
El Pafs i_ABC, deixant de banda les seves orientacions_politiques,
s6n dos diaris que tenen la majoria de la informacié elaborada a

Madrid i només una relativament petita part de les seves planes es

. En els controls de 1’0JD analitzats anteriorment es pot
Comprovar que la difusié és molt baixa, sols 37.220 exemplars
durant 1’any 1989.
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fa @ casa nostra.

fs cert que El Pais disposa a Barcelona d’una delegacié equipada
amb tecnologia molt moderna, capa¢ de produir un o més periddics al
dia. Perd no és menys cert que la seu social és a Madrid®, aixi com

també hi és el centre de decisions.

A més, el volum més important d’informacié esta fet a Madrid per
periodistes no catalans 1 no estem segurs dque alguns temes
d’internacional, politica espanyola i esports, per exemple, els
vegin de la mateixa manera els informadors madrilenys i els

barcelonins.

No es pot negar la importancia de l’edicié catalana de El Pais,
perdo hem de ser seriosos en el moment d’assenyalar la seva
dependéncia de centres de decisions allunyats, moltes vegades, dels
nostres interessos.

Pel que fa a 1’ABC, es tracta d’un cas similar, encara que en
escala més reduida, al de El Pais, per la gqual cosa he convingut

deixar-lo també fora d’estudi.

Anb totes aquestes consideracions em confirmo amb el propdsit de

Convertir en objecte del nostre estudi tunicament, que no

9

. El1 diari El Pais va ser fundat l’any 1976 i l’edicié de
Barcelona es publica des del 6 d’octubre de 1982, sempre en
Castella, perd amb un quadern en catala intitulat "Quadern".
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jusivament, a La Vanquardia i a El1 Peridédico de Cataluny
exc
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1. La Vanguardia, el diari d'un qrup editorial histéric i amb

personalitat

ja tenim perfilat l‘univers. Expliquem ara qui i qué sén aquests
dos diaris i, en primer lloc, La Vanguardia, pel privilegi de la
seva llarga i fecunda histdria. Vegem abans unes dades

introductories referents al Grupo Godé.

L’estructura d’aquesta empresa multimedia és, segons es desprén de
1’estudi del professor Enrique Bustamante®, molt centralitzada. Té
com a base TISA (Talleres de Imprenta, SA), que edita La_Vanguardia
i des d’on s’estenen les relacions de control a E1 Mundo Deportivo,
SA, Difusién y Comunicaciones, SA, (L.I.D.) i Antena 3 Radio i

Antena 3 Televisién, TEVISA.

En diverses etapes del periode 1940-1980 la familia Godé va tenir
el control empresarial o va participar en diversos diaris com ara
Tele/eXpres, Dicen, Nuevo Diario i Diario de Barcelona. Aixd pel
que fa a premsa diaria. Si parlem de la premsa no diaria, hem de
recordar la seva relacié amb Gaceta Ilustrada, Historia y Vida, La
Codorniz, Barrabds, Bocaccio, Siesta, Gaceta Junior, Nuevo
Fotogramas y Cristal, a més d’Editorial Euros.

El seu imperi periodistic va néixer, com veurem en parlar de La

. Bustamante, 1988.
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ygnggg;gig, del textil, i la relacié amb altres negocis no
relacionats amb el sector de la comunicacié ha estat continu, com
es comprova amb la propietat de paquets d’accions en el mén de les

ginances, de les assegurances i del sector immobiliari.

perspectiva historica de LA VANGUARDIA

Fundada el mes de febrer de 1881 pels germans Carles i Bartomeu
Godé i Pié va tenir en la seva primera época una clara utilitat
politica: sostenir al politic liberal Sagasta i al seu partit i,
també, per "manifestar sus discrepancias con Rius i Taulet"?,
aleshores alcalde de Barcelona i gran promotor de l’exposicié de

1888.

Estem davant d’un diari que Josep Maria Cadena® qualifica com "un
dels més influents de 1’Estat espanyol" pels mitjans tecnics, pel
tiratge, peis ingressos publicitaris i per la seva capacitat
informativa. Ibédfiez Escofet* diu encara més, potser donant la clau
d’aquesta il.lustre familia en dir que la seva primera actitud
d’oposicié al progrés de la ciutat

"(...) no duré mucho, porque los fundadores ... eran

*. Ibdfez Escofet, 1989: 37.

3

. Cadena, 1980: 280.
‘. Ibéfez Escofet, 1989: 37.
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inteligentes y [es van adonar] que un diario servia para
algo mds que para expansionarse con las desavenencias de

la politica local"

gs podria dir que tota la seva histdria ha estat marcada, per dos
trets fonamentals: la propietat, sempre de caracter familiar, i la
definicié del diari com un negoci, fet que ha comportat sempre una
actitud molt benevolent i comprensiva respecte al poder establert,

excepci6é feta de l’etapa de la Guerra Civil espanyola.

La familia Godé prové de la comarca de la Llitera i de l’Anoia,
tenint les primers noticies documentals sobre ella l’any 1717, quan
va néixer Ramon Goddé a Valldelou, un poble de la Llitera. A mitjan
segle es trasllada a Igualada i s’hi establi com a teixidor. Els
seus descendents no han deixat mai aquest negoci, ficant-se de
seguida en politica, com ho demostra Leopold Godé i Domingo
(Igualada 1777-1830), que va aconseguir una acta de diputat per la
seva localitat, i Ramon Godo6 i Llucia (Igualada 1801-1865), que va
fer compatible la seva fabrica d’indianes amb 1l’alcaldia. Hi ha un

altre God6 a la llista d’alcaldes igualadins.

Els fills de Ramon Godé i Llucia van fundar La Vanguardia. Els dos
germans es van establir a Barcelona on Carles Godé i Pié es dedica
a8 la indidstria dels tints, ampliant el negoci cap a Bilbao i
Oviedo. Les guerres carlines els van obligar a liquidar aquells

€Xperiments empresarials i tornaren a Barcelona.
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grutrillo, de Narcis Oller i de Santiago Rusihol.

A Modesto Sanchez se 1i ha de reconéixer, a més, que va convertir
el diari en una
vférmula inédita de premsa 1local, on el neguit de
superacié que empenyia i animava les noves generacions
catalanes, sense voler-ho, quedava enfrontat amb
l’arteriosclerosi creixent del vell Diario de

Barcelona®.

A aquest periodista andalis el va succeir una férmula directoria
dos cops repetida al llarg de la historia de La_Vanguardia: la
direccié a tres. Ezequiel Boixet, Alfred Opisso i Miquel dels Sants
Oliver van ser els hereus del primer gran dinamitzador, malgrat gque

en realitat qui manava era aquest dltim.

Durant aquest periode van escriure a la_Vanguardia Azorin, José
Maria de Salaverria, Concha Espina, Wenceslao Ferndndez Flores y
Baldomero Argente entre d’altres. Gaziel apunta que durant aquesta
etapa es va configurar el que sera el discurs de castellanitzacié

uniformista del diari’. Es clar, com també el mateix Gaziel apunta,

°. Gaziel, Agusti Calvet. Es l’autor d’un llibre famés que
narra una part de la historia d’aquest diari, Histdoria de la
Vanguardia, una fotocopia del qual esta dipositat a la Biblioteca
de la Facultat de Ciéncies de la Informacié de la Universitat
Autdnoma de Barcelona.

7. Gaziel, 1971: 38.



pe procedéncia agraria i industrial, els Godé han estat

lfarquetipus d’aristocrata per mérits econdomics i per serveis a la

corona .

curiosament, bona part dels directors de La Vanguardia han nascut
fora de Catalunya i, paradoxalment, alguns d’ells han estat els que
1’han duta a la posicié de lider i d’altres 1li han provocat les

crisis més agudes.

per exemple, l’andalis Modesto Sanchez Ortiz, un dels primers
directors, 1li dona la primera gran empenta i va atreure 1l’atenciod
d’una burgesia catalana fidel, desitjosa de disposar de tres o
quatre simbols permanents, un d’ells un diari de caire conservador.
Manuel Ibdfiez Escofet® ha dit d’aquest periodista que "un director

cataldn no habria hecho lo que hizo é1 ..."

Molt aviat, 1 preveient que 1la premsa, a més d’influir
politicament, podia ser un negoci, La Vanguardia es deslliura del
seu compromis amb el Partido Liberal per adoptar una posicié
respectuosa amb el poder constituit que alguns, com l‘’esmentat

Cadena, consideren que ha mantingut fins ara.

Des dels seus inicis, aquest diari ha intentat tenir en plantilla
a bona part dels intel.lectuals catalans de centre, politica que va

Comengcar amb Sdnchez Ortiz que va aconseguir la col.laboracié

e

®. Ibafiez Escofet, 1989: 37.
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que la culpa també‘la van tenir els propis intel.lectuals catalans
en excloure’s ells mateixos de participar en el diari dels Godéd i

acantonar-se en "els esquifits diaris partidistes"®.

oliver va morir l’any 1920, enmig d’una gran vaga al diari que va
impedir-ne la publicacié durant prop d’un mes. La familia Godé va
renovar la férmula designant Agusti Calvet (Gaziel), Manuel
Rodriguez Codola, Josep Escofet i Didac Priu com a nous directius,

_perd a curt termini va ser Gaziel qui es va fer amb la direccié.

sadnchez Ortiz i Gaziel van ser els dos grans impulsors del que ha
estat historicament La Vanguardia, --parlem de 1l’época en queé
manava Ramon Godé-- tot canviant la forma de fer la informacio,
incorporant noves técniques 1 contractant els serveis literaris
dels més destacats intel.lectuals o establint relacions amb les

agéncies europees i americanes.

L’empresari, segons Gazigl’, havia resumit en wuna Yférmula
admirable" el que s’hauria de fer per seguir essent el lider del
periodisme catala i el segon diari de 1’Estat:

" Maquines modernes x Tones de paper imprés = Milions de

pessetes".

Perd també es va invertir en maquinaria, introduint el rotogravat,

i

®. Gaziel, 1971: 62.

°. Gaziel, 1971: 48.




els teletips i noves rotatives. Ningi no va poder competir amb La

ggr_lg_\&r_d.i—@-

ramon Godé va crear, fins i tot, una paperera propia desafiant el
que es podia considerar el monopoli de La Papelera Espafiola. En
efecte, la seva nova indistria es va situar al Poble Sec de
parcelona, no gaire lluny de la primera fabrica que van tenir els
codé a ciutat, dedicada al tractament del canem. D’aquesta manera

La Vanguardia tenia garantit el subministre de primeres matéries.

I com a filosofia politica, segons Gaziel'®, Ramon Godé va establir
dues directrius:

- L’acatament automatic a les institucions triomfants, i

-~ La defensa, sense discussié possible, de 1l’ordre

establert.

No deixa de ser logic que en un periode de confusié politica un
dels grans propietaris catalans, propietari del principal diari, es

plantegés aquests objectius.

Val a dir que 1’obra de Gaziel té molt valor historic i
professional, perd l’hem de veure amb un cert distanciament si no
vVolem caure en una base falsa ja que el propi periodista va haver
d’agafar el primer vaixell als inicis de la guerra civil espanyola

Ja que era considerat home conservador.

°, Gaziel, 1971: 66.




obre La vanguardia d‘aquella época també va escriure un altre

5
periOdi

sta de la caSa, Puig i Ferrater, del qual Gaziel diu que "de
1a missa, en sabia a penes 1l’introit berqué es pot dir que no havia
passat dels entrants de la casa"'’.

La Guerra Ccivil espanyola va interrompre la continua evolucid de
les vendes del diari. La interrupcié la podem entendre, fins i tot,
1iteralment, Jja que malgrat que va sortir gairebé sempre durant
'aquesta etapa beél.lica de la historia, el propietari va manar, un
cop es va fer novament carrec de La Vanguardia l’any 1939, que es

reprengués la numeracié del mes de juliol de 1936'*.

La Vanguardia va ser dirigida, per primera i tnica vegada en la
seva historia, per una dona, Maria Luz Morales, que va compartir la
direccié amb Pauli Massip i Artur Pérez, encara que per sobre hi
havia una mena de director politic, el secretari de Negrin, Vdzquez

Ocana.

1, Gaziel, 1971: 71.

12

. Javier de Goddé veu aixi aquest capitol de la histdria del

seu diari:
"Potser Gaziel va ser un poc injust. Quan llegeixes una
biografia del teu pare, o del teu avi, on hi ha coses
estranyes i xocants, home, és clar, et molestes, perd
després, gquan ho sedimentes, potser si, potser captes
aquesta admiracié que comentem. L’&poca del meu pare, des
del punt de vista de la informacié va ser molt dificil.
Ell es va mostrar molt habil. Cal no oblidar que ens van
incautar La Vanguardia durant els anys de la guerra
civil. I és tot un signe empresarial que la numeracié
posterior no reflectis aquella época d’incautacié".

(Sanchis, 1988: 8)
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ymmel Aznar va sér el primer director de la postguerra civil,
;5udat en la sots-direccié per Josep Pla, perd tots dos van deixar
. diari perqué el govern i l’emprésa van decidir col.locar un
periodista fet a Sevilla, al diari ABC, fruit tipic del nou régim:
Luis Martinez de Galinsoga. Josep Maria Cadena*®* diu que "el
periodiSta madrileny (...) cobri una de les etapes més tristes" del

diari.

protagonitza, per exemple, una forta polémica en insultar el poble
catala cap a finals dels anys cinquanta, perd, aixi i tot, no va
ger cessat fins 1l’any 1960%*. Carles de God6, pare de 1l’actual
propietari i editor, va patir, segons recorda Sanchis®®* "una
incautacié, una guerra i un director --Galinsoga-- dque va
aconseguir rememorar temps antics del rotatiu, amb la crema

d’exemplars en la via piblica de Barcelona":c.

Py

13, Cadena, 1980: 281.
4, Javier de Godé ho recorda en l’entrevista de Cambio 16
%, Sanchis, 1988.

¢, Javier de Godé va viure aguells moments amb por, segons es
desprén de l’entrevista que 1li va fer Cambio 16 el 18 d’abril de
1988.
"El meu pare no era dels que comenten molt les coses a casa,
pero jo vaig viure aquells moments i els recordo. En mantinc,
sobretot, dues anecdotes. Un dia que estava en la universitat
--on estudiava Ciéncies Econdomiques--, en acabar les classes,
me’n vaig anar al cinema. Després, em van dir que havien
cremat molts exemplars de a__Va ardia a 1l’estany
universitari. Segurament no m’hi haurien llangat a mi, perd
sempre va ser millor no haver-hi estat.
La segona va passar a casa dels meus pares. Vaig assistir a
una conversa que mantenia el meu pare, a la biblioteca, per
telefon, amb no sé quin ministre de Madrid. El meu pare era
molt moderat. Pels crits que feia, pel to, crispat, em penso
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gl diari va prendre, immediatament després de 1l’entrada de les
tropes franquistes a la capital catalana, l’epitet d/"Espafiola"
afegit al seu nom i no el va deixar fins 1l’any de la nova

constitucid, el 1978.

pe vegades s'ha acusat a la familia Godé d’editar un diari
anticatala. Javier de Goddé es defensa tot dient que :
ntota la trajectdria de la familia Godé, durant les
quatre generacions, s’ha marcat per estar molt presents
en la vida de Catalunya, per estar despolititzats, pero
també per estar molt presents en el que representava
catalunya. Una familia que hagi aportat fortuna, diners,
activitat, negocis i vida, aci, no pot rebre acusacions

de no estar integrada dins el cor de Catalunya"'’.

A Galinsoga el va succeir Manuel Aznar i, a continuacié, i fins
ara, Xabier de Echarri (fins que mori l’any 1969), Horacio Saénz
Guerrero, Lluis Foix, Francesc Noy i, 1l’actual, Joan Tapia. La
familia Godé ha mantingut sempre la tradicié de tenir molta cura
pel negoci, tant és aixi que Javier de Godé no dubta en reconéixer
a la revista Cambio 16%*® que "des fa deu anys, la politica general

d’aquesta casa, juntament amb les grans linies, les he dutes jo".

——————

que no 1i feian cap cas. Nosaltres estavem espantats. La gent
escridassava al carrer i cremava diaris".

17

. Javier de Godé a l’entrevista publicada a Cambio 16. Setze

**, Sanchis, 1988.



Pali{;;‘mament La-Vaﬁguardia és, ara, "liberal i otanista"?. Aquesta
actitud 1i comporta, per exemple, qqe publiqui a vegades anuncis
sorprenents per a bona part dels seus lectors, gue comparteixen la
seva 1inia editorial: per exemple, el 20 de novembre de 1985, deu
anys després de la mort el dictador Francisco Franco, La Vanguardia
va publicar una esquela de dues columnes per sis modduls d’algada
commemorant la mort d’aquell personatge i la de José Antonio Primo
de Rivera, a més de recordar, en una llarga relaci6, la mort
violenta de capellans, militars, advocats, metges, enginyers i
farmacéutics. Pel contrari, no he pogut trobar cap anunci inserit

pels grups independentistes que recolzessin, per exemple, ofertes

politiques violentes com les de Terra Lliure.

Aquest anunci, més gque per una actitud liberal per part de
l’editor, és degut més aviat, m’inclino a dir, als criteris
empresarials que han privat sempre a l’empresa. Recorda Gaziel al
seu famés 1llibre* que durant els primers temps de la seva estada
a la redaccié del diari dels Godé, 1l’administrador no dubtava en
fer saltar qualsevol noticia, encara que fos important, si arribava

alguna necrologica.

Per sort, i pels nous criteris de 1l’empresari, aquests anuncis

Posats per quatre recalcitrants no han tornat a sortir més.

19

s, Es tracta de l’entrevista ja esmentada feta per Sanchis a
0 .

%, Gaziel, 1971.




javier de Godé no dubta en gaudir del seu diari quan assenyala que

n1os éxitos empresariales han éido (...) el fruto de un
espiritu de constante modernizacién  adaptada a las
realidades de cada periodo histérico (...), especialmente
en el mantenimiento de la independencia profesional y en
1a defensa de lo que estimamos como valores fundamentales
del periodismo moderno: la verdad en las informaciones,
la pluralidad en las opiniones ajenas y la mdxima

ponderacién en sus editoriales"?.

Les relacions empresarials dels Godé

Quant a la dimensié econdomica de la familia God6é val a dir que un
dels seus principis ha estat no barrejar mai "negocis, uns altres

negocis, amb La Vanguardia. Ni tampoc ideologies personals"2?,

D’una banda, la familia Godé és una de les promotores d’agrupacions

d’empreses de comunicacié més conequdes per multimedies.

L'any 1974 els Godé compraren el diari esportiu Dicen als seus

Propietaris, fent-lo compatible amb un altre rotatiu dedicat a

**. La Vanguardia, suplemento especial, 1989.

*2, Javier de Godé a Cambio 16. Setze.
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aquest tema, El Mundo Deportivo (1970), i també Tele/eXpres, Diario

e Eg;ce;ona i Nuevo Diario.

Entre 1956 i 1984 va treure al carrer Gaceta Ilustrada, editant

també Historia y Vida, La Codorniz, Barrabds, Bocaccio, Siesta,

evo _Fotogramas i Cristal®.

segons el professor Enrique Bustamante, auténtic especialista en la
informacié sobre la dimensié empresarial de la premsa de l’Estat
espanyol, el Grup Godé tenia diverses empreses relacionades amb la
comunicacié no necessariament periodistica: Papelera Godé, Sapisa-
colpisa (fins 1981), passant després (1981) a crear 1l’agéencia Cover
Prensa 1 més tard 1la petita perd productiva LID (Linea
Independiente para Diarios de la Sociedad Difusién vy

Comunicaciones, S.A.).

Com a prova de la iniciativa multimediatica de la qual parlavem
abans ens hem de referir també a la seva preséncia en el mén de la

radio i de la televisié.

Per exemple, el 5 de maig s’anuncia que Antena 3 Televisién havia
sol.licitat la concessié d’un canal privat de televisié, que 1li va
Ser concedit poc després. Javier de Goddé n’era el president; Manuel
Martin Ferrand el director general i com a consellers hi figuraven

Rafael Jiménez de Parga, Alberto Garrofé i Luis Ezcurra.

i
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. Bustamante, 1988: 65.




Els objectius eren ben clars, segons anunciava La Vanguardia del 15
ge maig d’aquell mateix any: "una programacién digna, una audiencia

puena en nimero y calidad y hacer rentable la empresa".

amb 10.000 milions invertits i 280 accionistes, TISA, l’editora de
La_vanguardia, tenia la participacié més important amb el 18% del
capital. Un altre 10% estava en mans de Prensa Espahola, Comecosa
(EL_Correo Espafol), La Voz de Galicia, Ultima Hora, Diario de
Navarra, El Norte de Castilla, Federico Joly y Cia (Diario de C&diz
i Diario de Jeréz), Las Provinciaé, Informaciones Canarias, SA,

Tele 4 (iHola!, Semana, Diez Minutos i Lecturas), Majorca Daily

Bulletin i Leoncio Rodriguez (El Dia i Jornada Deportiva).

A més, hi comptaven amb diferents empreses que posseien el 35% del
capital: Lladré, Unipapel, Abengoa, Mercadona, Zara, Orlando,
Conservas Escuris, Conservas Calvo, Metalurgicas Galaicas, Caja de

Ahorros de Zaragoza y Asfin.

També hi participaven entitats financeres internacionals com
Rotschild (Franga), Dillon Read Limited i Scottish Equitable Stain

(Regne Unit), Rabobank (Paisos Baixos) i Fidelity International

(EEUU).

La resta d‘’accions, un 10%, estava en mans de particulars i

diversos directius d’Antena-3 i La Vanguardia.




La familia God6~té; a més,lla majoria d’accions a Antena 3 de radio
(1983): que va facturar l’any 1988:£5.435 milions de pessetes, amb
uns guanys de 490 milions. Disposa d’ﬁna xarxa de 98 emissores, 485
persones en plantilla i una audiencia estimada en 1.741.000

persones. El seu capital social era, aquell any, de 1.150 milions

de pessetes.
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2, El1 Periodico de Catalunya, un producte basic per al
2. =°

desenvolupament del Grupo Zeta

Ens trobem davant d’un dels pocs, rarissims, grans éxits de la
premsa espanyola i, més concretament, de la catalana. El Peridédico
de Catalunya s’ha situat en poc més de deu anys entre els cinc
primers diaris de l’estat; serveix com a referéncia a altres diaris
i és el segon quant a nombre de lectors per exemplar des de fa cinc

anys.

El Periédico_de Catalunya va sortir al carrer el 26 d’octubre de
l’any 1978, impulsat per l’empresari Antonio Asensio, que cinc anys

abans només era el fill del propietari d’un petit taller de planxes

de gravats al buit.

Abans d’entrar a estudiar la histodria de El Periédico de Catalunya
convindra que estudiem la base de partida del diari, és a dir,

l’empresa que va crear Asensio sota el nom de Grupo Zeta.

Antonio Asensio parla de la histdria dels inicis del grup amb el
Periodista Paco Mora, (a qui després fitxaria per a Interviu) en
Una entrevista publicada el 26 de febrer de 1980 a Diario de
Barcelona, tot recordant que s’havien superat les primeres crisis

del Grupo Zeta amb esforg¢ i molt treball.



Reconeixia, aixo si, que ‘alguns problemes podrien obligar "a una
reduCCié de personal". Al mateix temps, Asensio deia, a principis
dels vuitanta, que no era pas veritat que el seu holding estigués
descapitalitzat, encara que admetia gue havien baixat les vendes de
1a seva principal revista i també la publicitat. Perd, com veurem,
nés aviat semblava que els problemes eren només una crisi de

creixement.

Recordem, perd, gque a principis dels vuitanta 1la indistria
espanyola, i molt particularment el mén periodistic, encara estava
afectat per una crisi econdmica general que va provocar molts

problemes a la premsa espanyola.

Les aparicions d’Antonio Asensio en els diferents mitjans de
comunicacié escrits van ser, durant molts anys, per defensar-se

dels atacs dels seus enemics, tant de dretes com d’esquerres.

L'audacia i valentia d’Antonio Asensio sén proverbials en els
moments més dificils i es converteixen en auténtiques maquines de
tren quan els comptes van bé. Ja a 1’any 1982 es comenga a perfilar

un gran canvi estrateégic del Grupo Zeta.

El 9 de setembre El Periédico de Catalunya informa que Asensio s’ha

venut les revistes Sal y Pimienta i El Jueves mentre que compra

Grdficas Industriales, SA.




£l subtitol de la informacié explicava aquest gir tot assegurant :

nNueva etapa de consolidacién para El Periédico de Catalunya,

Tiempo, Dinero, Viajar y Penthouse" 1 a l’entradeta es diu que "El
crupo Zeta estd llevando a cabo una importante reorganizacién para
consolidar sus publicaciones con una mayor solvencia en el mercado
y continuar su expansién en el terreno individual asi como en el de

10e medios audiovisuales".

aquesta és la primera vegada que Asensio deixa ben clar que vol

participar en el futur mercat televisiu.

guant a la compra de Grédficas Industriales SA s’havia fet per
replantejar-ne la produccié i convertir l’empresa en una mena de
fabrica de revistes, amb capacitat per tirar quatre milions
d’exemplars setmanals. Aquest és un dels projectes que mai no ha

arribat a dur a terme pels darrers pactes d’Asensio amb el grup

Bettelman.

La venda de les revistes Lib, Sal y Pimienta i El Jueves, responia
al fet que no "encajaban ya en la orientacién profesional del
grupo, al tiempo que pesaban de forma desproporcionada sobre su

estructura general".

En el mes de juny de 1984 Univisién es constitueix com a Societat
Andnima: els seus fundadors van ser Antonio Asensio, José Luis

Erviti, Ladislao Azcona, Narciso Ibdfhez Serrador y José Maria
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garcia. Com es pot comprovar, el propietari majoritari de Grupo
geta es va envoltar de noms molt coneguts del mén de la radio i de
1a televisié espanyola. Noms de gent amb programes d’una alta

audiéncia .

pocs dies després es van unir al projecte les diferents
publicacions de Zeta (Interviu, Tiempo, Dinero, La__Revista,

conocer, Viajar, Penthouse, Primera Linea, Guiacocina, Nueva i Hilo

y Lana) a més de El Peridédico de Catalunya, la qual cosa vol dir

que hi va haver transvasament econdmic d’aquestes publicacions a la

nova societat de radio i de televisié.

En una conferéncia que va fer Antonio Asensio el 29 d’agost a la
Universitat Internacional del Mediterrani va desmentir novament que
pertanyés a cap partit politic, tot afegint que "ni tan solo he
llegado a votar en ninguna eleccién". En aquesta mateixa sessié va
assenyalar que el paper de la premsa "es la critica constante a

quien tiene el poder [aunque], como es 16gico, no le hace gracia"*.
L’operacié d’ampliacié de relacions per part d’Asensio va continuar

al llarg dels mesos posteriors, adquirint una participacié del 20%

d’'Eurohueco SA, una empresa amb majoria de capital del grup alemany

it

*. Disposo d’una fotocdpia del télex enviat pel corresponsal

de E1 Periédico de catalunya.
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gertelsman® que havia anunciat una inversié de 4.000 milions en la

mﬁmtruccié d’una nova fabrica dedicada al gravat al buit i a

j’edici6 de revistes a Castellbisbal®.

gl 3 de marg de 1986 surt al carrer una altra publicacié de Zeta.
gs tracta del diari esportiu Record que, segons informava E1
Eeriédico de cCatalunvya*, treballaria amb "seriedad, rigor e
independencia". Asensio ampliava la definicié tot dient que volia
_un rotatiu "de una seriedad alegre, un rigor incontestable y una

independencia absoluta".

També es parlava a El Periddico de Catalunya dels motius que havia
tingut el Grupo Zeta per entrar en aquest mercat: "la importancia
social del deporte y la posible celebracién en Barcelona de los

JJ.00. han animado al equipo redaccional".

Aquest diari el va dirigir Alex Botines amb Joaquim Regas com a

?. Segons publica El Pais del 29 de novembre de 1986 (p. 1 i
3 del suplement Negocios), "Bertelsman se ha convertido en el
Primer grupo de comunicacion internacional". A més s’hi deia que en
aquest gegant hi treballaven 40.000 empleats i que les empreses de
Bertelsman no publicaven balangos conjunts. Aquest holding
controlava Printer, Circulo de Lectores, Plaza & Janés, Orbis,
Gruner and Jahr, RCA, Publienvio y Eurohueco, on coincidia amb
Antonio Asensio. A la resta del mén, Bertelsman era coneguda per
Publicar la revista Stern, amb 1.000 periodistes arreu del mén i
Jque venia més de 10 milions d’exemplars.

19843. Segons publica El Periédico de Catalunya el 27 d’octubre de

‘. Edicié del 1 de marg de 1986, p. 26.
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subdirector. El tiratge anunciat era de 80.000 exemplars i es
recordava al diari de la casa que la premsa esportiva barcelonina

pavia perdut els darrers anys 45.000 compradors.

paral.lelament Asensio creava una empresa de serveis per fer-se amb

algun dels contractes generats per la candidatura olimpica.

Aquesta politica d’obertura cap als temes esportius es va veure
confirmada amb la compra del 25% de les accions del diari Sport, un
diari que en teoria era la competéncia de Record i, a més, mantenia
una linia editorial molt diferent de la de E1 Periédico de
catalunya, ja gue un bon paquet d’accions estava en mans del
vicepresident del F.C. Barcelona, Joan Gaspart. Segons publicava el
diari d’Asensio®, "Sport, el primer diario deportivo de Catalunya,
ha conocido un cambio de accionariado que no responde a ningun otro
objetivo que consolidar su excelente situacién en el mundo
periodistico y afrontar con las mdximas garantias el reto que

suponen los JJ.00. de 1992".

La politica expansiva d’Asensio el porta a saltar fronteres,
anunciant el 26 de febrer de 1987° que Zeta entrava com accionista
al diari francés Le Matin a través del grup Medias Prensa
Comunicacién, presidit pel socialista Paul Quiles, ex ministre de

Defensa del pais vei.

]

. E1 Peridédico de catalunya, 19 de mar¢ de 1987, p. 38.

[

- El Periédico de Catalunya, 26 de febrer de 1987, p. 13.
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gegons manifesta Quiles "Zeta es el primer grupo espafiol de
_ediciones Y prensa". La incorporacié d’Asensio com a accionista 1li
ya donar un lloc al consell d’administracié d’aquell diari,
anunciat-se que Le Matin tindria, a partir d’aquell moment, vocacié
europea. El diari francés tenia un tiratge de 100.000 exemplars i
els seus punts forts eren la informacié nacional i la implantacié
local. Le Matin comptava amb noms famosos com ara Jane Birkin,

costa Gravas, Juliette Greco, Jean Lacotoure, Georges Moustaki i

charlotte Rampling, segons es feia resso El Periddico de Catalunya.

Les coses sembla que tornen a anar bé per a Antonio Asensio i el 31
de mar¢ de 1987 el propietari de Zeta recorda que el grup compliria
11 anys de vida aviat i que durant aquest temps s’havia
caracteritzat pel seu pluralisme i la defensa de la llibertat

d’expressié.

L’aniversari significa una nova promocié de José Luis Erviti, que
és anomenat vice-president. En una entrevista a la contraportada de
El Periédico de Catalunya del 5 de maig de 1987, el nou carrec
assenyala que espera que Zeta "no solo se convierte en el primer
grupo de comunicacién de Espafa, sino que también sea un

representante genuino de este estilo de hacer prensa".

I déna més dades per saber a qui es dirigeixen des de Zeta:
"Nuestra estrategia se basa, fundamentalmente, en unas

realidades muy concretas. Primera realidad, algunos de
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nuestros ~diérios y revistas son 1lideres en sus
respectivos sectores de mercado. Segunda realidad,
contamos con profesionales jé&enes y competentes que
forman parte de esta generacién que ha dado el salto a
Europa; nos faltan algunos, pero ya se irdn incorporando.
Tercera realidad, tenemos la capacidad de saber comunicar
conectando los deseos de la gente corriente, que es la

gran mayoria de la poblacién".

la internacionalitzacié de Grupo Zeta continua un any després. La
revista Panorama informa en una nota editorial, és a dir, de la
propia empresa, que el holding amplia capital. En realitat es volia
dir que des d’aquell moment es donava entrada a un dels grups més
audagos del mén financer espanyol, KIO, a través de Torras

Hostench.

Exactament, el grup que encapgala Javier de la Rosa va comprar el
15% de les accions de Zeta, equivalents a 1.625 milions de
Pessetes, destinades a "la consolidacién del Grupo Zeta y a

reafirmar sus proyectos de desarrollo futuro”.

En cap moment es parla de KIO, només apareix el nom de Torras

Hostench.

la inversié es va justificar per 1l’especialitzacié de Torras

*hstench, fer paper, encara que en realitat era més coneguda pel
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