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La comunicacién politica, la television y el discurso dé los politicos:

1. ;Qué papel desempefia la televisién en la comunicacién politica en estos
momentos con respecto a otros medios, tanto tradicionales como modernos?
En este momento el medio de televisiéon ya domina la comunicacion politica.
Con el desarrollo del web y los medios sociales, esto cambiara pero todavia la
television sigue como el medio mas importante.

2. ;Por qué cree que se dice de los politicos cuando aparecen en television que
estan “actuando”?
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Los politicos modernos, como actores, tienen que poseer la habilidad de
entregar su mensaje al pubhco ante la camara. No cambian sus personalidades
en la misma manera de actores, pero la TV subraya ciertos aspectos de seres
humanos mas que otros. El resultado es un enfasis en el estilo personal de los
polltlcos que tiene poco que ver con sus ideas %propuestas
LS

(;Ha escrito usted algin discurso para ser pronunciado por un politico en
televisién o en otro medio de comunicacién? Si es el caso, ;cuél fue el objetivo
principal que queria consegulr? ;Y c6mo influy6 el medio en la confeccion del
discurso? No.. ‘

Cuando usted escribe un discurso que sera pronunciado en television,

a) ;Se centra mas en el tema del discurso o en la forma?
b) ¢Piensa mas en la forma lingiifstica o en el lenguaje no verbal?

En su opinién, jes importante la contribucién de los estudios lingiifsticos y de
los lingiiistas en la comunicacién polftica? Tanto si la respuesta es sf como si es
no, por favor, explique por que. ‘

Creo que Sl/, pero no soy lingliista y me es dificil juzgar el valor de los estudios
- lingiifsticos.

;Sabe si en los partidos politicos o en las consultorfas existe un departamento
de comunicacién que integre linglistas o fil6logos cuyos consejos se tienen en
cuenta a la hora de componer, revisar o mejorar un discurso?

Probablemente, pero no tendrfan un papel muy prominente.

Si ha de hacer una escala de valoracién de la importancia de todos los
componentes que forman la imagen de un candidato en television, ;cuales
serian esos componentes y como serfa esa escala? (por ejemplo, la habilidad
oratoria, comunicacién no verbal, aspecto fisico, historial del candidato, etc.)

Es 1mp031ble contestar esta pregunta porque mucho depende de la sntuac1én
espeaﬁca quienes son los candidatos, cuales son las circunstancias polltlcas
etc. En general, me parece que todos los factores tienen significancia, pero hay
muchisima diferencid entre candidatos en cuanto a la escala de valoracién.
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8. ;En qué medida es importante la habilidad oratoria para que un politico sea
exitoso? ;Puede pensar en un candidato o candidata, nacional o internacional,
que sea muy buen orador(a) y comunicador(a)? Por favor, describa
brevemente en qué consiste esa habilidad.

La habilidad oratoria todavia es sumamente importante. Vimos (y seguimos
viendo) en EEUU el fenomeno de Barack Obama, un orador con gran talento. El
puede “vender” su mensaje por la fuerza de sus palabras, en una forma
inteligente, l(’)gica, y facil de entender. Lo que le falta en su oratorio es un poco
calor - su estilo es mas 0 menos fl‘l/O. Bill Clinton, al contrario, tambien tiene
mucha habilidad oratoria, pero con un estilo mucho mas interpersonal, mas
“ caliente.” Obama ha tenido mayor éxito digirindose a audiences grandes; el

r . N / 4
éxito de Clinton dependia mas de la conexién personal.

9. Es internacionalmente sabido que los especialistas del equipo de Obama,
incluyendo el presidente estadounidense, tienen una sélida formacion en
oratoria y retdrica clasicas. ;Cudl cree que es la formacién en este campo de los
asesores politicos espafioles? |
No conozco la situacitfn bastante para comentar.

10. Con respecto a la comunicacién no verbal, ;cudl cree que es la formacion
continuada de los asesores sobre las diferentes publicaciones e investigaciones
en ese campo? , -

Estoy seguro que los asesores leen las publicaciones en el campo de la
comunicacién no verbal, pero dudo que los candidatos mismos tengan tiempo
para estudiar un tema tan esoterico.

La argumentacion en los debates politicos:

1. ;Qué representan, en su opinién, los debates televisados para la comunicacion
polftica y marketing politico en una campaiia electoral?
La pregunta me es un poco dificil de entender. Debates tienen muchisima
importancia en cualquier campana, pero es un tema enorme queé seria
imposible de explicar con pocas palabras.
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Se habla del ganador o perdedor en los debates. ;Cree que los debates influyen
en el voto de los electores?

No mucho, pero es casi imposible identificar la influencia porque no podemos
separar los debates de las otras influencias que existen tambien. Mas que nada,
los debates confirman las percepciones que ya existen mas que cambian el
voto. Sin embargo, los debates influyen mucho la reputacién de los pol{ﬁcos, no
solo a corto plazo sino también a largo plazo.

;La clave de una buena argumentacién en los debates en television esté en el
mensaje linguistico o en la retdrica visual? ‘
Los dos, pero mas importa todo lo visual.

(Qué estrategias y mecanismos linglifsticos de argumentacion cree que utilizan
los politicos en mayor medida para argumentar y persuadir mejor en un debate
televisado? | .

Mensajes concisos, mensajes positivos, anecdotas mas que teon/a sentido del
humor, ataques que no son personales sino ldeologlcos respeto hacia el
oponente, hacia los moderadores/preguntadores, y hacia el pubhco

;Qué estrategias y mecanismos lingtlifsticos de argumentacién recomendaria
usted a su candidato utilizar con mas frecuencia en el debate?

Candidatos tienen que relacionar sus ideas y sus programas directamente con
los votantes y sus intereses. El uso de anécdotas y otros ejemplos informales

es mejor que una lista larga de cifras, detalles burocraticos, etc.

En algunos debates se ha visto que el relato, el storytelling, ha formado parte,.

con mayor o menor fortuna, del mensaje politico. ;En qué medida considera

que la narracién debe formar parte del discurso de un candidato en un debate
televisivo? .

Es bien importante, porque el pubhco responde mas posmvamente al relato
que teorias abstractas.

7. a) ;Como describiria la fase en la que actualmente se encuentra la tradicién de

los debates en Espafia, tanto respecto a Estados Unidos como respecto a otros
paises de nuestro entorno?
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No existe en Espaiia una larga tradicion de debates televisados; en EEUU y
otros pa{ses' (Francia, Canada, los pal/ses de Scandinavia, etc.), debates estan
mucho mas establecidos. Parte del problema siempre es la P?tronizacién: los
candidatos y sus asesores tienen mucho poder, y paraP :p%e'; debates es

necesario un patrocinador con la fuerza para balancear el poder de los
politicos.

b) Por favor, caracterice las capacidades lingiiisticas de los candidatos en los
debates espaiioles realizados hasta el momento. '
Hay otros analistas mas calificados que yo para contestar esta pregunta. En
general, me parece que entre los candidatos presidenciales espafioles que
han debatido hasta este punto, no se puede identificar una “estrella” obvia.
Algﬁn dfa, quizafs, pero son bien raros por todo el mundo.

Comentarios adicionales:
Se agradecer4 cualquier comentario que usted considere pertinente en relacion
con los temas tratados en este cuestionario:
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