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Nota: 
Beh = conducta objetivo 
BI = intención de conducta 
Att = actitud 
SN = norma subjetiva 
PBC = percepción de control del comportamiento 
Bi = creencia de actitud 
Ei = evaluación de resultados 
Nj = creencia normativa 
Mj = motivación para cumplir 
Ck = creencia de control 
Pk =  potencial de control percibido 

Creencias 
conductuales 
ΣBiEi 

Creencias 
normativas 
ΣNjMj 

Creencias de control 
ΣCkPk 

Actitud hacia la 
conducta 

Att 

Norma subjetiva 
SN 

Control 
percibido 

PBC 

Intención 
BI 
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Alto Compras de bienestar 
 

Cosméticos ecológicos 
Ropa de alodón orgánico 

Compras “Win-Win”  
 

Reciclar 
Papel reciclado, 
Coches híbridos. 

 

 
Por qué molestarse? 

 
Coches ecológicos 

 
Por qué no? 

 
Productos ecológicos 

sobre-envasados 
 

G
ra

do
 d

e 
co

nf
ia

nz
a 

Grado de compromiso Bajo Alto 

Bajo 
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