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La hipétesis principal construida en este sentido es

la siguiente:;

Las variaciones (incrementos o decrementos)
diferencias detectadas entre los margenes obteni-
dos de ambos modelos de programacidn radiofdnica
pueden suponer paralelas alteraciones en los
posibles efectos causados por las radios munici-

pales en los procesos de dinamizacién microcon—

textuales.

Siempre hay que tener en cuenta, gue venimos subra-—-
vando y estudiando en otros apartados de la tesis,
gue la mayor o menor incidencia de 1la radio en su
ambito guarda estrecha relacidn con diferentes esle-—

mentos socio—-comunicativos como son:

— La credibilidad que generan los discursos de los
emisores en sus receptores.

Las cotas de audiencia cuantitativa y seguimientos
cualitativos de la programacién.

La utilizacién de los lenguajes radiofénicos por
parte de los emisores.

Determinadas interrelaciones emisores—-receptores.
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S.4.2.— PRINCIPAL CONTENIDO DE LOS ESPACIOS EMITIDOS
EN LAS RADIOS MUNICIPALES

Uno de cada dos radiodifusores de las municipales
considera que su espacio se basa principalmente en la
misica. Dentro de esta respuesta aparecen todo tipo
de matices gque ascilan desde la mencidn exclusiva de
la palabra "musical", a "discos solicitados", pasando
por "misica flamenca, sardanes vy zarzuela®, Hasta

"misica nacional" (ver grafico S.4.2.1).
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5.4.3.—~ GENERO DEL ESPACIO EMITIDO

Cuando se les solicita a los entrevistados que con-—
creten el género del principal espacio realizado en
la emisora municipal vemos que vuelve a surgir la
programacidén exclusivamente musical con el margen mas

elevado: 41.3%.

El género sefialado en segundo lugar es el magazine
con un porcentaje del 22.2%. En el grafico anterior
este génerp sdélo obtiene el 104 de las respuestas,
pero es porque indican entrevistas que en teoria

suelen ir programadas en estos macroespacios.
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S.4.4.—- DIFERENCIAS ENTRE GENERO EMITIDO Y PREFERIDO

Los colectivos emisores encuestados se decantan algo
mas por el clasica magazine variado, sobre todo
matinal, gue por los espacios musicales, en caso de
que puedan seleccionar un espacio de la OM y/o FM,

segdn recoge la grafica 5.4.4.1.
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Par tanto, el grafico anterior nos revela una signi-
ficativa contradiccidén de los colectivos emisores de
las radios municipales: tendencia futura a un modelo
de radio de programacién variada, general, con un

presente, eminentemente centrado en un modelo musi-—

cal.

A grandes rasgos podemos asegurar que nos encontramos
ante wun prototipo de emisor que en la actualidad
pretende emular los espacios musicales o se conforma
con experimentar modelos de radioférmula en las

radios municipales, pero que en el futuro le gustaria

llegar a emitir un magazine variado.

Vale la pena adelantar wuna conclusidn en este senti-—
do, v e&s gque tras esta dualidad entre los modelos
reales de radio emitidos y los hipotéticamente prefe-—
ridos, se esconde principalmente una de las limita-
ciones inherentes a la tipologia comunicativo-micro-
radiofénica desde su nacimiento como es la inadecua-—
cidén entre demanda informativa microcontextual vy

recursos reales de la emisora.
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5.5.~ SIGNIFICADOS MICRO/MACROCONTEXTUALES DE
LOS NOMBRES DE LLOS ESPACIOS EMITIDOS VY
PREFERIDOS

S.5.1.-ANALISIS DE CONTENIDO DE LOS NOMBRES DE LOS
ESPACIOS DE LAS EMISORAS MUNICIPALES

Un aspecto que puede desempenar un papel fundamental
en la relacidén entre la emisora municipal y los pro-—-
cesos de dinamizacién, es el naombte de los espacios
utilizados por los colectivos emisores en las progra—

maciones de las radios municipales.

No vamos a entrar aqui, en un minucioso analisis se-—
midtico, textual, o de contenido de los términos
socio-lingiiisticos empleados en los titulos de los
programas. Ello nos llevaria a realizar otra tesis.
Unicamente creemns conveniente conocer lés connota-—
ciones socioculturales, que a nuestro juicio desempe-—
fan un papel esencial en la respuesta a 1la pregunta-
objetivo de este apartado: d4dqué tipo de dinamizacién
macro-microcaontextual generan o pueden suscitar los

nombres de los espacios de las radios municipales?.

Antes de estudiar los significados principales de los
nambres recogidos en la muestra seleccionada (ver
anexo metodolégico) no podemas abviar el  impartante
auge de las técnicas de andlisis de contenido en las
ultimas décadas. Su aplicacidén es cada vez mayor en
las ciencias sociales, 1la psicologia spocial, 1la

psicoterapia, etc. (KRIPFENDORF, 1990).
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Al cedirnos a los dos criterios basicos: contextos
socioculturales estudiados Yy objetivos teérico-prac-
ticos centrales de la tesis, vemos de inmediato que
el andlisis de contenido debe centrarse en medir, de
la manera mas simple posible (siempre teniendo en
cuenta gue los indicadores utilizados los delimita el
autor de 1la investigacién desde una perspectiva
subjetiva con pretensiones cientificas, objetivas),
los peculiares significados macro y/0 microcontextua-—
les mas determinantes de los nombres empleados en los
espacios radiofdnicos de 1a muestra extraida de los

colectivos emisores de las radios municipales catala-—

nas.

El andlisis de contenido debe realizarse teniendo en
cuenta los bloques tematicos siguientes (en esta
tesis s6lo estudiaremos el primero porque es el dnico

del que disponemos de informacién necesaria para

proceder a su andlisis):

1.- Territorio del nombre del espacio utilizado en
funcién de los contextos socio-lingliisticos de
decodificacién de los lenguajes verbales: cata-
l4n, castellanao, inglés, argot v mixtos de los
tres anteriores, y otras variantes.

Neutralidad y/o compromiso idelégico del textao.

Tema gue _puede rebuscarse al responder preguntas
como: LSugiere alguna reaccién ideolégica del
oyvente? ‘

J.— Mimetismq de los nombres usados con los de las
macroradios.

4, - Dtrag caqnntaciungs comunicativas dg los nombres:
originalidad, nacionalismo, nostalgia, etc.
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5.9.1.1.— Territorio del nombre del espacio.

5:.9:1.1.1.— Microcontextuales

S6lo uno de cada diez nombres (11 de los 111 diferen—
tes mencionados) de los espacios de las radios muni-
cipales, recogidos en las entrevistas formuladas a
los colectivos emisores (ver anexo metaodoldgico),
connotan wun tipo de codificacidn interrelacionada
exclusivamente con los microidmbitos de incidencia de

estos medios radiofdénicos.

CUADRD 5.5.1.1.1
NOMERES MICROCONTEXTUALES (Xx)

NOMBRE DEL ESPACIO EMISORA MUNICIPAL

Esparreguera noticia Radio Esparreguera
La pogio d’ Esparreguera n "
Esparreguera misica " "

Martorell exprés Radio Martorell
Sant Paol esportiu Radio St.Pol
L?informatiu a Radio Sant Pol " "

107.9 esports Radio Pineda

Al sud de la Riera Blanca Radio L’Hospitalet
Concurs Valvi Radio Canet

(%) De los espacios de las radios municipales de los colectives encuestados.

Son nombres gque s46lo pueden usarse en estos Aambitos.
Carece de sentido mencionarlos en otras radios, como
puede apreciarse en el cuadro 5}5,1.1.1. Los distin-
tivos mas comunes, suelen ser los de aplicar el

nombre de la localidad (Esparreguera, Martorell, Sant



CAPITULD 5 COLECTIVOS EMIBORES =87

Fol de Mar) al espacio informativo, musical, magazi-
ne, deportivo, etc. Aparece una segunda opcidn: la de
usar el punto de localizacién de la emisora en el
dial como por ejemplo: 107.9 esports en Radio Pineda.
La tercera peculariadad microcontextual consiste en
anadir al nombre alguan lugar o motivo comercial,
familiar, etc. de la ciudad como la Riera Blanca en

L*Hospitalet o Valvi al concurso de Radio Canet.
5.9.1.1.2.— Macrocontextuales catalanes

Se incluyen en este bloque todos aquellos nombres de
los espacios de las emisoras municipales que pueden
ser decodificados por una audiencia que entiende la
lengua catalana (en este caso nos referimos Gnicamen-—
te a los términozs lingllisticos utilizados en los
nombres de 1los espacios), indistintamente de gue su
residencia esté fijada dentro o fuera del territorio
saocio—geogratico cataladn, o de que suela considerarse

castellanchablante de origen y/o de hecho.

Estos nombres, al igual que los que aparecen en los
apatrtados siguientes, reunen la peculiaridad de
sobrepasar las fronteras estrictamente microcontex—

tuales de los ambitos radiofdnicos municipales.

Forman parte de este grupo macrocontextual catalan 48
de 1los 111 nombres diferentes obtenidos. Esto quiere

decir que cuatro de cada diez nombres utilizados por
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los colectivos emisores de las municipales pueden ser
decodificados en un macrocontexto catalan de referen-—
cia dual con el microcontexto estricto del aAmbito de

la radio municipal.

En el cuadro 5.5.1.1.2 aparecen algunos de los nom—
bres mas significativos (ver el resto en el anexo de
la tesis). Predomina, como puede verse, el ahorro de
vocabulario vy la utilizacidén de términos excesivamen-—
te neutrales, convencionales, algo humoristicos (de
una cierta ironia peculiar catalana), y minimamente
sugerentes.
CUADRD 5.5.1.1.2
NOMBRES MACROCONTEXTUALES CATALANES (%)

NOMBRE DEL ESPACIO EMISORA MUNICIPAL
Pasem—ho bé "Radio Martorell

Nits especials de la radio Radio St. Pol

Bona nit i tapa’t ' R.Casc Antic (Tarragona)
Cam a casa teva Radio Montmeld

No volem ser Radio Tordera

Melodies de sempre ' Radio Cardona
Nostalgics avui R.Monistrol de Calders
Els informatius Radio Nova

Retallets Radio Pineda

Junts al mati Radio Calella

La tabarra del dijous R. Arenys de Munt

Molt de marro R.Esparreguera

(3) Seleccidn de los nombres mas caracteristicos de los espacios de las emisoras
punicipales que realizan los colectivos encuestados,
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5.5.1.1.3.— Macrocontextuales castellanos

La identificacién de los nombres macrocontextuales
castellanos se lleva a cabo mediante la utilizacidn
de los mismos criterios saocio-ligilisticos gue los

macrocontextuales catal anes.

Quedan incluidos en este blogque todos aquellos nom—
bres de los espacios de las emisoras municipales que
pueden utilizarse sin ningdn problema en las emisio-—
nes radiodifundidas a una macroaudiencia que entiende
la lengua castellana, indistintamente de que resida
dentro o fuera del territorio cataldn o de que use o
no la lengua catalana u otros idiomas como principa-
les en su comunicacidn verbal cotidiana, o de que se

identifique con ellas como lenguas maternas.

Un total de 31 de los 111 espacios seleccionados de
la muestra, tres de cada diez, reunen esta peculiari-
dad macrocontextual. En el cuadro 5.5.1.1.3 aparecen
recaogidos los mas caracteristicos (ver el resto en el
anexo de la tesis).
CUADRD 5.3.1.1.3
NOMBRES MACROCONTEXTUALES CASTELLANGOS

NOMBRE DEL ESPACIO EMISORA MUNICIPAL

El expreso de la ondas ‘ Radio St.Just

Sellado con un beso Radio Canet

Entre sabanas R.St.Pere i S5t.Pau
Entre el mar y las estrellas R.S8t.Salvador/Tarragona
A ti,mujer R.Vilomara

La hora del flamenco Radia Nova
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H5.9.1.1.4.— Otros macrocontextuales

El nombre del espacio puede emplazarnos a otros
macrocontextos complementarios a 1los dos anteriores.
En la muestra analizada representan la proporcidén de
dos de cada diez nombres mencionados. En concreto

pertenecen a las subagrupaciones (ver cuadro
5.5.1.1.4):

a.~ Ingleses: decodificados en un macrocontexto en
2l gque gse pntienda la lengua inglesa, total o
parcialmente teniendo en cuenta los mismos aspec—
tos fronterizos vy linglisticos que en los catala-—

nes y castellanos: & nombres (5,44) de los 111.

b.— Argot: decodificados en el macrocontexto en
el gque se entiendan los términos en uso corriente
de los argots castellano, catalén, inglés, etc.

utilizados: sdélo un nombre de 1los 111 menciona-—

dos.

Ca— Mixtos: catalanes/ingleses, catalanes/caste-—

l1lanos, castellanos/ingleses, argot/ingleses,

etc: 12 nombres (10.8%)

d.- Otros: de macro o microlenguajes no pertenecien—

tes a las categorias anteriores: 3 nombres(2,74).
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CUADRD 5.5.1.1.4

OTROS NOMBRES MACROCONTEXTUALES (X)

NOMBRE DEL ESPACIO CONTENIDO EMISORA MUNICIPAL
INGLESES:
People Musical Radiao Abrera
Top Music Musical " "
Magazine light Variado R. Castellbisbal
Crazy Music Musical Radio Cardona
Two for music Musical Radio Nova
The chooses Musical " "
ARGOT:
Chachi piruli Musica—humor Radio Vilomara
MIXTOS:
Charly Disco Musical Radio Cardona
Clicus Mix Musical u "
Xavi music: American
music show Musical Radio Molins
Show Nocturno Humor Radio Abrera
Laser music catalé Musical Radio Canet

Gili*s night
Aixé es América.

Musica—humor

R.St.P.i St.Pau
ﬁTarragDna)

Special Mix Musical

Esto es Hollwoad Musical "

Megalitic club Magazine-mus. R.Casc Antic
(Tarragona)

Sabado Holiday Musical R.St.S5alvador
(Tarragona)

Miki gato flash Musical R.Bonavista "

OTROS:

Pekekits Infantil Radio Vilomara

El balium Musical Radio Tardera

Locus musicalis Musical Radio Molins

(%) Seleccionados de los nonbres mencionados de los espacios de las emisoras municipales
que realizan los colectivas encuestados,
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S5.5.2.— NOMBRE DEL ESPACIO PREFERIDO DE LA RADIO
EN GENERAL DE OM O FM

5.5.2.1.— Nombre del espacio preferido

A tenor del amplio abanico de nombres obtenido es
posible asegurar, ante todo, que los colectivos
emisores encuestados de las radios municipales (ver
anexo metodoldégico) no se decantan hacia un nombre de
espacio en concreto de las programaciones en general

de cualquier emisora en antena de Onda Media o Fre-—

cuencia Modul ada.

En concreto, uno de cada tres encuestados mencionan
nombres que despuntan algo sobre el resto, como el
desaparecido "Mikimoto Club’, o los magazines matina-—
les clasicos en cataldn como “El mati de Josep Cuni?’
y el histdérico “Protagonistas® de Luis del Olmo {(ver

cuadro 5.95.2.1).

Otros aspectos de interés de la relacidn nominal,

recogida en el cuadro siguiente son que:

= De un lado, aparece un insignificante 2.3% del
total encuestado que al mencionarles la posibili-
dad de seleccionar un espacio de la radio en ge-
neral se acuerdan de alguno programado en su
radio municipal.

- Y, de otro, 1a amplia variedad de espacios
nombrados: 56 en total (ver cuadro 5.2.4.1).
La configuracién de este largo listado obedece
principalmente a que suelen sefialar nombres de
espacios wutilirados por las radios comarcales
pertenecientes a las macrocadenas durante sus
desconexiones parciales.
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CUADRD 5.5.2.1

273

NOMBRE DEL ESPACIO RADIOFONICO FPREFERIDO (X)

7%

ENCUESTADOS

NOMBRES MAS CONOCIDOS:

Protagonistas (COPE) 4.1
El mati de Josep Cuni (Catalunya Radio) 4.8
Aras con leche (Cadena Cat./RCE) 3.0
Los "40 Principales" 2.6
Mikimoto Club (Cat.R.) 7.1
Minuto Mix (R.Minuto) 3.6
L.’ ogquestra (Cat.Radio) 1.8
La nit dels ignorants (Cat.R) i.8
De part de qui? (C13) 1.8
Claxén (RAC-1035) 1.8
SUMA DE LOS MAS CONOCIDOS (a) 33.3
DE EMISORAS MUNICIPALES 2.3
OTROS IDENTIFICADOS CON OTRO NOMBRE (%xx%) 13.7
OTROS 2.8
VARIOS, DE TODO UN POCO 8.9
SUMA DE LOS OTROS (b) S54.7
NINGUNO (c) 6.0
No sabe, no contesta (c) 6.0
TOTAL ENCUESTADOS (at+b+c) 100.0 -

(%) De los colectivos encuestados de las emisoras municipales.
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5.59.2.2.— Género del espacio preferido

Tres de cada diez encuestados (29,B8%4) prefieren
espacios cuyo principal contenido es musical. Detréas
de este colectivo aparecen los magarines, nombrados
por uno de cada cuatro (25,5%), segan puede obser-—

varse en el grafico siguiente:

GRAFICO 5.5.2.2
GENERO DEL ESPACIO PREFERIDO NOMBRADO (X)
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(#) Por los colectivos encuestados de las emisoras municipales de la radio en general.
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3.5.2.3.- Emisora del espacio preferido

El espacio nombrado pertenece principalmente a Cata-
lunya Radio. Tras esta emisora no se detectan marge-—

nes significativos.

BRAFICO 5.5.2.3
EMISORA DEL NOMBRE DEL ESPACIO PREFERIDO (X)
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(%) Por los colectivos encuestados de las emisoras municipales de la radio en general.
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5.9.2.4.— Andlisis de contenido de los principales
nombres mencionados

Los nombres mencionados arrojan las proporcionalida-—

des macrocontextuales siguientes:

NOMBRES VECES NOMBRADOS
A % \ A %
MACROCONTEXTO:
Catalan i4 25.0 31 27.9
Castellano 36 64.2 &2 99.8
Inglés 2 3.6 2 1.8
Argot 1 i.8 1 0.9
Mixtos 3 S.4 15 13.5
TOTAL 96 100.0 111 100.0

Lo mas significativo de estos datos, es que los que
pueden ser decodificados en un macrocontexto caste—
llano (puede leerse el texto en el anexo) doblan a
los que pueden hacerlo en otro catalian (ver signifi-
cado de uno y otro en el apartado anterior destinado

al andlisis de caontenido de los nombres de las radios

municipales).
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S.46.— LOCUCION IDEAL DE LOS COLECTIVOS
EMISORES DE LAS RADIOS MUNICIFPALES

S.6.1.- TIPOLOGIAS DE LOCUCION

Cuando se les pregunta a los colectivos emisores
encuestados de las radios municipales d&cldal es su
locutor ideal? tan sd6lo uno de cada cien (1.2%4) men—

ciona el nombre de alguno perteneciente a estos

micromedios radiofdénicos.

Este dato apunta hacia dos interpretaciones radical-
mente opuestas, matizadas en las conclusiones del
capitulo, gue desempefian un papel Ffundamental en la
interrelacidn del medio microradiofdénico con los
procesos de dinamizacidén. De un lado, un insignifi-
cante grado de identificacidn de los emisores con su
locucidén, vy con lo que ello puede suponer en lo
relativo a 1la articulacidn, difusidn de los lengualjes
radiofénicos desde perspectivas microcontextuales. De
otro, una tendencia a demostrar que en equipos radio-—
difusores de estas caracteristicas nadie considera a
su companero de emisiones como locutor ideal porque
suelen imperar un tipo de relaciones intrinsecas

contiguradas en torno al colective y no al individuo.

Llama la atencidn el contraste entre la diversidad de
naombres mencionados, 64 en total, y la concentracidén
de las respuestas de cuatro de cada diez encuestados

en un reducidao grupo de locutores que han adquirido
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notables ma&rgenes de conocimiento vy reconocimiento
entre las audiencias catalanas y/o del resto del Es-—-
tado espatol (alguno de ellos hasta de las televisi-

vas) como sén por orden de preferencias:

Miki Moto &..T%
fuis del Olmo 6.0%
Al fons Arids 4.2%
Josep Cuni 4. 2%
Fenando Martinez "Fernadisco" 3.6%
Toni Peret S 0%
Ifaki Gabilondo 3. 0%
Andrés Aberasturi 2.4%
José Maria Barcia 2. 4%
Joaquin PMaria Puyal 2. 4%
d.Antdén Ramoneda 1.8%

Los once locutores ideales anteriores pueden agrupar-—
se en cinco tipologias si nos atenemos a diversas va-—
riables connotativas del modelo de locucidn empleado
como son: género radiofdénico, principal Ambito de
emisidn, anos de maduracidn profesional en el medio
radiofdénico e incluso principal lengua (cataldnm vy/a

castellano) utilizada en sus espacios.

En concreto, paodemos farmar las siguientes catego-

rias:

a.— Magazine—estatal-castellano—"histérico" (13Z.8B%):
Del Olmo, Gabilondo, Aberasturi y BGarcia.

b.— Magazine-catalan-"maduro" (6.6%):
Cuni, Puyal.

c.— Magazine-catalanoestatal—-"moderno—irdénico"
(4.2%4): Ards.

d.— Magazine mus1ca1—creat1va—cata1én—3uven11 (B.3%):
Mikimoto, Ramoneda.

e.- Radioférmula-catalanoestatal (&.6%):
"Fenandisco", Peret.



CAPITULD B COLECTIVOS EMISDRES <277

Tras este primer grupo de locutores aparece un segun—
da, que agregados representan la proporcidn de unao de
cada diez entrevistados (11.7%4) entre 1los que se
encuentran los siguientes: Enric Frigola, Xesc Barce—
16, Alberto Maya, Jordi Vendrell, Jordi Tarda, Carles
Cuni, Justo Malinera, Pere Bernal, PFPilar Gofi v
Miguel Cusi. Mo es posible establecer, en este segun-—
da calectivao, diferentes wmodelos afines entre si
porgue los margenes obtenidos por cada locutor no son
fiables a nivel estadistico, perno wvemos que aparecen

nombres adscritos principalmente 31 ambito radiodifu-—-

sor catalan.

Si sumamos el total de nombres vy mdrgenes obtenidos
en los dos grupos delimitados anteriormente, detecta-
mos que 21 nombres, ninguno de ellos de las emisoras
municipales catalanas, ocupan 1la mitad de la franija
de locutores ideales nombrados por los colectivos

emisores encuestados de las radios municipales.

Del otro S50% resalta la diversidad de nombres. Uno de
cada cuatro encuestados menciona un amplio abanico de
locutores conocidos o andnimos en el que figuran 44

nombres en total.

El modelo de locutor que surge en este tercer grupo
es una mezcla de las tipologias aparecidas en los dos

grupos observados anteriormente.
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Llama la atencidn que entre este extenso listado apa-
recen aquellos profesionales de la radio prdximos al
entrevistado, aquellos gque cubren un ambito comarcal
o regional durante la desconexién de la macrocadena
radiofdénica (por ejemplo, la Cadena 13, los "40 Prin—
cipales", etc.), vy otros que realizan un praograma
especializado, sintonizado por una audiencia minori-

taria concreta (algunos de Radio 3, sobre todo).

S.6.2.- EMISORA DEL LOCUTOR IDEAL

Dos de cada diez locutores ideales nombrados, forman
parte de la plantilla de Catalunya Radio segin recoge
el grafico 5.6.2.1. Uno de cada diez pertenece a la
mact-ocadena SER/"40 Principales". Tras ésta, aparecen
la Cadena Catalana vy la COPE. No obstante, ambas
lagran margenes minimamente significativos gracias a
sus locutores "estrellas": Alfons Ards vy Luis del

Dlmo respectivamente.



