adapténdose tanto al proceso productive como al

praducto. De 1a manipul aci dn vizluntaria nos
couparemns en &l apartado siguiente, dedicado a la
construcci dn del texto.

la manipul acidn involuntaria tienes =N

origen en uwna ldea de la informacidn que estéd
determinada por @l proceso que ella misma ha idae
confiaguranco. A medida que la informacidn se
convirtid o oen informacidn  sobre  acontecimientos
(politicos o sociales) y trazd un mapa jerdrquico
del mundo y del tiempo, & partirvr de lo que se
consideraba noticiable, la fabrica de las noticias
tla redaccidn?)  tuvo qQue ir acomoddandose a los
criterios de valor de la informacidn. Asi acabd por
formar compartimentos estancos  (subgéneros)  qgue
sirven para contener las noticias, y un sistema de
trabajo especializado en cadena gque salo puede
funcionmnar reducienda considerablemente las
diferencias y produciends en serie. El sistema
informativo es un pe: que se muerde la oola.

El interéa por 2l estudio del proceso de
produccidn de la noiticia eé relativamente reciente
y responde a una interpretacidn de la informacidn
en cuanto industria, que busca en la organizacidan
del trabajo vy en las rutinas productivas una
explicacidn racional vy préctica de los valores de

1a noticia. En este sentido, 1 término Newsmakind
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se usa para clasificar los estudicos gque abordan la
noticia Como L pvodus o social, COmD senala

Bermnard Foshoos

£l término Newsmaking se usa para indicar que el contenide de las
noticias en conjunto es el resultade final de un proceso social, el
cual determina que algunas informaciones se publiquen, mientras que
atras se ignoran o se descartant!’,

En  este apartado, sin embargo, no nos
O U Er emns e la profesidn periacdistica, que
preferimos tratar en el cuarto capitule dedicado al
gepacias v a los personajes de la noticia, & pesar
de que constituya uno de los campos de estudico del
Newamaking.

1 coma sastiene Tuchman, la noticia no es
una entidad objetiva ni estd definida de una ves
para todasil®, Con el material gque tienen a  su
disposicidn, los aparatos de la comunicacidn de
masas reconstruyen la realidad mientras que definen
cada ves la noticia. Se considerardn materia
noticiable los hechos gque respondan potencialmente
a tres tipos de exigencias:

1) Bue cada accontecimiento tomado an

consideracidn =35 pueda Y e onos er gt} L algm

(117) Roshco, B, 1973:4.
(118) Tuchaan, G. 1378:18.
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naticiable, lo que depende &n buena parte de las
mismas fuentes v de las periacdistas.
23 Hay qgue reducir la idiosincrasia de los

acontecimientos, de modo gque puedan ser tratados

aplicando sistematicamente los recursos de gue se
dispone, raduciendo al minimo las excepciones.
20 GiLies permitan realizar Lira busna

crganizacidn espacico-temporal del trabajo, para que

S pueda contar el Ln amplio margen e

planificacidn del mismolld,
Eastos tres requisitos, aplicados a priori a

la selecoidn de los acontecimientos y a _posteriori

a la construccidn de las noticias, determinan el
valor de las mismas, en la medida en que los hechos
gue o se puedan integrar  céHdmodamente en el
conjunto del  esguema se  expulsaran del circuito
infoarmativo, por 1o gque los restantes tendran mas

pasibilidades de llegar a ser naticia efectiva:

1a noticiabilidad corresponde al conjunto de criterios, de operaciones
y de instrumentos con los que los aparatos informativos afrontan 1a
tarea de elegir cada dia una continuidad finita y tendencialaente
estable de noticias entre un nimero imprevisto e indefinido de
acontecimientos, La noticiabilidad estd ligada a los proceses de
rutinizacién de las prdcticas productivaslzo.

(119) Tuchman, 6, 1977:45,
(120) Wolf, M, 1983:191,
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Como sostiene David Altheide, los hechos
tienen que estar previstos por la metodolagia
pericdistica. Todo puede ser potencialmente noticia
con tal de que se trate de modo adecuado, por 1o
gue las procedimientas pericdisticos acahan
convirtiéndose  &n una forma de enfacar y de
presentar =1 mundalzt,

la noticia es, sobre todo, wna focidn
operante, por lo gue no admite, de modo abstracto,
ningdn tipo de definicidn, vy la mejor prueba de
ellao s que, coms hemos  visto en el segundo
capitula, las etiguetas del género son dnicamente
maldes deatiﬁadms a contener la trama narrativa;
pero cualquier tipo de trama narrativa. For ello,
las noticias se  convierten en elementos del
pastiche telediariao, que funcionan de modo aut dnomo
respects a las dos condiciones fundamentales de la
motidclas la actualidad Y la excepcionalidad
(efectivas o simuladas). No es pecesarico volver a
insistir de nuevo en la falacia que llegan a
encerrar estos dos féerminos cuandos se aplican a la
noticia, desde el momento en gue la actualidad no
garantiza nunca por si misma la divulgacidn de la
noticialn, mientras que excepcionalidad significa

adla acontecer dentro del campo de 1o que los

(121) Altheide, D. 1974:143,
(122) Roshco, B, 1975:18.
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medics informativos observan rutinariamente. Decir
que algo es noticia porque es excepcional vy actual
significa en realidad, que  ge trata de algo
cportuno. En o resumldas cuentas, un asontecimiento
susteptible de convertirae en naticia es
simplemente un acontecimiento oportuno, es decir,
vaciente, inmediato vy corrientelld;

1) Reciente mas bien en cuwanto objetos de
discusidn gque en relacidén a lo gque ha ocuwrrido.

21 Inmediato en el sentido de que se puede
transmitir con facilidad.

3 Corriente (currency) porgue se supane
que va a ser abjeto del interés de la audiencia.

La clasificacidn de las noticias obedece,
sobre todo, a ocriterios de tipo  operante vy
funciomal, que permiten al medio controlar el flgjo
informativo y convertir la informacidn seleccionada
en un valar 24,

Es por esta razdn por 1o que los estudias
de Newsmaking rechazaban las tipologias tematicas,
y proponen esquemas estructurales que sirvan para

indicar:

los mecanismos y las convenciones que fundan el recgnocilienfog QE los
objetos seleccionados de entre la pluralidad, teérxcanente'xlxlltaq:,
de los acontecimientos y de los problemas, Yy que la informacion

(123) Roshco, B, 1975:11,
{124) Wolf, M. 19B3:284,
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convierteqen algo propio al conferirles la cualidad y la naturaleza de
noticias!?s,

Milly Buaonanno llama a dichos mecanismos

reglas de atencidn (en el sentido que Lubhmann le da

&l teérmingd, y sefala tres que nos  parscen
per fectamente acordes con las exigencias de la
naticia serial:

19 Frioridad de laos valores de la esfera
publica, devivada del papel que asume la
informacidn &l legitimar el sistema politico .

2y Estratificacidn de los  sujetos gue
procducesn noticias, T consecuencia de la
fragmentacidn vy de la falta de nexos de 1la
informacidn televisiva, la cual se ve abocada a
construir la trama de la narratividad alrededor del
PEr SOMa je.

3 Orientacidn hacia los acontecimientos
mé&s que hacia los problemas, a causa de la falta de
progresidn narrativa y de la consiquiente necesidad
que se deriva de simularla mediante el movimiento.

Fero esta tipologiay, que recoge loas tdpicos
principales de las noticias, es mas una guia o una
premisa que el resultado  del maodo de hacer
informacidn, vy no nos expli;a los criterics con los

que se seleccionan y se Jjerarguizan las noticias.

(125) Buonanno, M. [980:74,
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La realidad catidiana & 1la qgue se enfrenta la
redaccidn es gue el telediarioc tiene una duracidn vy
un horario de emisidn rigidos, v que &l periadista
necesita glementos de Juicio practicos que 1o
ayuden a combatiy contra la cantidad yv la variedad
de la materia prima. El acontecimiento deja de ser
urn hecho para convertirse en una wunidad, gue el
pericdista clasifica y evalda con el fin de poder
cumplir il las exigencias de la estructura
organizativa.

Emn la planificacidn del telediaric, la
eleccidn de las noticias segdan su grado  de
actualidad se  entrelaza con la mayor o menor
posibilidad de preverlasue, y 21 primer esbozo del
mismo se realiza —en la primera reunidn de sumario—
mediante las previsiones establecidas. Es puco.
probab] e que el resultado mate determinads
estrictamente por criterios de tipo tematico gue,
comn veliamas en el capitulo anterior, se aplicarén
en  un  segundo tiempn a la compaginacidn del
telediariao. Mas bhien se tenderd a acomodar el flujo
informativo a la estructuwra disefada a priori, 1o
cual contribuird a mantener una cierta constancia
del ritmo global gue caracteriza al programa.

For esasta razdn, creemos que, en funcidn de

s estructura, seria licito hablar en el telediaric

(126) Véase la tipificacidn de Tuchaan en 2.4,
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—mema en las =series— de una estética de 1la

repeticidn, desde el momento en que la identidad

del producto acaba  siendo mas  bien de  tipa
patructural gue tematico o idecldbdgico,
£l ftelediario nace, en primer lugar, como

papacico de transmisidn, y despuées se oconvierte en
ur paztiche o &n una caja de Pandora, a partir de

los diverzos materiales gue recicla. Su coherencia

(es cobereEnte paor gque, al final, Cconseguimos
descodi ficarlo &  interpretarlo) no es, por 1o
tantao, 1a Cconsecuencia directa de sucesivas

elecciones que realiza hasta convertirvrse en un
texte concreto, sinog que su configuracidn  como
texto 28 anterior & independiente a su seleccidn.
Seleccidn determinada & su vez por los objetivos
que se le habian asignado cuando era sdlo un
proyecto. En la era multimedial la politica es
papectaculo porque S funcidn regul adora =3
planifica y se& realiza en un escenaric. Aunque se
trate, ess  Bi, de un escenario  preparada vy
destinado a reﬁresentar indefinidamente a 1a

politica y al mundo.

Z.2.2 Las rutinas productivas.
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lLa necesidad que tiene la redaccidn de
planificar 1o mds concretamente posible su trabajo,
de reduciv la idicosincrasia de los acontecimientos
Y de baser valer de md efectivo l1a
noticiabilidad, la ha ido llevando a una progresiva
dependencia de las fuentes de informacidén, que no
salmante  determiman la configuracidn  final  del
products sino que, n realidad, 1o hacen posible.

Al igual ue el sistema e orndmi oo
capitalista, que sin la coreacidn de los mercados
mundiales v de las empresas multinacionpales no
habria podido continuar ewpandiéndose, el sistema
informativo vive a sewpensas de las grandes agencias
mundial es Y de las fuentes instituciconales.
Agencias y fuentes abaratan el coste ae la materia
prima  informativa y garantizan a 1la redacciﬁn
diariamente un nimero 1o bastante elevado de
noticias como para que ésta pueda bhacer qgue su
magquinaria de produccidn en serie funcione sin
interrupcidn, asi com> para permitirle que elabore
sus productos reiferadms dentro del plazo previsto.

Todos los estudios realizados con el fin de
determinar la relacidén entre las noticias que las
fuentes proporciconan a la redaccidn y las noticias
transmitidas, sefalan la coincidencia entre ambas,
1o gue permite afirmar a Charles Whitney y a Lee

Becker que los medios nuevoes y los medios locales

0 R
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dependen practica e idealégicamente de las grande

=

medios, quienes a su ver manifiestan un  acuerdo

general sobre lo que es noticiable, asi como una
influencia r@ciprmcamt

a) Las fuentes de noticias.

Las fuentes seleccionan y codifican el

material informativo, recortande fragmentos de la
vida cotidiana y atribuyéndoles un  valor de
noticiabilidad, que luego le permitirdmn al medio
seleccionalos de nueva y volver a codi ficarlos como
noticias. De este modo, las fuentes no son sdlo el
origen del proceso productive de la informacidn,
sino que forman inevitablemente parte del mismo.
Fer o N todas las fuentes tiene la misma
impartancia ni cumplen la misma funcidn, vy segin el
aspecto o ]l papel de las mismas que ze ponga de
relieve =1 pueden establecer distintas
clasificaciones.

En primer luéar, B8 preciso distinguir las

fuentes primarias de las fuentes secundarias o

agencias de informacidnl®, a grandes rasgos podemos
decir que las agencias de noticias son arganismos

pspecializados en la recogida, la elaboracidan y la

(127) Véase el articulo de Whitney, D. Ch.-Becker, L. B. 1982,
(128) Calabrese y Volli tratan a parte en su clasificacién a los corresponsales en el
extranjero, de los que nos ocuparemos en el siguiente capitulo,
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institucionales == subdividen, a su vez, en

centrales vy en periféricas,

En segundo lugar, se puede establecer una
wlterior clasificacidan atendiends al modo en e) e
las noticias de 1as fuentes llegan a la vedaool dn.,

Buon fuentes activas las que facilitan informacidm a

los medi o espontaneamente, mientras (Quie las
fuentes pasivas ae limitan a responder & una

eventual demanda de informacidn por parte de dichos
med i o,
M que decir tiene que las fuentes

institucionales activas constituyen las fuentes por

excelencia, ya que no sdlo facilitan y aceleran 1la
tarea del periodista, sifpo que producen siempre
noti ol as parque =N estatus CTHR fuentes

institucionales activas &5 una consecuencia de . su

poder vy de su influencia en el sistema social.

Estas fuentes pueden ser estables vy gsporadicas, en

funcidm de 1a regularidad y de la cantidad de
infaormacidn que praoduzcan.

For el ﬁmntrarim, las  fuentes privadas
tienen escasas pmsibilidadeé de acceder al circuito
informative y, generalmente, es el pericdista qui en
las solicita sdlo en caso de que se violen las
normas sociales, institucionales, biolégicas eteo.

& vigor.
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La fuentes institucionales satisfacen a 1a

per feccidn las necesidades de laos medios, ya gque se

adaptan de modo idénes a su ritmo productivae (a las

rutinas) ¥y &  B8U funcidn (legitimar el sistema

politico denostrando que el fupcionamientao de los

aparatos  del poder garantiza la estabilidad
ol al ). Fror gl parte, las fuentes privadas

centribuyen a reforzar la ideclogia y los valores
dee la nobticia Yy por  la tanto, los valﬁres
ol al es, configurandola a nivel narrative como el
ﬁrmcesu dee la vuelta del caos al orden.

El reducido namers de fuentes can las gue
los aparatos informativos cuentan Como insgtrumentos
gmciales para su funcionamiento refleja tanto las
estructuras de poder evistentes como la produccidn
rutinaria de la informacidn, pory logue las que no
satisfagan estas dos determinacinones pocas vécea
influiran de il Lal gficaz en la copertura
informativalm. Fara que una fuente lleque a ser
considerada como parte psencial  del proceso de
produccidn, tieﬁe gue reunirv  a grandes rasgos las
siguientes caracteristicas:

1) Formar parte de la gstructura de poder o

influir en ella.

(131) Wolf, M. 1985:224,
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2) Poseer la exclusividad o la prioridad de
ciertos mensa jes, que luego facilitaran
sistemidticamente a los medios.

30 Ser CApaces de producir material
homogenes vy que se pueda insertar fadcilmente en la
lédgica productiva del medio.

4)  Ber econdmicas, en el sentido en gue
ponen & digposicidn  del medic  una abundante
ﬁantidad de material, sin otra contrapartida gue su
publicidad a través de dicho medial3Z,

De eze modo, el papel de las fuentes
primarias (de las gue tiernen un acceso directo a
loms medios) es doble. Por un lado, las fuentes
producen noticias que no se habrian  tomado  en

consideracidn si provinieran de otras fuentes vy,

oy obtro lado, su especialidad contribuye, a causa
de  sU reourrencia, a trazar las coordenadas
unitarias de la realidad construida:s

Los estudios de Newsmaking ponen al descubierto que una de las causas
de la fragmentacién y de la representacién excesiva de la esfera
politico-institucional en la informacién de masas se halla en 1105
procedimientos de rutina de la recogida de material informative, Lasi
siempre se trata de materiales producidos en otra parte y que la
redaccién se limita a estructrurar de nueve, de acuerdo con las
valores noticia del producto, del formato y del medio 3,

{132) Cesareo, 5. 1981:83,
(133) Wolf, M. 1985:220,

428




Las fuentes, salvaguardadas por el secreto
informativo, disponen de un margen de accidn casi
ilimitado en relacidn a las caracteristicas del
matarial que praducen. Por ello, na sédlo colaboran
ert la construccidn social de la realidad, sino que
distorsionan continuamente la realidad producida a
caunsa de s=u tendencia a valorar &l maximo  (can
todos los recursos & 9 su alcance)  su matevial
informativo, gque pueden incluso acreditar  como
verdadero incluso cuands no haya posibilidad de
verificarlald, No  obstante, la copartunidad del
momento en el que algunas fuentes privadas ofrezcan
su material a los medios, asi coms la credibilidad
gque puedan llegar a demostrar, lleva al periodista
a valorarlas, cuando de otro modo seguramente no
las habria tomads en consideracidan!d,

Fimnalmente, s precizc tener en cuenta la
importancia de los otros mass media como fuentes
informativas para los periodistas que, comd ocurre
en el caso de 1a5‘agencias, les sirven no s4lo en
cuants fuentes potenciales, sino también en cuanto
instrumentas para verificaf el material del que
dispone, asi como de estimulos en relacidn  a

futuras noticias!®, Tode ello consclida de moda

(134) Cesareo, 5. 1981:88,

(133) Gans, H. 1979:130.

{136) Véase la integracidn entre los diversos amedios que Calabrese sistematiza en
Calabrese, 0. 1981:198.
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definitivoe la circularidad de la informacién vy
sedimenta la ildea global de la realidad construida,

a la ver que la confirma y la garantiza.

by Las agencias de noticias,

Loas ACQENTL AS e noticias S fuentes

secundarias, ya gue la informacidn gque facilitan

POV ene € Buena parte de oty as fuentes
primarias!d, Las agencias que, comos hemos  visto,
constibuyen el soporte principal del PY s @8
productivo del meddi o, facilitan material
semiel aborado gque la redaccidn  podrd modificar
wltericormente a partir de las informacicnes gue
recibe por medio de otros canales. Las agencias se
configuran coma empresas especializadas desde el
interior del propio sistema informativo vy llevan a
cabo un trabajo que, hasta cierto punto, consisten
en confeccionar noticias. Hasta el punto de que, a
menudo, las redacciones de los medios intervienen
en el material de las agencias sobre todo para
acomodarla a su propio programa, pudiends incluso
introducirlo en muchas ocasiones en el discurso tal

y como 1o han recibidel®®, Cuanto mas elaboradas

(137) Sobre las agencias de noticias hay una bibliografia extensa y completa, per lo
que en estas lineas nos limitaremos a seRalar los elementos que inciden ads
directamente en la manipulacidn. Para tener un panorama compieto véanse: Boyd-Barret,
0.-Palmer, M, 1981; Golding, P,-Elliot, P, 1978, Cesareo, G. 1981 y Lepri, 5. 1982,
(138) Cesareo, 6. 1981:82,

4320



estdn las unidades informativas que las agencias
facilitan, mds posibilidades tienen de convertirse
gn noticias.

Segun  Royd-Barret y Falmer, las agencias

aon guizd las dnicas organizaciones informativas
fue mane jan Mas informacidn golicitada que
gapontanea. Fara ambos  autores, las principales

fuentes de informacidn de las agencias son:

a) Los medios de comunicacidn de los paicses
que cubren.

by Los individuos  Cinformadores) y  las
organizaciones (fuentes).

) oba radio y las televisiones locales.

d)y Las agencias de la cmncurventia.

El process productiva de la agencia se
puede resumir en los siguientes puntos:

1) FEecogida del material, tanto del qgue

proviene de las estructuras externas a la& agencia

tfuentes etc.d comon del  gque  proviene de  sus
gstructuras internas Coovresponsales, sades
periféricas etc.).

20 Elaboracidn ae las informaciones

recibidas. Al igual que el medio, la agencia esta

+

organizada en torno a servicios especializados gue

redactan (& incluso traducen si es necesario) el

Y
[
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material informativo, verificando y contralando las
noticias gque no proceden de la propia empresami
2y Distribucidn del material elaborado a

las entes v a los organismos afiliados (via telex,

4y Archivo del material transmitideo, que
potencialmente podrd ser utilizado para completar o
encuadrar futuras noticias.

l.as agenrncias de noticias son de dos tipos:

nacional es!t? vy o mundiales, aungue las primeras

constituyen, en cierto modo, s4lo una subcategoria
de las seqgqundas, pues con frecuencia detectan el
monopol o de la distribucidén de material
informativo en  sus propios paises. Las agencias
nacionales facilitan saobre todo informacidn de las
agrandes agencias, cuyos servicios reciben a cambio
de las noticias del pais del que proceden.

N wbstante, las agencias nacionales
tambieén tienen alaunos corresponsales en el
extran jero, esparciﬁms en los lugares en los gque
adviene por excelencia la produccidn de noticias, vy
de los que obtienen, més que informacidn  en

general, servicios especializados o especificos. De

(139) Los distintos autores que han estudiadp las agencias de noticias coinciden en
senalar que la credibilidad es uno de sus principales requisitos, pues la verifiacidn
continua constituye un cargo que ninguna redaccidn podria soportar,

(140) Las agencias nacicnales de los cuatro paises de los que nos ocupamos son: EFE
(Espana), ANSA (Italia), AFP (Francia) y REUTER (Gran Bretada). Estas dos dltimas sonm,
ademds agencias mundiales.



hecho, tales servicios constituyen Casi
exclusivamente la uanica aportacidn del enviado
especial, pues el medic sique dependiendos de las
agencias por la velocidad con la que trabajan y poy
las posibilidades de las que disponen para poder
realizar una rotioda C o =101 consiguiente
repercusian internacional.

Ademds, la ideoclogia de 1o noticiable hace
quie tan;m los periodistas de las agencias coms los
enviados especiales y los corresponsales apliquen
al acontecimiento las mismas categorias. FPor 1o
tanto, la masa efectiva de la informacidn que
circula en. el  mundo proviene principalmente de
cuatro grandes agenclas ocoidentales: Associated
Fress (AF), United Fress International CUFID,
Agence France Fresse (AFF) y Reuter, y de unas
pocas mas que distribuyen la informacidn de algunas
zonas en las qgue las cuatro grandes encuentran
ohstdoulos para su funcionamiento regular, como la
TASS soviética, la TANJUG yugoslava y la SINHUA
china.

Ello significa que la legitimacidn del
sistema politico que realizan los mediocs comienza a
partivr de la distribucidn del mapa del munda que
realizan las agencias vy 1gslprapia5 redacciones,

preparadas para captar sobre tada los



acantecimientas que se originan en el ambito en el
que ocperanldl,

, Las agencias de distribucidn de imdgenes no
suelen coincidiv con las agencias de noticias. De
las grandes agencias, s4la la URPID distribuye, a la
ver, noticlias vy material visual. Los objetivos gue
persiguen vy las presupuestos de las  agencias de
imagenes son laos mismos que mueven a las agencias
de naticias, Y-S g BUS valores noticia S0
fundamentalmente la espectacularidad de la imagen,
sl cualidad vy la didgesis de sus  filmaciones,
ajustandose de sse mods a las necesidades del
telediario. Como las obras agencias, el material
ue facilitan Ya ha sido seleccionado Y
semiel aborados, con el fin de gque pueda llegar a ser
proyectado directamente o sometido a un nueve
process de elaboracidn 1o mas simple posible.

La fuente principal de material visual de
los entes televisivos es EBurovisidn (EVNY  que,
desde su centro cperativo de Rruxelas, establece
diariamente tres ﬁmneximnes con sus afiliados, con
el fin de qgque cada uno dé ellos pueda controlar
cada vez el material a disposicidn y adguiriv 1o
gue le interese. For su parte TVE 1, RAI 1, Antenne
2 y BECD 1 envian su propio material filmado

(nacional) a EVN, que recibe ademds de las imagenes

{141) Tuchaan, G, 1978a:109.



de sus asociados (27 entes televisivos de Europa

Qccidental) las de Intervisidn de los paises del

Este, las de la CES (Newsfilm), las de Viaenews

CEritiah Commonweal th Internatiaonal Newsfilm

Agencies) vy las de UFI (UFINTN) y, esporddicamente,
las de las televisiones de Argelia, Libia, Israel,
Chipre y Malta.

A pesar de las caracteristicas de cada
agencia y del diferente grado de credibilidad vy de
consideracidn gque puedan merecer a los medios, la
dependencia gue gstos tienen de las grandes
agencias es absoluta (en todas las fases de su
proceso productivad, pues dichas agencias les
afrecen:

1) Informaciones Y material visual
abundante a bajo coste respecto & las propios
recursos (como los corresponsales, los  enviados
especiales etc. ).

23 La sequridad inmediata de 1o que es
noticiable, gue el medio delega a los criterics de
la agencia o, evéntualmente, al consenso entre
ellas (el medio se siente en la obligacidn de dar
noticias que todas las agencias le han facilitada
simulténeamentel.

32 l.as agencias realizan un papel piloto al
alertar a las redacciones en relacidn a los hechos

y a los lugares donde se produciran las npoticias,



de modo gque cada medio pueda cubrir divectamente la
informacidn que le interestll,

A causa de todo esto, el papel de las
AageEncl as =1y 1a com figurasidn del sistemna
informativo, en la sedimentacidn de los criterios
de noticibilidad y en la construccidn social de la
realidad, es mucho mayor incluso gue el de las
fuentes primarias. For su enorme difusidn (todos
los medios estén abonados a las agencias) y por su
reducido rlnesy o (las DOCAS agen:cias citadas
contralan todo el mundod, las agencias convierten
&n aigm homogeénes el contenido de la informacidn y
ponen  an circuwlacidn un conjunto de  valores
reiterados gue, combinados y contextualizados de
modo adecuados,  acaban por hacer de cada noticia
algos que, repitiéndose, es en realidad diferente. O
al  menos  se vuelve a proponer  cada  vez como
di ferentel®s,

En la obra a la que nos hemos referido mas
arriba, Royd-EBarret y Falmer realizaron un estudio
sobre doce informaciones de seis paises diferentes,
a partir del cual establéciermn lows principales

criterins que, primerc las agencias y después cada

(142) Golding, P.- Elliot, P. 1979:103.

(143) £l estudio de Van Dijk del asesinato de Bechir Gemayel (14/9/1982) es un buen
ejeaplo del rol que desempedan las agencias en el proceso de convertir en algo
honogéneo 1a informacidn mundial (Van Dijk, T.A, 1984:269), y que el auter interpreta
como *un conseno tacito internacional acerca del procese productivo bdsico y del
farmato del discurso y de la representacién de las noticias® (Van Dijk, T. A,
1984:270),

4326





