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Resumen

El establecimiento de la estrategia politica del Cool Japan en la década de 2000 abrid
nuevas posibilidades en el &mbito de la diplomacia publica de Japon, que empez6 a hacer
un uso activo de la cultura pop en sus programas de promocion nacional. Frente al uso de
las artes tradicionales que hasta entonces habia definido las actividades culturales de la
diplomacia publica nipona, la adopcion de la cultura pop a través de creaciones como el
manga, el anime o los videojuegos implico el desarrollo de una faceta de caracteristicas
mas populares, informales y cercanas en la que el humor ha comenzado a jugar un papel
clave de maneras diversas. En el andlisis de esta cuestion, la tesis plantea como hipdtesis
investigadora que el humor se ha empezado a constituir como un dmbito de actuacion
estratégico de la diplomacia publica japonesa a un nivel multidimensional y complejo en
el que la programacion cultural, la representacion politica y la interaccion personal
coadyuvan a la construccion de la marca pais de Japon, transmitiendo mensajes positivos
que acercan su imagen al publico internacional y fomentan su implicacion activa. Con el
objetivo de verificar esta hipotesis, la tesis analiza la tradicion comica de la cultura
popular japonesa e identifica su importancia en una sociedad que no suele asociarse al
humor en el imaginario internacional; reconstruye el desarrollo historico de la diplomacia
publica japonesa y su papel en las relaciones internacionales, prestando especial atencion
a las bilaterales entre Japon y Espafia; considera el uso estratégico del humor en esta
diplomacia, entendida como un campo principal de la politica exterior en el que se
articulan relaciones, intereses, influencias e imagenes; y revela el humor como un ambito
estratégico de la actuacion diplomatica japonesa contemporanea. En el desarrollo de estas
cuestiones, la tesis articula un marco tedrico ad hoc que combina las aproximaciones
teoricas del estudio historico del humor en la cultura popular japonesa y las teorias de las
relaciones internacionales, especificamente de la diplomacia publica nipona. A nivel
metodoldgico, la investigacion aplica un enfoque principalmente cualitativo desde una
perspectiva interdisciplinar que articula una aproximacion al analisis historico de la
literatura y del teatro, al estudio de los medios de comunicacion y las producciones
audiovisuales, asi como a la investigacion de la politica y las relaciones internacionales
de Japon. A partir del andlisis del caso especifico de la diplomacia publica de Japon en
Espana, la tesis concluye que el humor constituye un ambito estratégico de la actuacion
diplomatica japonesa actual, en un proceso en el que participan agentes tanto publicos
como privados, de sectores tan diversos que abarcan desde el mundo del espectaculo hasta

la propia esfera politica y diplomatica.



Abstract

The establishment of the Cool Japan strategy in the 2000s opened up new possibilities
within the realm of public diplomacy in Japan, which began to make active use of pop
culture in its national promotion programs. Before the use of traditional arts that until
then had defined the cultural activities of Japanese public diplomacy, the adoption of pop
culture through creations such as manga, anime or video games implied the development
of a facet of more popular, informal and close characteristics in which humor has begun
to play a key role in various ways. By analyzing this issue, this thesis raises as a research
hypothesis that humor has begun to become a strategic area of Japanese public diplomacy
at a multidimensional and complex level in which cultural programming, political
representation and personal interaction contribute to the construction of the nation brand
of Japan, transmitting positive messages that bring its image closer to the international
public and encourage their active involvement. In order to verify this hypothesis, this
thesis analyzes the comic tradition of Japanese popular culture and identifies its
importance in a society that is not usually associated with humor in the international
imaginary; reconstructs the historical development of Japanese public diplomacy and its
role in international relations, paying special attention to bilateral relations between Japan
and Spain; considers the strategic use of humor in this diplomacy, understood as a main
field of foreign policy in which relationships, interests, influences and images are
articulated; and reveals humor as a strategic area of contemporary Japanese diplomatic
action. In the development of these issues, this thesis articulates an ad hoc theoretical
framework that combines theoretical approaches to the historical study of humor in
Japanese popular culture and theories of international relations, specifically of Japanese
public diplomacy. At a methodological level, this research applies a qualitative approach
from an interdisciplinary perspective that articulates the historical approach of literature
and theater, the study of media and audiovisual productions, as well as the analysis of
politics and international relations in Japan. From the analysis of this specific case of
Japanese public diplomacy within Spain, this thesis concludes that humor is a strategic
area of current Japanese diplomatic action in a process involving both public and private
agents from diverse sectors ranging from the world of entertainment to the political and

diplomatic sphere itself.



Introduccion

Justificacion del tema y objeto de estudio

En la ceremonia de clausura de los Juegos Olimpicos de Rio de Janeiro en 2016, de una
tuberia colocada en el escenario central del estadio, apareci6 el entonces primer ministro
de Japon, Abe Shinzo, disfrazado de Super Mario, un personaje del videojuego japonés
mundialmente conocido. La aparicion comica de este politico japonés de larga trayectoria,
conocido por su imagen formal y conservadora, fue recibida con una gran sorpresa y
carcajada no solo por el publico internacional sino también por el nacional, en el que me

incluyo.

La experiencia de ser testigo de esta escena en la que el mandatario japonés mostrd su
sentido del humor en la representacion internacional impulsé mi inspiracion investigadora,
al haberme sumergido siempre, tanto académica como profesionalmente, en lo vinculado
con las relaciones interculturales, desde el ambito de la politica y la diplomacia pubica,

sobre todo aquellas entre Japon y Espafia.

En mi formacion universitaria, me especialicé en la cultura mediterranea en la Facultad
de Cultura, Comunicacion y Sociedad de la Universidad de Waseda, en la que empece a
estudiar la lengua espafiola y tuve la oportunidad de participar en un programa de la
Universidad de Salamanca que ofrecia cursos internacionales para profundizar en el
conocimiento lingliistico y cultural de Espafa. Tras terminar esta estancia en Espafia y
los estudios del grado en Japon, mi interés por seguir profundizando en el conocimiento
de la cultura y la sociedad espafiolas entré en una nueva etapa académica en la que decidi
cursar el Master Universitario en Espafiol como Segunda Lengua de la Universidad
Complutense de Madrid. El andlisis de las semejanzas y diferencias existentes entre los
aspectos culturales japoneses y espanoles, me llevo a fijarme en el estudio de un tema
que, a priori, podria considerase anecdotico, pero que refleja en su uso social aspectos
profundos de una cultura. Esto es, el uso social de las expresiones malsonantes en las
lenguas japonesa y espanola, tema al cual dediqué mi Trabajo de Fin del Master,
enfocandome especialmente en aquellos campos relacionados con el uso de este

vocabulario en la vida cotidiana, tradicionalmente desatendidos en el mundo cientifico.

Después de finalizar el master, obtuve el puesto de investigador especial del Ministerio

de Asuntos Exteriores de Japon para ejercer funciones especificas en la Embajada del
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Japon en Panama y el Consulado General del Japon en Barcelona, misiones diplomaticas
en las que, aparte de investigar y analizar la situacién politica de cada region,
perteneciendo a la Seccion Cultural, me dediqué a la organizacion de actividades
culturales e informativas oficiales como parte de la diplomacia publica japonesa. Sobre
todo, en el Consulado General del Japon en Barcelona, siendo encargado principal de
asuntos culturales, organicé numerosas actividades bajo diferentes tematicas, ya fuesen
de la cultura tradicional, la cultura pop o la tecnologia avanzada.

Posteriormente, mi dedicaciéon a la diplomacia publica se expandi6 ain mas al
incorporarme al equipo de la Fundacion Japon, Madrid, ocupando el puesto de subdirector.
En esta institucion oficial del Gobierno de Japon situada en la capital espafiola, como
responsable de los Departamentos de Arte y Cultura y de Estudios Japoneses, me dediqué
a la organizacion de programas atin mas variados, incluidos aquellos conmemorativos del
150 Aniversario del Establecimiento de Relaciones Diplomaticas entre Japon y Espana,
bajo la mision oficial de estrechar los lazos entre ambos pueblos a través del intercambio

cultural.

A partir de mi formacion previa, mi experiencia profesional en el frente de la diplomacia
publica nipona me ha permitido percatarme de las transformaciones que a nivel
representacional y politico se han desarrollado en los ultimos afios en torno a la imagen y
a la comunicacion de Japon en el mundo. En una linea de continuidad con mi interés
previo por los objetos mas desatendidos por la investigacion cientifica, como antes
sefalaba, este interés me ha llevado a centrarme en aspectos poco transitados por el
analisis social como los usos del humor en la diplomacia publica, un tema que debe
contextualizarse en el cambio de contenidos y formas que experimenta el ambito de las

relaciones internacionales.

En el caso especifico de Japon, se ha de enmarcar este fendbmeno en un conjunto de
cambios mas amplio. En primer lugar, en diferentes paises del mundo, estd aumentando
el interés general por Japon y el publico objetivo de las actividades de la diplomacia
publica presenta cada vez mas conocimientos sobre este pais. En segundo lugar, este tipo
de diplomacia de Japon, convencionalmente centrada en la presentacion de la alta cultura,
al situarse en un nuevo ambiente diplomatico en el que el gobierno busca promocionar
diversos atractivos de la nacion a través de la estrategia del Cool Japan, ha empezado a
dar mayor importancia a los productos de la cultura pop, lo que en los ultimos afios,

incluye contenidos escénicos, teatrales, audiovisuales, entre otros, relativos al humor
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japonés, a pesar de que hasta la fecha no ha existido una declaracion oficial sobre la

promocion de este tipo de contenidos.

(Qué significa este nuevo fendomeno? ;Como se explica la conexion entre la diplomacia
publicay el humor de Japén? ;Qué aporta el humor como un recurso diplomatico? ;Como
se aplica dicho recurso en la diplomacia publica japonesa en Espafia y como es percibido
por el publico espanol? Fueron las preguntas que sentaron el punto de partida de la
presente investigacion, que tuvo su primera realizacidn en una investigacion previa
centrada en el estudio comparativo de las comedias televisivas japonesas y espafiolas,
publicada en un articulo en la revista académica Mirai. Estudios Japoneses de la
Universidad Complutense de Madrid y de la Asociacion de Estudios Japoneses en Espaiia
(AEJE).! En este trabajo, demostré las similitudes que caracterizan el humor japonés y
el espafiol, evidenciando que el sentido del humor de ambas sociedades, en términos
generales, no estd tan alejado como podria presuponerse. Es sobre la base de esta
conclusion que resulta posible considerar el humor una herramienta productiva en la
interaccion diplomatica entre paises pertenecientes a tradiciones culturales tan distintas
como Japon y Espafla, como planteo en esta tesis doctoral con el objetivo ultimo de
comprender los usos estratégicos del humor en la diplomacia publica japonesa y su

utilizacion para el desarrollo positivo de la imagen nacional del pais en el contexto global.
Hipotesis y objetivos

La hipotesis investigadora que se propone desarrollar y verificar esta tesis sefiala que el
humor ha empezado a constituir un ambito de actuacidon estratégico de la diplomacia
publica japonesa, a un nivel multidimensional y complejo, en el que la programacion
cultural, la representacion politica y la interaccion personal coadyuvan a la construccion
de la marca pais de Japon, mediante la transmisién de mensajes positivos que acercan su

imagen al publico internacional, fomentando su implicacion activa.

Se trata de un ambito emergente que adquiere todo su sentido en el hoom que a nivel
mundial experimenta la cultura popular nipona. Historicamente centrada en la
presentacion de la cultura tradicional, la diplomacia publica japonesa ha reconocido en el
interés creciente por las industrias creativas de su pais a nivel internacional un destacado

ambito de influencia. Desde hace casi mas de una década, la estrategia diplomatica del

! MATSUSHIMA (2021)



Cool Japan ha sabido hacer de practicamente cualquier producto cultural que pueda atraer
a la audiencia extranjera un reclamo para la comunicacion de imdgenes y mensajes
positivos que contribuyan a fomentar estados de opinion favorables a la posicion de Japon
en la comunidad internacional. Es aqui donde, en los ultimos afos, el humor adquiere un
lugar especial en el proyecto diplomdtico japonés, al conectar expresiones de la cultura
popular nipona con comportamientos publicos que nos hablan de los usos estratégicos de

la cultura y del papel que en ellos juega un mediador cultural como la risa.

A fin de validar esta hipotesis, al iniciar la presente tesis doctoral, propongo los siguientes

objetivos investigadores:

1) Conocer el desarrollo histdrico de las producciones humoristicas en la cultura popular
japonesa e identificar la importancia que poseen este tipo de creaciones en la sociedad

nipona actual.

2) Reconstruir la historia de la diplomacia ptblica japonesa y analizar el papel que ha
desempefniado esta politica exterior en las relaciones internacionales, presentado

especial atencion a las bilaterales entre Japon y Espafia.

3) Evidenciar que la diplomacia ptblica es un campo principal de la diplomacia japonesa
donde se articulan relaciones, intereses, influencias e imagenes, y dilucidar la funcién

que en ellas ocupan determinados usos estratégicos del humor.

4) Mostrar que el humor es un nuevo ambito de actuacion estratégico de la diplomacia
publica japonesa, que contribuye a la emision de mensajes positivos sobre Japon,
acercando su imagen al publico internacional y reforzando las relaciones que

establece con otros paises.

En el desarrollo investigador de estos objetivos especificos, la presente tesis doctoral
seguird la perspectiva tedrica y la aproximacion metodoldgica expuestas en los siguientes
apartados de esta Introduccion con el objetivo tltimo de verificar la hipotesis antes

planteada.

10



Estado de la cuestion y marco tedrico

El andlisis de un campo de estudio novedoso como el del humor en la diplomacia publica
requiere la integracion de distintos marcos tedricos que permitan entender el estado de la
cuestion en su ambito investigador para desarrollar asi una perspectiva tedrica ad hoc a
la que necesariamente, en el caso concreto de mi investigacion, es preciso contextualizar
en relacion con el estudio de Japon. En este sentido, la presente investigacion doctoral
combina dos marcos tedricos de manera compleja: uno enfocado en el estudio historico
del humor en la cultura popular japonesa y otro en las teorias de las relaciones

internacionales, especificamente de la diplomacia publica.

En relacion con el marco teérico centrado en el estudio del humor en la cultura popular
japonesa, las primeras fuentes que me permitieron adentrarme en la comprension del
desarrollo histdrico de las producciones humoristicas japonesas fueron los influyentes
estudios de Ui (1969) y de Higuchi (1982), cuyas aportaciones confirmaron la presencia
primigenia de dimension humoristica en los primeros relatos mitico-historicos del pasado
japonés. El analisis de los primeros testimonios orales y documentales de la historia de
Japon llevados a cabo por estos investigadores encuentra un campo de analisis clave la
produccion literaria japonesa, concretamente, en géneros creativos como la poesia waka
(Fa#R) o el teatro gigaku (1% %) desde el periodo Nara (710-794) hasta su eclosion, en
los que empiezan a surgir elementos humoristicos como la fealdad o la obscenidad, en
juegos de palabras que hacen visibles cuestiones todavia presentes en el humor japonés

actual.

Asimismo, constituyen una contribucion de gran interés para el estudio del humor de la
antigiiedad japonesa, especialmente del periodo Heian (794-1185), las aportaciones de
Higashinakagawa (1996), Suzuki (2005), Kim (2014) y Ueta (2014). Para estos autores,
la estructura en la que el poder se vale del humor para imponer su hegemonia sobre de
los sectores mas vulnerables, por ejemplo, por medio de la burla a la falta de instruccion
de las clases populares y de la mofa a su incapacidad de alcanzar los modelos culturales
de la aristocracia, constituyen temas comunes presentes en las diferentes escenas comicas
que caracterizan las narrativas mas representativas de este momento. En este mismo
sentido, los estudios de Higuchi (1982) y de Zober (1973) han aportado a nuestra
investigacion la importancia del mayor peso que con el transcurso del tiempo adquirieron
las expresiones humoristicas dentro de los d&mbitos poético o escénico, aumentando el

numero de poesias comicas documentadas, asi como surgiendo nuevos géneros teatrales
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como el kagura (1% %), el dengaku (8 %) o el sarugaku (3% 3%) que evolucionarian hasta

dar lugar a las manifestaciones teatrales humoristicas modernas.

En el andlisis de las producciones comicas medievales, han resultado de gran utilidad para
esta investigacion los estudios de la historia literaria, poética y teatral realizados por
Shibata (1986) y Nagashima (2016) que han revelado una mayor presencia del humor,
especialmente en formato de la satira, dentro de géneros tales como el poético del rakushu
(7% #), el discursivo del zuihitsu (K8 %) o el teatral del kyogen (#£ ). Por otra parte, la
investigacion de Ogiwara (1980) sobre la narrativa del setsuwa (3% 3%) fue crucial para
delinear los fundamentos medievales sobre los que se desarrollaria la literatura comica
posterior, en su busqueda de hacer reir al lector, omitiendo el componente de critica social,

desde una concepcion netamente humoristica de la creacion comica.

El establecimiento de la comedia como un género independiente y no parte de otras
producciones creativas en los periodos premodernos de Azuchi-Momoyama (1573—
1603) y Edo (1603—1868) constituye un momento clave en la historia cultural del humor
en Japon. Para entender este fendémeno, que resulta influyente hasta la actualidad, han
sido de gran ayuda diversas aportaciones tedricas como las de Hamano (1958), Ogino
(2004) y Fujitani (2006) que detallan el nacimiento del teatro kabuki; las de Ui (1969),
Higuchi (1982), Sekiyama (1986) y Aiba (1994) que analizan el desarrollo del mondlogo
comico del rakugo (7% 3%); las de Ui (1969), Kuzuwata (1996), Fujita (2017) y Yoshimaru
(2015) que explican el establecimiento de las narrativas de ukiyozoshi (7%t ¥ 1),
kibyoshi (3% & %K) o kokkeibon (7% %& A~) (Yoshimaru, 2015); asi como las de Suzuki
(1963), Oda (2001), Shimada (2005), Kubota (1983) y Ishikawa (2011) en su analisis de
las poesias satiricas senryi (NI 1) y kyoka (JZ3K).

A la hora de estudiar las actividades humoristicas durante el proceso de la
occidentalizacion del periodo moderno de Meiji, por una parte, los estudios de Ui (1969),
Marumoto (2003) y Ura (2014) han contribuido de manera fundamental a mi comprension
de las reformas llevadas a cabo por el nuevo régimen para convertir la cultura popular en
algo presentable a 0jos internacionales en un proceso en el que se excluyeron expresiones
inapropiadas, siguiendo los valores morales de las potencias euro-atlanticas de la época.
Por otra parte, las investigaciones de Okitsu (1962) Naganuma (1997) y Ura (2011) me
han permitido acercarme a los mecanismos y las estrategias de resistencia popular
desarrollada ante tales reformas, donde el recurso a las expresiones satiricas en articulos

de periddicos y revistas jugd un papel clave. La transformacion de la sociedad conllevo
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el cambio en los canales de transmision de estas manifestaciones humoristicas. Aqui, la
aportacion de Higuchi (2014) me ha posibilitado explorar el impacto social que genero
en esta época la introduccioén de un medio de comunicacion de masas como la radio y su
consolidacion como un nuevo agente emisor en el campo de la comedia. Por su parte, los
analisis de Aiba (1994) y Ura (2012) me han permitido adentrarme en el contexto
historico particular en el que emergid un arte escénico moderno pero de influencia
tradicional como el didlogo comico del manzai (7% %), que se expandié desde Osaka en
todo el territorio nacional para convertirse gradualmente en uno de los géneros comicos

no solo mas populares incluso en la actualidad sino arquetipicos del humor japonés.

El periodo bélico de la Segunda Guerra Mundial constituy6 un contexto significativo en
la articulacion social y politica del humor, y como tal, ha sido merecedor en mi
investigacion de un enfoque tedrico especifico para el que me he basado en los trabajos
académicos de Isoda (1999), Yamaguchi (2001) y Omori (2019) en su andlisis de la
interrelacion entre el desarrollo de la guerra y las manifestaciones humoristicas que, a
medida que Japon se encontraba en una situacion cada vez mas desfavorable, se vieron
relegadas por la instrumentalizacion politica de los programas radiofonicos y las revistas
infantiles destinados a transmitir contenidos pensados para exaltar la moral de la sociedad

en el proceso de la expansion colonialista del Imperio del Japon.

La derrota de Japon en la Segunda Guerra Mundial y el inicio de su democratizacion bajo
la administracidon estadounidense supuso el inicio de una nueva etapa caracterizada por el
restablecimiento de un clima de libertad en la creacion de contenidos humoristicos tanto
en las producciones culturales de masas como en la sociedad a pie de calle. En la
consideracion de este nuevo contexto social, las investigaciones de Ogura (2011) y Ku
(2021) sobre el cine japonés de ese momento me han permitido comprender el papel que
jugo un género en expansion como la comedia que vio nacer subgéneros cinematograficos
como el fokai kigeki (%8 2 & B: lit. “comedia de ciudad”), el heitai kigeki (5= % & %\ lit.
“comedia de ejército”) o el sarariman kigeki (% 7')— <> & B: lit. “comedia de
oficinistas”), que reflejan a distintos niveles las drasticas transformaciones
experimentadas por la sociedad de posguerra. La popularidad del cine como medio de
entretenimiento de masas por excelencia del siglo XX se veria pronto afectada por la
aparicion de la television, un cambio radical en cuya comprension me han resultado de
ayuda las aportaciones criticas de Yoshimura (2017) desde la perspectiva econémica.
Como sefiala este autor, la television fue desde el primer dia y sigue siendo en la

actualidad la fuente de informacion y entretenimiento mas importante en Japon, y es aqui
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donde mi analisis de los contenidos humoristicos en la programacion de la television
nipona desde la década de 1950 hasta la actualidad adquiere todo su sentido. Desde un
enfoque estadistico, las aportaciones de Hikita (2004) me han resultado de gran utilidad
para comprender la importante presencia que han ocupado los programas de comedia o
de varieté dentro de la television japonesa desde su mismo inicio. Asimismo, los estudios
de Saijo (2000) y Toda (2019) sobre la popularidad social de la comedia televisiva han
supuesto una contribuciéon importante para interpretar fenémenos sociales como
relacionados con el humor como el engei bumu (i % 7 — 4 lit. “boom de las
representaciones de entretenimiento”) de la década de 1960, el manzai bimu (%% 7 —
2z lit. “boom del didlogo comico”) de la de 1980, asi como el wakate geinin biamu (%
= A7 — 24 it “boom de los jovenes comicos™) de los 1999-2010, durante los cuales
aparecieron constantemente nuevos comicos profesionales. En la interpretacion de estos
fenomenos, las aproximaciones investigadoras de Yamanaka (2008) y Yoshimura (2017)
han contribuido a que haya podido entender el ascenso en la consideracion social del
estatus de los humoristas dentro de la sociedad nipona registrado en los ultimos afios, que
les ha permitido incluso desarrollar su carrera artistica fuera del &mbito de la comedia, a
la vez que se convertido en habitual que profesionales socialmente prestigiosos como
deportistas, empresarios, juristas, intelectuales, dramaturgos, actores o cantantes hagan
sus propias incursiones en un campo tradicionalmente tan denostado como el de la

comedia.

Por ultimo, en la comprension de la presencia actual de la comedia en la sociedad nipona,
sobre todo después del Gran Terremoto del Este de Japon de 2011, han resultado
relevantes para mi investigacion las aportaciones de Saijo (2010) y Toda (2019) en su
estudio del decrecimiento de la presencia de estos contenidos humoristicos en la
programacion televisiva y sus consecuencias en la industria de entretenimiento en un
contexto social en el que la comedia no se ajustaba al sentimiento nacional experimentado
tras el triple desastre de Fukushima. Por su parte, el analisis de Takada (2021) sobre el
surgimiento de una nueva generacion de comicos posterior a este periodo me ha permitido
confirmar que la comedia en Japon no solo no es una manifestacion cultural pasajera
dependiente de determinados auges sociales, sino que constituye un elemento
significativo de la cultura popular japonesa, mantenida firmemente por numerosos

profesionales y agentes dedicados a este campo.

Por otra parte, respecto al marco tedrico centrado en las teorias de las relaciones

internacionales, especificamente de la diplomacia publica, mi aproximacion se ha
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enfocado en torno a la teoria del soft power planteada por Nye (1990; 2004; 2020) al
referirse al poder que ejercen en las relaciones internacionales los recursos intangibles de
una nacion como la cultura, la ideologia o las instituciones. En la comprension de este
ambito, me han resultado imprescindibles las articulaciones teérico-conceptuales sobre la
diplomacia publica como una diplomacia desarrollada en la interaccion entre paises mas
alla de las fronteras nacionales, que influye en la manera de pensar sobre los asuntos
exteriores y reaccionar a las politicas, tal y como en la década de 1960 lo planteasen de
manera pionera Gullion y Murrow. En el estudio de esta diplomacia, han sido de gran
relevancia para mi trabajo doctoral los analisis desarrollados por Leonard (2002) y Cull
(2008). En el caso de Leonard, destaca su categorizacion en base a tres dimensiones de
“gestion de comunicaciones sobre asuntos diarios”, “comunicacion estratégica” y
“construccion de relaciones” como ejes principales con los que se desarrolla esta politica
exterior. Por su lado, Cull (2008) enumera cinco elementos como componentes de la
diplomacia publica (“escucha”, “promocion”, “diplomacia cultural”, “intercambio” y
“radiodifusion internacional”), reconociendo la existencia de algunos de ellos a lo largo
de la historia diplomatica de diferentes paises. Sobre esta base, Zaharna (2001) sefiala el
impulso que tras los atentados del 11 de septiembre de 2001 en Nueva York recibieron las
practicas de una diplomacia publica de caracter multidimensional, centrada en el
acercamiento de los Estados a la diversidad de interlocutores que integran la sociedad del

pais objetivo, perspectiva que ha formado parte de mi aproximacion tedrica a este tema.

Este nuevo tipo de diplomacia publica surgida en el campo de las relaciones
internacionales con el cambio de siglo ha despertado un gran interés investigador, por lo
que la consideracion de las aportaciones académicas que han contribuido a su desarrollo
ha constituido también una orientacion clave en el marco tedrico de esta tesis doctoral.
Concretamente, han sido fundamentales en mi trabajo las nociones de “nueva diplomacia
publica” (Vickers, 2004; Melissen, 2005), “diplomacia de multiactores” (Hocking, 2006),
“diplomacia publica del siglo XXI” (Szondi, 2009) o “diplomacia publica colaborativa”
(Fisher, 2013). Aunque varien ligeramente los matices conceptuales, en lineas generales,
podriamos convenir que argumentan que la diplomacia publica, tradicionalmente
gestionada por el gobierno de modo exclusivo, se ha convertido en las ultimas décadas en
una nueva variante diplomatica que busca promover la creacion de redes entre diferentes
actores tanto publicos como privados para desarrollar una mayor variedad de iniciativas
conjuntas. Estan en sintonia con estas aportaciones las de Snow (2020) sobre la
diplomacia publica en la presente década de 2020, las cuales, al afirmar que hoy en dia

esta nueva iniciativa diplomadtica permite construir no solo relaciones, compromisos y
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continuidades entre los publicos globales sino también con los gobiernos, las
corporaciones y entre si, han constituido una referencia importante para mi tesis doctoral

en su analisis de la diplomacia japonesa de los tltimos afios.

Asimismo, a la hora de hablar de la diplomacia publica contemporanea, resulta
imprescindible tener en cuenta el concepto de la “marca pais”, cuya definicion fue
establecida por Kerr (2013) como la “aplicacion de conceptos y técnicas de marketing
corporativo a los paises, en aras de mejorar su reputacion en las relaciones
internacionales”. Los estudios de Viktorin, Gienow-Hecht, Estner y Will (2018) han sido
también una influencia constante en mi trabajo, especificamente sus aportaciones a la
hora de determinar el origen de la idea de la marca pais proveniente del marketing
realizado por Alemania para promocionar sus productos en el mercado internacional.
Como argumentan estos autores, el caso paradigmatico en el estudio de este tema lo
constituye la campana del Cool Britannia del gobierno del Reino Unido a finales del siglo
pasado para mejorar la imagen nacional ante los ojos del publico internacional. Fue
entonces cuando Anholt (2010) formul6 por primera vez en 1996 el concepto de la marca
pais, sefialando que la fama o la imagen es una de las fortunas mas valiosas para una

nacién, cuyo gobierno debe adoptar estrategias para controlarlas y gestionarlas.

Entrando en el siglo XXI, las practicas exitosas del Cool Britannia sirvieron de clara
inspiracion al Japon de la época como medio de sortear en su imagen internacional los
problemas politicos y econdmicos que por aquel entonces atravesaba su sociedad,
focalizando asi el esfuerzo oficial en promocionar sus diversos productos culturales, no
solo los tradicionales sino también los contemporaneos incluidos aquellos contenidos de
la cultura popular y las industrias creativas niponas. Fue en ese contexto en el que McGray
(2002) senalo el valor econdmico de la cultura popular japonesa en su celebre nocion de
Gross Nacional Cool (“Cool Nacional Bruto™), al apuntar que todo lo relacionado con las
industrias creativas niponas generaba una mayor influencia internacional que en la década
de 1980 en la que el pais goz6 de una mejor situacion economica. Casi simultdneamente,
Nye (2004) sefialaba que la cultura popular japonesa se habia convertido en un formidable
recurso de soft power al servicio de los intereses politicos estratégicos de su pais. El
analisis de estas cuestiones es ampliamente conocido por los investigadores dedicados a
este tema. Sin embargo, fuera del &mbito académico japonés, no son tan conocidas las
aportaciones de Nakamura (2014) en torno a la importancia especifica de la cultura en la
representacion internacional de Japon como elemento del que la diplomacia publica

japonesa ha hecho historicamente uso y bandera. No solo eso, sino que ademas ha
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contribuido a generar un contexto favorable a Japon y, por tanto, ha ayudado a conseguir
lo que en palabras de este autor constituyen triunfos de la diplomacia publica nipona como
la eleccion de Tokio como sede de los Juegos Olimpicos y Paralimpicos de 2020, el
registro del Mt. Fuji y las “tradiciones culinarias de los japoneses” como Patrimonio
Cultural de la Humanidad y Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad,
respectivamente. Tampoco son tan conocidas, aunque igualmente destacables, las
aportaciones de Oki (2003) sobre este tema, al explorar el papel que la alta cultura
tradicional japonesa ha jugado en los programas de la diplomacia publica nipona y la
importancia de profundizar en su utilizacion estratégica. En este mismo sentido, pero
ampliando el alcance a la cultura popular contemporanea, las reflexiones de Uchida
(2007) resultan también clave a la hora de entender el giro de la diplomacia publica
japonesa en la inclusion de contenidos procedentes de la cultura popular (e.g. manga,
anime, videojuegos), superando prejuicios y estereotipos previos que la consideraban una

expresion cultural menor, algo cercano a un juego de nifios.

El trabajo de Iwabuchi (2015) constituye punto de inflexion en la consideracion
académica de la cultura popular japonesa como vehiculo del soff power, y en este sentido
ocupa un lugar destacado en mi aproximacion al tema. Segun Iwabuchi, en este contexto,
se realizaron activos debates dentro del Gobierno de Japdén sobre una mayor promocion
exterior de la cultura medidtica de modo institucionalmente sistematico y, finalmente, vio
la Iuz la “diplomacia de la cultura pop” ("> 7' 77) F+—#%} &) como una nueva rama de
la diplomacia publica para emplear activamente las manifestaciones de la cultura popular
contemporanea, encabezada por el anime o el manga, con el fin de favorecer opiniones
publicas internacionales hacia el pais. De modo subsiguiente, nacio la estrategia del Cool
Japan para industrializar atractivos culturales de distintos ambitos como la moda, los
contenidos, el disefio o la artesania tradicional con el fin de obtener un nuevo motor para

el crecimiento econdOmico.

La politica del Cool Japan se inici6 oficialmente con la apertura de la Oficina del Cool
Japan del Ministerio de Economia, Comercio e Industria de Japon en 2010, entidad oficial
que, en colaboracién no solo con las instituciones gubernamentales sino también con los
individuos o las empresas que producen cada contenido, se dedica a organizar diferentes
iniciativas promocionales. En la interpretacion critica de esta nueva politica, ha resultado
de gran interés para mi aproximacion investigadora el trabajo de Watanabe (2011), que
ha demostrado el pleno encaje de la politica del Cool Japan en una nueva corriente

diplomatica cuya gobernanza se gestiona dentro de las redes multidimensionales creadas
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por diversos actores, no solo por los politicos o diplomaticos que tradicionalmente se han
ocupado de estas tareas de modo particular, sino también por el publico general. Esta
actitud de colaboracion entre el sector oficial y el privado para las relaciones publicas
exteriores se intensificaria ain mas tras el Gran Terremoto del Este de Japon y del
Accidente Nuclear de Fukushima I. Segtin explica Shikata (2014), la difusion de noticias
sobre el accidente nuclear dafio la imagen nacional de Japén, implicando un
decrecimiento severo en la exportacion de alimentos, la inversion econdmica, la llegada
de turistas o estudiantes extranjeros a Japon. En el analisis de este contexto, las
aportaciones de Honda (2014) han resultado fundamentales en mi consideracion de esta
cuestion, al mostrar la actividad del gobierno para llevar a cabo una serie de iniciativas
en el area de la diplomacia publica que contribuyesen a cambiar tal reputacién negativa
internacional a través de la organizacion de numerosas actividades culturales por parte de
la Fundacion Japdn junto con diversos actores internacionales, en lo que se ha dado en

llamar “diplomacia publica de intercambio” (“X AT 5/ 377 - Ty 7oz =),

A nivel del resultado, ha sido también de gran interés la valoracion de estos temas hecha
por Anholt (2010), que me ha permitido reconocer en el contexto de mi investigacion el
rapido y constante crecimiento de Japon dentro del ranking de indice de marca nacional
en el que el pais mantiene uno de los primeros puestos durante afios, demostrando de tal
modo su imagen positiva estable dentro de la comunidad internacional. Sobre la cuestion
de los rankings de marca pais y la posicion que Japon ocupa en ellos, los trabajos de
Watanabe (2011) y Wada (2022) han sido también de primera importancia en mi analisis,
al sefialar como, frente al prestigio de la marca pais de Japon por el interés que despierta
su cultura en el mundo, se contraponen la menor transparencia de su sistema politico o su
politica migratoria y medioambiental en relacion con otros paises mejores posicionados,
lo que finalmente impide a Japon ascender posiciones en dichos rankings. Todo ello me
ha permitido reflexionar sobre los limites de la diplomacia publica nipona, sobre todo a
la hora de ejercerla en las relaciones con los paises de Asia Oriental. Algo que Nye (2004),
Nakamura (2014) e Iwabuchi (2015) explican al sefialar que, a pesar de la gran
popularidad de la cultura japonesa a nivel internacional, los problemas historicos
generados durante la Segunda Guerra Mundial con paises como China o Corea del Sur,

asi como cuestiones de indole interna japonesa?, impiden que el sof power japonés pueda

2 Por ejemplo, las multiples visitas realizadas por los mandatarios nipones al santuario sintoista Yasukuni Jinja en
Tokio que desde 1869 consagra la memoria de los soldados caidos en los enfrentamientos bélicos en los que Japon ha
participado.
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dar los frutos necesarios para favorecer la politica exterior de Japon, tal y como si que
sucede en otros paises.

Finalmente, han resultado clave en la construccion de mi enfoque tedrico en el estudio de
la diplomacia publica japonesa las influyentes tesis de Kaneko (2014), que actualmente
marcan toda una linea de investigacion en el contexto académico japonés, al cuestionar
que el éxito actual de la cultura popular nipona a nivel internacional pueda construir una
solida base de futuro para el mantenimiento de las relaciones exteriores de Japon y resaltar
la necesidad de fomentar mayores conocimientos del publico internacional sobre el pais
mediante una diplomacia publica mas activa y creativa, ampliando los programas
centrados en el intercambio personal y cultural con el objetivo de vincular positivamente
a diferentes actores nacionales e internacionales en beneficio de la reputacion global de

Japon.

La combinacion de estos dos marcos tedricos, esto es, el estudio historico del humor en
la cultura popular japonesa y el estudio de la diplomacia publica japonesa en el &mbito de
las relaciones internacionales, me ha permitido construir una aproximacion
epistemologica especifica para el analisis del objeto y del campo de investigacion que
aborda mi tesis doctoral mediante la aplicacion del enfoque metodologico que expongo
en el siguiente apartado.

Enfoque metodologico

Los parametros aplicados en el desarrollo de esta investigacion doctoral son
principalmente de caracter cualitativo y siguen una orientacion netamente interdisciplinar
que articula una aproximacion histdrica al analisis de la literatura y del teatro, al estudio
de los medios de comunicacion y las producciones audiovisuales, asi como a la

investigacion de la politica y las relaciones internacionales de Japon.

En una primera etapa de la investigacion, me centré en la recopilacion bibliografica y el
analisis historico del desarrollo de las manifestaciones culturales de lo comico en los
ambitos literario, teatral y audiovisual que establecieron las caracteristicas principales el
fendmeno del humor en la sociedad japonesa, atendiendo a los cambios historicos y
sociales que han afectado su formulacion. A esta primera fase, le sigui6 una segunda
centrada de manera proporcional en la recopilacion y el andlisis bibliografico de las

cuestiones relacionadas con la politica exterior y las relaciones internacionales,
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especialmente en el ambito de la diplomacia publica, objeto de estudio de esta tesis
doctoral. En esta segunda fase, el anélisis politico se combin6 con el andlisis historico,
encontrando un concepto clave en la nocidon de soft power y su articulacion en las
iniciativas de la diplomacia publica japonesa. De manera similar, el desarrollo de la
estrategia politica y representacional de la marca pais en el contexto de las relaciones
internacionales de Japon, constituy6 una herramienta metodologica en la comprension de

la evolucion de la diplomacia publica nipona desde la preguerra hasta la actualidad.

Este analisis bibliografico se beneficid de la consulta de los catalogos especializados de
distintas bibliotecas académicas nacionales e internacionales, la adquisicion de materiales
en librerias fisicas o virtuales, o la consulta de repositorios o bases de datos de
universidades de referencia durante cinco estancias de varios meses en Tokio, en las que
tuve la oportunidad de investigar en los fondos documentales bibliograficos de la
Biblioteca del Dieta Nacional de Japon (E 1z E & & £8), del Archivo Diplomatico del
Ministerio de Asuntos Exteriores de Japon (#h 3% & 21 %X % ¥+ £¥) y de la Biblioteca de la
Fundacion Japon (E B R L% 4 717 7' —). El acceso directo a fuentes primarias
documentales sobre la politica y las relaciones internacionales de Japon me llevo a
algunos descubrimientos inesperados y felices como el telegrama enviado por el
Ministerio de Asuntos Exteriores de Japon sobre la consideracion de Espafa en ese

momento para la diplomacia nipona.

Asimismo, la consulta del servicio de bibliotecas universitarias de Catalufia y de la red de
bibliotecas del Estado durante mi residencia de Madrid me ha permitido acceder a
aquellos materiales a los que no podia acceder por medios telematicos a través de
buscadores digitales de literatura académica especializada. Este anélisis documental y
bibliografico se ha visto completado en mi trabajo con la aplicacion de técnicas
cualitativas de investigacion, concretamente, con la realizacion de entrevistas
semiestructuradas a distintos agentes de la diplomacia publica japonesa en Espaiia tanto
de la Embajada del Japon en Espaiia, el Consulado General del Japon en Barcelona como

la Fundacion Japon, Madrid.

En el trabajo de campo en la investigacion cualitativa, y especialmente en la realizacion
de entrevistas, a menudo juega un papel fundamental el acceso directo a aquellos
interlocutores destacados que pueden realizar una contribucion significativa para la
comprension de las cuestiones analizadas, algo especialmente complejo de conseguir en

un ambito politicamente sensible como el de las relaciones internacionales. Es aqui donde
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mi experiencia profesional previa en el Consulado General del Japén en Barcelona y la
Fundacion Japon, Madrid ha sido de gran ayuda, tanto a la hora de recabar los datos que
en un plano cuantitativo se reflejan en los distintos graficos que he confeccionado, como
para ubicar las informaciones sobre la politica exterior japonesa objeto de mi analisis, y
llevar a cabo las entrevistas a los distintos agentes de la diplomacia publica nipona en un
marco de comunicacion natural y accesible, en lo que en si mismo constituye un

testimonio de la actual presencia diplomatica japonesa en Espafia.

Estructura de la tesis

La estructura capitular de esta tesis doctoral se organiza en torno a un doble recorrido.
Como punto de partida, la tesis realiza un analisis historico que sigue a nivel genealogico
la conformacion del humor en la cultura popular japonesa, principalmente en los campos
de la creacion literaria y teatral, hasta llegar al surgimiento y difusion de las producciones
audiovisuales contemporaneas (Capitulo 1). A continuacion, de manera similar, desarrollo
una aproximacion tedrica al estudio de la diplomacia publica, que introduce en el &mbito
especifico de la diplomacia publica de Japon, en cuyo desarrollo considero especialmente
las iniciativas, las actividades, los programas implementados por parte de las distintas
instituciones oficiales japonesas acreditadas en Espaia (Capitulo 2). Estos dos capitulos
sustentan mi analisis posterior de como el humor se ha convertido en los tltimos afios en
un campo estratégico de la diplomacia publica japonesa, cuestion que desarrollo a través
del estudio de casos especificos observados en Espafia (Capitulo 3). Finalmente,
basandome en el resultado de dicho analisis, en el capitulo de las conclusiones, expongo
el papel que ha pasado a jugar el humor como un recurso estratégico al servicio de la

diplomacia publica japonesa actual.

Concretamente, en el Capitulo 1, con el propdsito de dilucidar la construccion histérica
del humor japonés, exploro cronologicamente los géneros, las producciones, las
caracteristicas de las manifestaciones comicas surgidas en distintos contextos historico-
sociales del desarrollo de la cultura popular nipona hasta la actualidad, en los d&mbitos
narrativos, poéticos, teatrales, mediaticos y audiovisuales. Con este analisis busco
identificar el proceso historico del establecimiento del humor como una realidad
especifica de la cultura japonesa y comprender la posicion que ocupa en la sociedad

nipona actual.
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Seguidamente, en el Capitulo 2, teniendo en cuenta las teorias del soff power en el &mbito
de la diplomacia publica y las recientes iniciativas de la marca pais, tanto a partir de sus
desarrollos clésicos como contemporaneos, realizo una reconstruccion de la historia de la
diplomacia publica del Japon moderno desde su nacimiento en la Primera Guerra Mundial
hasta su situacion actual activamente impulsada en el marco de la estrategia nacional del
Cool Japan. El analisis desarrollado en este capitulo tiene como objetivo principal
investigar los diferentes aspectos de la diplomacia publica, considerando especialmente
las distintas agendas definidoras de cada momento histdrico por parte del gobierno, asi
como las caracteristicas y la dindmica propias de los programas implementados, y los
resultados y efectos especificos que han aportado en relacién con las expectativas

gubernamentales.

Sobre la base de los andlisis realizados en los capitulos previos, dedico el Capitulo 3 a la
consideracion de la penetracion del humor, primero, en el ambito de la politica interior, y
después, en el de la politica exterior desarrollada por Japon. Siendo especialmente el
segundo de los &mbitos el que constituye la tematica principal de la presente tesis doctoral,
enfoco el trabajo de este capitulo en el analisis detallado de distintos estudios de caso
sobre la utilizacion del humor en los programas culturales realizados por la diplomacia
publica nipona en distintos paises. Asimismo, junto al analisis de estas iniciativas llevadas
a cabo por el gobierno japonés, presento algunos casos en los que la diplomacia publica
extranjera en Japon emplea el humor en la construccion de su marca pais frente al piblico
japonés. Este analisis centrado en el uso del humor por la diplomacia publica japonesa en
el extranjero y la diplomacia publica extranjera en Japon me permite considerar
seguidamente el lugar que ocupa el humor en la diplomacia publica japonesa en Espana,
a través de los distintos programas culturales organizados por la Embajada del Japon en
Espana, el Consulado General del Japon en Barcelona y la Fundacion Japon, Madrid,
clasificados segin el formato de actividad. La interpretacion investigadora de estas
cuestiones se completa con los resultados de las entrevistas que he realizado a los agentes
responsables de dichas instituciones, una aportacion en la que se revelan de manera
directa los motivos por los que ha cobrado importancia la inclusién de contenidos y el
desarrollo de acciones relacionadas con el humor en las actividades que programan, y se

apuntan las nuevas perspectivas posibilidades que abren tales iniciativas.

Por ultimo, la tesis se cierra con un capitulo de conclusiones en el que llevo a cabo una
recapitulacion del desarrollo de los objetivos investigadores que han guiado su realizacion

y que hacen posible la confirmacion de la hipotesis investigadora de partida sobre la
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importancia estratégica que el humor estd adquiriendo en las actividades para la

promocion de Japon implementadas por su diplomacia publica en los ultimos afios.
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1. El humor en la cultura popular japonesa

Al plantear el fenémeno del humor en la cultura japonesa resulta fundamental asumir una
perspectiva historica que resiga su evolucién y cambios a través del tiempo, evitando asi
incurrir en sesgos esencialistas relativos a la vindicada homogeneidad social y cultural
niponas (cfr. Oshima, 2006). Con este objetivo, en el presente capitulo, presentaré
cronoldgicamente los resultados de distintos estudios previos en su andlisis de las
expresiones humoristicas de producciones literarias, teatrales, escénicas o audiovisuales,
representativas de los principales cinco periodos histéricos, clasificados segun la
periodizacion historiografica japonesa tradicional: Antigiiedad, Edad Media, Edad

Premoderna, Edad Moderna y actualidad.®
1.1. Antigiiedad: Los primeros testimonios del humor japonés

En este apartado, se analizaran las caracteristicas humoristicas que se pueden observar en
las obras representativas en el Japon antiguo, desde la era mitologica hasta el periodo
Heian (794-1185).

1.1.1. El relato mitologico y el periodo Nara

Cuando se estudia el humor japonés, sobre todo en el contexto clasico, la primera
referencia indispensable que citan los investigadores (e.g. Ui, 1969; Higuchi, 1982) es el
texto Kojiki (% F32) o la Crdnica de Antiguos Hechos de Japon. En esta cronica en
formato de mitologia®, la mas antigua del pais entre todas las existentes hoy en dia segin
Okada (1981), se detectan seis escenas donde se observa el uso especifico de la palabra
warau (X 7: lit. “reir”), de las cuales destaca la primera, conocida generalmente como
Iwatogakure (& F F&41), en la que una deidad denominada Amenouzume-no-Mikoto
baila desnuda con la intencion de hacer salir de una cueva a la deidad del sol Amaterasu
Omikami, donde se escondia al lamentar los malos comportamientos de su hermano

Susanoo-no-Mikoto:

3 Hamano (1958), Okitsu (1962), Suzuki (1963), Ui (1969), Zober (1973), Ogiwara (1980), Higuchi (1982), Kubota
(1983), Sekiyama (1986), Shibata (1986), Aiba (1994), Higashinakagawa (1996), Kuzuwata (1996), Naganuma (1997),
Isoda (1999), Saijo (2000, 2010) Oda (2001), Yamaguchi (2001), Marumoto (2003), Hikita (2004), Ogino (2004),
Shimada (2005), Suzuki (2005), Fujitani (2006), Yamanaka (2008), Ishikawa (2011), Ogura (2011), Higuchi (2014),
Kim (2014), Ueta (2014), Ura (2011, 2012, 2014), Yoshimaru (2015), Nagashima (2016), Fujita (2017), Yoshimura
(2017), Omori (2019), Toda (2019), Ku (2021), Takada (2021), entre otros.

4 Para los conocimientos del lector hispanohablante sobre la mitologia japonesa, véase el documentado estudio de
Crespin (2017) que explica los conceptos clave del sintoismo reflejado en las citadas cronicas de Kojiki y Nihonshoki.
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Amenouzume-no-Mikoto, con las mangas recogidas con unas tinajas de licopodio, un jazmin en la
cabeza y un ramo de bambu en las manos, coloc6 un cubo delante de la roca para bailar poseidamente,
ensefiando los pechos y bajando el cordon de la ropa hasta sus partes pudendas. Las deidades soltaron
una carcajada, retumbando el terreno de Takamagahara.

(RFZE®,. FRERFTLZRZAREM, BRZEHKRM, FEFERS L2 M ERIVNT =
EE R RZERBPRIFRLUEFUREBETSFILAFTRE, BB, BhHBIL, EHD
ERNEFEL, BERRM, NB EMEx, )S

En Kojiki, no se especifica la razén exacta por la que las deidades se rieron y los
investigadores exponen diferentes opiniones acerca de ella, pero coinciden en que un
motor de la risa es el elemento sexual representado por la exposicion de pechos y genitales
(Ui, 1969; Higuchi, 1982). Desde otro punto de vista, se puede deducir que el bailar
desnudo es una accion que conlleva una gran ridiculez en la sociedad antigua de Japon.
En Nihonshoki (B &3 #2) o Crénicas de Japon, en la escena en la que un pescador
denominado Umisachibiko se rinde ante su hermano y cazador Yamasachibiko, el primero
se pinta la cara con barro y baila en taparrabos como una muestra de fidelidad,

ridiculizandose a si mismo:

Entonces, aparecio en taparrabos y se pint6 la cara con barro rojo, y dijo al hermano: “me avergiienzo
asi y me convierto para siempre en un wazaogi”. Entonces, interpretd una figura ahogandose en el agua.
(RE.ALEBH.UEEE G, SEPOTFTH 0 RELHEE, DRRET, 2EBF
ZAR, mEAERBRAI AR &, R RE, ERSGAERE, ZRGAITIR, EREREF R,

EWFARFRE, )

En estas historias, tanto Amenouzume-no-Mikoto como Umisachibiko son denominados
wazaogi (BE#), “persona que consuela y entretiene a las deidades y a otras personas
cantando o bailando con trucos o actos graciosos como la imitacién” (Sudo, 2000) y
considerados por la posterioridad como los padres de los actores. Este hecho implica que
las acciones mencionadas que realizan estos personajes se pueden interpretar como una
suerte de actuacion y, al mismo tiempo, permite imaginar que en el Japon de la época
mitoldgica ya existian representaciones comicas con el fin de hacer reir al publico.

Ademas, Okada (1981) apunta que en Kojiki abundan expresiones infantiles o profanas,

5 Traduccion propia del texto original disponible en la coleccion digital de la Biblioteca del Dieta Nacional de Japon:
https://dl.ndl.go.jp/info:ndljp/pid/772088 (consultado: 20 de octubre de 2022)

6 Traduccion propia del texto original disponible en la coleccion digital de la Biblioteca del Dieta Nacional de Japén:
https://dl.ndl.go.jp/info:ndljp/pid/1286873 (consultado: 20 de octubre de 2022)
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las cuales consisten en juegos de palabras, metaforas y otros usos del lenguaje como la
exageracion, fallos, etc.; todos ellos estimulos para provocar la risa que se observan

ampliamente en la sociedad japonesa actual.

La mitologia no es el unico testimonio que nos queda del humor en la antigiiedad. En
Man’yoshii (77 % %), la coleccion de poesia japonesa mas antigua que existe, aparte de
diversas canciones que consisten en juegos de palabras, se detectan algunas injurias o
burlas que carecen de sentimientos poéticos o que son simples disparates que no tienen
sentido alguno (Ui, 1969), los cuales comparten ademéas componentes populares con

bromas de la actualidad.

Se pueden hallar representaciones humoristicas incluso en los reportajes oficiales de la
antigiedad. En Harima no Kuni Fudoki (¥ /& E B £ 32: lit. “Informe Geografico de la
Region de Harima™), al hablar del origen de algunos topénimos, se incluye la siguiente

anécdota mitoldgica:

El origen del toponimo de Hanioka: antiguamente, los dioses Onamuchi y Sukunahikone estaban
discutiendo y dijeron: “;Qué te parece mas factible, caminar hasta lejos cargando un saco de barro, o
aguantando las ganas de ir de vientre?” Onamuchi dijo: “Yo podria caminar sin ir de vientre”, mientras
Sukunahikone dijo: “Yo podria caminar cargando un saco de barro.” Asi, partieron discutiendo. Pasados
unos dias, Onamuchi dijo: “Yo ya no aguanto” y se agacho para ir de vientre. Entonces, Sukunahikone
se rio y dijo: “Yo estoy igual, esto es duro” y tir6 el saco al suelo de la colina. Por ello, pasé a llamarse
Hanioka (“colina de barro”). Por otra parte, cuando Onamuchi iba de vientre, un pequefio bambu le
salpico hacia su ropa. Por ello, paso a llamarse la aldea de Hajika (“salpicar™). Las heces y el barro se
convirtieron en piedras y alli han quedado hasta hoy.

(FTRFERE, . Kkob5 e Ra, BFn, BUFMET ST RMET, b= F, FTAE
¥, Rk B, RETRKITMbERpa, BRFELFRIT, 02, MEmMITZ, EHB, Kk
Pn, RTRERT AP TR, @k, NbE B ok, RE, R H R LE, K5, X,
TRZeE DMELER TRAR T KEEN, SR, KRB, T4T T, )

A pesar de que fue redactado por orden imperial, se percibe en este informe el humor
popular de la época, tratandose de juegos de palabras con temas escatoldgicos. En relacion
con este tema, y salvando la distancia historica-literaria, resulta interesante la referencia

a Bajtin (1987) y su identificacion de lo escatologico y obsceno como elementos

7 Traduccién propia del texto original disponible en la coleccion digital de la Biblioteca del Dieta Nacional de Japén:
https://dl.ndl.go.jp/info:ndljp/pid/2538170 (consultado: 20 de octubre de 2022)
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relevantes del humor, centrales en el drama cémico y capaces, segin McGrow (2015), de

hacer reir a cualquier persona de cualquier origen.

Por ultimo, cabe mencionar que la risa en la antigiiedad no se limita a expresiones
verbales. El gigaku (1% 38), teatro imperial en silencio introducido por Mimashi de Baekje
en el 612, se caracteriza por sus expresiones de caracter comico. En este género teatral,
los actores llevan distintas mdscaras que reproducen rostros deformes para interpretar
distintos personajes, de los cuales destaca el de Konron, el “bufon” que se caracteriza por
la fealdad y la obscenidad al bailar en un disfraz que tiene una parte que representa el
miembro viril masculino (Higuchi, 1982).

1.1.2. La cultura aristocratica en el periodo Heian

Segun Higuchi (1982), es a partir del periodo Heian (A.D. 794-1185) cuando comienza a
detectarse un mayor nimero de expresiones comicas basadas en la mofa. Kim (2014),
analiza la risa en la literatura de esta época a través de obras representativas tales como
Tosa Nikki (+1£ B 32) o Diario de Tosa, Taketori Monogatari (778 473%) o El Cuento
del Cortador de Bambii, Genji Monogatari (JR .47 3%) o La Historia de Genji, y expone
que, aparte de los juegos de palabras o las expresiones comicas o humoristicas, destaca el
uso de la burla y la satira. Especificamente, resalta la estructura en la que un personaje
intelectual o moralmente superior desprecia al otro; por ejemplo, en Tosa Nikki, a los
campesinos que no comparten el sentido comun o la cultura de la ciudad, se les ridiculiza
de un modo discriminatorio, y a los habitantes de la ciudad, desde el punto de vista moral
del propio autor. Por otra parte, en cuanto al Taketori Monogatari o Genji Monogatari, la
investigadora sefala que se percibe la existencia del concepto de hito-warae (A X Z: lit.
“una cosa de la que la gente se rie”) en las escenas comicas de dichas obras, explicando
que es un sentimiento de verglienza que se establecio en la época. De hecho, Ueta (2014)
indica que el término hito-warae o su forma pasiva hito-waraware (A X H ) se
observan no solo en las dos obras mencionadas sino en diversas de la época, lo cual
confirma que en su sociedad existia ampliamente una conciencia que asociaba un fallo o
defecto de uno con algo vergonzoso. En relacién con este sentimiento de vergiienza,
Kitagawa (2001) apunta que en el periodo Heian la mofa o la deshonra significaba una
humillacion que podria hacer peligrar el estatus social de uno y, por tanto, se le daba una

gran importancia a la reputacion personal.

En cuanto a los objetos especificos de la mofa, en varias historias del periodo Heian
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destacan aquellos fallos causados por la busqueda del amor o el deseo sexual de sus
personajes. Por ejemplo, en Taketori Monogatari, 1os principes que desean casarse con la
protagonista Kaguyahime, quien les solicita unos tesoros dificiles de conseguir, acaban
cometiendo errores vergonzosos, como se puede observar en la siguiente escena en la que
uno de los principes, Isonokami-no-Chiinagon, se cae de un arbol al intentar obtener el

tesoro llamado koyasugai:

Sus hombres, con temor y pena, preguntaban coémo se encontraba el sefior. El Segundo Consejero, entre
suspiros, articuld las siguientes palabras:

-Creo que tengo la cabeza bien pero no puedo mover las caderas. Sin embargo, estoy contento de haber
tenido la suerte de conseguir el koyasugai. Traed las velas aqui, que me muero de ganas de ver la concha.
Levanto la cabeza, y cuando abrié su mano, no vio mas que el excremento ya seco que habia depositado
la golondrina.

- jAy!, jqué esfuerzo mas inttil! -se lamento el sefior.

De este hecho proviene la expresion kai nashi -no tener la concha- para decir que un intento ha fracasado
a pesar del esfuerzo.

(NSILT, TR (BIZAZIEIVWN N BITSE5I L, BOTIZC [Enld P LBITwhy,| 2
L EINR, SN TRHRBEZSYENSENL, N(BIEEPLLY), £5, BEIL TR, 2O B, BBAD]
AL AT U F 2 0BT ~512, FOTVETLE ZLEIB LT, 2z RGO [HLE
TLObICILDEEFMNTLLNZ, BOAGES X EIL, IO LIYE N5, )8

En este ejemplo, aparte del error revelado del principe, se pueden observar otros
elementos humoristicos: en la parte final, ademas de presentarse el elemento escatologico,
se expone un juego de palabras con homénimos de la palabra kainashi, uno significando

“no tener la concha” y el otro “hacer un esfuerzo en vano”.

Esta tendencia de mofarse de alguien que ha cometido un error promovido por amor, o
por deseo sexual mas concretamente, parece intensificarse cuando intervienen personajes
mayores: por ejemplo, en Ochikubo Monogatari (% % 47 3%), un anciano obsceno
llamado Ten’yaku-no-suke, al visitar por la noche el cuarto de la protagonista Ochikubo-
no-kimi con la intencion de acostarse con ella, no logra abrir la puerta y se enferma por
el frio; en Genji Monogatari, una anciana obscena denominada Naishi-no-suke captura
por la fuerza al protagonista Genji y, en contra de la voluntad de este ultimo, se acaba

acostando con él.

8 ANONIMO (2004), pp. 88
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Aparte de las novelas mencionadas, otra obra literaria que merece una especial mencion
a la hora de hablar de la mofa en el periodo Heian es Konjaku Monogatarishii (5 5 47 3%
£), una recopilacion de setsuwa (3% 3&: lit. “historias habladas™) creada a finales de la
época. Entre los 31 volimenes, el vigesimoctavo es conocido por recoger distintas
historias comicas, las cuales, segun Higashinakagawa (1996), se pueden clasificar en
cuatro grupos segun el objeto de burla: “defectos fisicos”, “incultura e ignorancia”,
“estupideces” y “expresiones del lenguaje”. La caracteristica estructural de estas historias
cOmicas es que se visualiza claramente la contraposicion de la figura objeto de la mofa o
que hace reir y la que se rie y, en concreto, en esas escenas de risa, suele repetirse la
estructura donde los poderosos se rien de los débiles (Suzuki, 2005; Higashinakagawa,
1996). Al hilo de este argumento, Doi (2000), al tener en consideracion que los objetos
de mofa en estas historias son personajes infieles o deshonrados, interpreta que las
historias recopiladas desde un punto de vista moral o social representan castigos hacia
dichos personajes. Sin embargo, al mismo tiempo, muchos de estos son actos privados o
arbitrarios llevados a cabo por la clase alta y, por tanto, concluye que en estas historias
comicas se percibe poco interés del autor por la justicia y se centran solo en la faceta
risible del critico o del criticado, permitiendo excluir injustamente a los que no comparten
los valores de la clase alta. De hecho, Maeda (1999) apunta que las estupideces en esta
obra no se representan de manera “carifiosa” y se percibe un caracter fuerte de critica y

reproche hacia ellas.

No obstante, este tipo de mofa no es un fendmeno exclusivo de obras ficticias, ya que se
percibe a través de otras producciones que narraban la vida real de los contemporaneos.
En Makura no Soshi (Y23 1) o El Libro de la Almohada, uno de los tres principales
ensayos de Japon escrito por la cortesana Sei Shonagon en esa época, segun un estudio
realizado por Urata (1966) se detectan un total de 141 escenas en las que se registra algiin
tipo de humor, de las cuales 36 se consideran mofas, lo que supone mas de un cuarto de
la totalidad. Como objetos de burla, se narran varias escenas de los chambelanes quienes
provocaban la risa entre las cortesanas por tener un rango social o un nivel de educacion
bajo en la corte (Akiyama, 1956). Aparte de estos, se observa una anécdota donde se
ridiculiza a un analfabeto que ha perdido su casa en un incendio, un buen ejemplo de la

mofa medieval que Urata (1966) considera injusta y cruel:

Si arde el sol primaveral
Con brio tal para hacer

Brotar la raiz del pasto,
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Incluso el llano de Yodo

Soportar su rigor no ha de poder

«Por gracia, dadle estoy, dije a Mama, arrojandole el papel a ella. Con fuertes carcajadas, Mama entregd
el poema al hombre. «La Sefiora os hace este presentey, explico, «porque esta muy apenada de que hayais
perdido vuestra casa». «;Qué dice la tira de registro?», pregunt6 €l. «;Cuanto me ha de dar?»

«Leedlo primeroy, dijo una de las damas.

«Pero ;como he de poder, sefiora?», preguntd. «Ninguno de mis 0jos es apto para eso».

«Pues entonces, pedid que alguien os lo lea», dijo la dama. «Nosotras no podemos ayudaros. La
Emperatriz nos requiere y debemos marchar a palacio directamente. Pero con tan espléndido documento
en vuestras manos, no tenéis mas de qué preocuparosy.

Bufando de risa, partimos rumbo al palacio. «Me pregunto si ya lo habra mostrado a alguien masy, dijo
una de mis compaiieras después de un rato. «jCuan furioso estara cuando escuche lo que es realmente!».
Cuando vimos a Su Majestad, Mama le refirio lo ocurrido y hubo mas carcajadas. La propia Emperatriz
se nos unio y dijo, «;Como podéis estar todas tan locas?».

(L TEEERECTIEDNDOFEDOMNILLDINLYRLILLE I E S TZNERLE B~ 12T RIT
CHEnL, KOO TZOBIZTEAD, RIBEITAELHET WZIZLA) TR S L)1 o420
X, 0BT OER T T2hid, FIoEEMR (ZZAZTOICNFELD, S E IS 72725
BINLILE S TWDNTH, ABELE 20 IEDL T TN TAIZE R L, 2746 B L, ¥4l
U ENERLL, SIMNDTESHEE UL, FI2n B3 B RORVDITNRNIL, TAIZC R4
DL, SYBEITONIE AL IR #aTIZE£A) (L FE0BETIL, ARV, #aTilE, T2y
MCAEIIL LT, KI5, )°

En este episodio, no se percibe remordimiento alguno por parte de las cortesanas al reirse
de un campesino desafortunado, pobre e inculto, lo cual nos permite pensar que el mofarse

de la incultura o de la pobreza era algo natural en la sociedad jerarquica de la época.

Por otra parte, en el ambito poético, segiin Higuchi (1982), cuando en el Man yoshii solo
se recopilaban algunas poesias con caracter humoristico, en el Kokin Wakashii (& 5 #=
K %) se establece un género denominado haikai-ka (HJF=% 3K lit. “canciones cOmicas”).
En este se recopilan unas 60 poesias que se caracterizan por la tematica amorosa, sobre

todo la autocritica basada en un amor no correspondido y los juegos de palabras.

Ademas, en el periodo Heian, se desarrollaron distintos tipos de artes escénicas, en las

% Sei Shonagon (2002), pp. 459-460.
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cuales el humor jugaba un papel relevante para entretener a su audiencia: el kagura (%
#), ceremonia teatral que se considera originaria del baile legendario de Amenouzume-
no-Mikoto, se adoptdé como una tradicion imperial en esta época y cuenta con distintas
variantes, donde personajes tales como shishi (%7-F), hyottoko (U'x-¥2), okame (57
) o tengu (R7¥9) representaban lo grotesco, lo comico o lo erdtico (Zober, 1973); otro
género teatral que fue creado en esta época es el dengaku (B &), teatro popular se
caracterizaba por los movimientos chistosos y sensuales; por tltimo, el sarugaku (32 3),
variante japonesa del sangaku (%% %) representado en China, a partir de esta época hasta
la de Kamakura, adquiri6 un caracter comico de manera clara, adoptando distintas

representaciones humoristicas de dengaku, hitori-zumo (lit. “sumo solitario”), titeres, etc.
1.2. Edad Media: La satira como un medio de critica hacia el poder

A continuacion, se expondran algunos ejemplos relevantes de las producciones comicas
creadas en los periodos Kamakura (A.D. 1185-1333) y Muromachi (A.D. 1336-1573)%,

1.2.1. La cultura clerical en los periodos Kamakura y Muromachi

En el periodo Kamakura, se vivio un cambio social en el archipiélago japonés; las
personas del pueblo llano se convirtieron en guerreros para amenazar a la aristocracia,
invirtiendo de tal manera la balanza del poder. Segun Higuchi (1982), en tales momentos
del cambio social, suelen observarse expresiones satiricas creadas por personas que
contaban con un alto nivel de educacion, aunque no ostentaban poder. En el caso del
periodo Kamakura, se documentan distintas rakushu (% & ), poesias anOnimas que
atacaban de manera directa a los poderosos, creadas por los aristocratas y nobles de la
época. Especificamente, en distintas cronicas bélicas tales como Heike Monogatari (<%
R4 3E), Heiji Monogatari (V647 3%) o Taiheiki (X F3C), se registran canciones
satiricas de este tipo recitadas por los aristocratas o monjes budistas que habian sido

marginados del circulo del poder de los samurais.

Asimismo, en el género setsuwa también se desarrollan mas expresiones humoristicas. El
Shasekishii (77 72 %) es una recopilacion de unas 150 anécdotas que, a pesar de que fue

creada con el fin de difundir la doctrina budista, incluye historias chistosas basadas en la

10 En términos historiograficos, entre los periodos Kamakura y Muromachi se sitla el periodo denominado Nanboku-
chd, pero al tratarse de una era que durd solo tres afios, no he detectado ninguna producciéon humoristica merecedora
de una menciodn especial en la presente investigacion.
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vida cotidiana plebeya y faciles de comprender, las cuales funcionan como fabulas que
incluyen moralejas (Oto, 1972; Otani, 1990). Se registran unas 60 anécdotas de este
caracter, de las cuales 40 se rien de los monjes u otras figuras similares, incluyendo todas
alguna critica o negacion hacia alguien en mayor o menor grado (Fujimoto, 1969). Otani
(1990) nombra, como componentes lingliisticos de su comicidad, el sinonimo, el error de
interpretacion, el lenguaje sin sentido y la interpretacion distinta de la realidad, los cuales
no se diferenciarian mucho de los observados en las producciones de los tiempos
anteriores. Se comprende que producen risa mediante juegos de palabras o errores

humanos para llamar la atencion del lector y guiarles a los pensamientos budistas.

Por otra parte, Tsurezuregusa (£ %X 3), uno de los tres grandes ensayos de Japdn escrito
por el ermitafio Yoshida Kenkd, supuestamente desde finales del periodo Kamakura hasta
principios de la era Muromachi, también presenta diversos tipos de satira. Destacan sobre
todo anécdotas de monjes budistas que cometen algin error, demostrando asi su estupidez.
Por ejemplo, un monje se pone un caldero en la cabeza y no logra quitarselo, otro esconde
su comida debajo de unas hojas y se la roban, otro va a un conjunto de santuarios y regresa
sin visitar el principal, y otro llora de emocioén al contemplar una estatua colocada del
revés pensando que tiene una connotacion profunda y resulta ser una travesura de unos
nifios. En estas anécdotas, se percibe una critica hacia los monjes que no cumplen con su
funcion de dar ejemplo al publico. A pesar de que Tsurezuregusa no es una recopilacion
de anécdotas chistosas sino un ensayo, segun Sasaki y Morioka (1989), en las
producciones comicas de las generaciones posteriores tales como el mondlogo comico

del rakugo (7% 3%), se utilizan distintos motivos del humor extraidos de esta obra.

No se puede pasar por alto el kyogen (75 ), uno de los géneros cOmicos japoneses mas
importantes que nacid en esta época y persiste hoy en dia como un arte tradicional. Segiin
Nagashima (2016), este primer teatro japonés realizado en lenguaje coloquial es una de
las producciones humoristicas mas antiguas y también un punto de origen de la comedia
del pais. Se caracteriza por sus tramas y personajes simples y presentar un humor sencillo
y facil de comprender al tratar sobre la vida cotidiana de la época. Estos personajes suelen
ser figuras despistadas o poco inteligentes que se ven envueltas en situaciones peligrosas
por su propia estupidez. Segin el andlisis del mismo investigador, las acciones
humoristicas en el kyogen tradicional se clasifican en los siguientes 21 grupos: “criticar y
ser criticado”, “engafiar y ser engafnado”, “mentir”, “vacilar”, “imitar y parecerse”,

29 ¢ 5% ¢¢

“competir”, “apostar”, “sustituirse”, “descubrir la identidad”, “hacer juegos de palabras”,

29 ¢¢ 2 ¢ 29 ¢

“hacer adivinanzas”, “utilizar ingenio”, “utilizar pequefios instrumentos escénicos”, “ser
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contrario”, “equivocarse”, “estar de buen humor”, “exagerar”, “no darse cuenta”, “no
hacer caso”, “marcar un ritmo” y “bendecir”, elementos humoristicos que son a menudo
validos para provocar la risa en la actualidad también. La diferencia entre el kyogen
moderno y el de la Edad Media es que en el primero no se observan apenas criticas en
formato de ironia o satira como sucedia en el segundo (Shibata, 1986). Sobre la causa de
la ausencia de este tipo de expresiones en la actualidad, Kitagawa y Yasuda (1972)
explican que, al tratarse de una critica hacia la sociedad de la época, dificilmente seria
comprendido por las generaciones posteriores y, por tanto, irian desapareciendo las
expresiones correspondientes, a medida que avanzaba el tiempo y el kyogen alcanzaba
una posicion estable como género.

Por otra parte, en Ujishiii Monogatari (F ;63547 38), otra de las obras de género
literario setsuwa mas representativas de la Edad Media, se pueden observar muchos
episodios que buscan producir la risa de manera evidente. Al analizar las caracteristicas
literarias de esta obra, Urano (1967) apunta que, en comparacion con Konjaku
Monogatarishii, recurre mas a los didlogos y describe de manera vigorosa a diversas
figuras componentes de la sociedad, incluyendo a las de la clase baja. Ogiwara (1980)
comparte los mismos puntos de vista que Urano y agrega que la obra incluye varias
anécdotas cortas que presentan poco caracter budista y didactico. Asi mismo, opina que
muchas de ellas conllevan chistes que poseen un caracter verbal. En concreto, segun la
investigadora, Ujishiii Monogatari recopila un total de 28 historias comicas, de las cuales
19 se consideran originales de esta misma obra y no se observan en otras. Las tematicas
tienden a poseer algun elemento sexual o escatologico, como se puede observar en las
anécdotas de personajes como un monje que dice haberse castrado pero resulta ser una
mentira; otro que ante la regla budista de castidad pregunta si estd prohibida la
masturbacion; una cortesana que no aguanta sus necesidades al creer un consejo
disparatado de un monje, entre otros. Lo caracteristico de esta obra literaria es que, al
compararla con las anteriormente mencionadas, posee un caracter menos satirico, cuyas
anécdotas no terminan con mensajes de critica explicitos como lo hacian las anteriores,
sino simplemente con la risa de los personajes. Ogiwara (1980) atribuye este fenomeno a
la intencion del propio autor de buscar un humor alegre y sano; lo cual nos confirma que
se generaba en el Japon de la Edad Media, sobre todo entrando en la Gltima etapa, un

embrion de la literatura comica que buscaba hacer reir al piblico de manera no critica.
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1.3. Edad Premoderna: El establecimiento de la comedia como género

En el presente apartado se mostraran casos especificos de las producciones humoristicas
de los periodos de Azuchi-Momoyama (A.D. 1573-1603) y Edo (A.D. 1603-1868)

1.3.1. La cultura popular en los periodos Azuchi-Momoyama y Edo

Uno de los géneros mas relevantes de la cultura popular nipona nacidos en las cortas tres
décadas del periodo Azuchi-Momoyama (1573-1603) seria el kabuki. Este teatro
representativo de las artes clasicas japonesas surgio a partir del kabuki odori (1> 5 5%Y
'), baile comico que imita a los kabukimono (>3 =3 D: lit. “extravagantes”), inventado
por la actriz Izumo-no-Okuni. Segun Fujitani (2006), el primer uso documentado del
nombre de kabuki odori fue Keicho Nikkenroku (B & B #F$%), diario escrito por el
profesor cortesano Funabashi Hidetaka, en el que se menciona que en 1603 se presentd
este baile en el palacio de Shinjo Tomon’in, madre del entonces Emperador Goydzei. Este
hecho testifica que este arte popular nacido en la sociedad plebeya ya habia alcanzado un
nivel tan alto como para recibir una invitacioén de la Casa Imperial de la época. En cuanto
a su contenido, a diferencia del kabuki actual, su version antigua se centraba mas en la
danza ofrecida por los actores y presentaba un aspecto sensual, comun del género de la
época, donde las actrices que se encargaban de los papeles masculinos y los actores que
se ocupaban de los femeninos representaban escenas de chaya-asobi (% Z 22 U%) o
“jugueteo” entre hombres y mujeres en una cafeteria-prostibulo de la época (Suwa 1971).
Entrando en el periodo Edo (1603-1868), caracterizado por la paz lograda tras un largo
tiempo de batallas civiles y el florecimiento de diversas iniciativas artisticas y culturales,
esta teatro creado por Okuni se divulgé rapidamente a lo largo de la primera mitad del
siglo XVII hasta llegar a ser prohibido por la autoridad. Esto se debid a la aparicion de
variaciones vinculadas directamente con servicios sexuales tales como yijo kabuki (% %
K # 1X), ofrecido por prostitutas, o wakashu kabuki (% #k 3 # 1X), por varones menores
de edad. De esta prohibicion nacio el formato moderno de yaré kabuki (%7 BF 3 5% %), en
el que los papeles tanto masculinos como femeninos son interpretados por actores
mayores de edad (Fujitani 2006). Este género teatral, actualmente registrado como
patrimonio cultural intangible del pais y clasificado generalmente como alta cultura,
habria de presentar un caracter mas familiar y cercano al publico llano por su propio
origen. De hecho, Hamano (1958), al analizar los programas clasicos del kabuki
caracterizados por su argumento moralizador, concluye que este teatro en el que el héroe

como representante de la ciudadania vencia al villano funcionaba para descargar el
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resentimiento reprimido del pueblo llano que sufria ante el poder de la época, lo cual
generaba una admiracion inimaginable hacia este teatro. Ademas, siendo un espectaculo
popular, el kabuki en sus origenes poseia un aspecto comico mas marcado que el actual.
Segun Ogino (2004), desde la época de Okuni, siempre ha habido papeles de “bufén” en
el kabuki que mostraban distintas facetas comicas o iroénicas. Asimismo, Sakata To6jur0,
actor legendario que representaba al galdn en las obras de Chikamastu Monzaemon,
gozaba de buena reputacion también por su interpretacion coémica. En este sentido, no
seria de extranar que el kabuki, donde se fusionaban la cercania con el publico general y
la comicidad para entretenerles, se convirtiera en uno de los teatros populares mas

exitosos en la época.

Otra arte escénica desarrollada en el periodo Edo que se debe mencionar a la hora de
analizar el humor japonés es el rakugo, mondlogo humoristico que hoy en dia sigue
siendo apreciado por el pueblo japonés igual que el kabuki. Se considera que su origen se
remonta a principios del periodo Edo, especificamente a la época en la que aparecieron
obras que recopilaban historias comicas existentes tales como Gigen 'yokishii (8% & %& <
#), Kino wa kyo no monogatari (*f B35 B D 3E) o Seisuisho (B2 EEX) (Higuchi,
1982; Oda, 2001). Entre las mencionadas, se destaca el mérito de la ltima: Seisuisho es
una recopilacion de materiales de sermones elaborada por Anrakutei Sakuden, un monje
budista que, por haber contado distintas historias cOmicas en sus sermones con esta
narrativa y haber creado la misma obra, es considerado el padre del rakugo (Sekiyama,
1986). De hecho, segun Ui (1969), en Seisuisho se detectan varias historias que se
consideran los originales de algunos monologos de rakugo. Sin embargo, desde otro
punto de vista, los investigadores apuntan que las historias humoristicas recogidas en esta
obra poseen un caracter moral o educativo proveniente del budismo (Sekiyama, 1986) y
que, para ser un género humoristico, presenta muchos aspectos literarios o poéticos que
producen un ambiente espiritual y reducen la naturalidad plebeya. Esto se debe a la
influencia de la propia €época en la que se vivid una suerte de revolucion literaria que
produjo un gran interés publico por el lenguaje escrito (Tagawa, 1983). En este sentido,
se percibe que Seisuisho diferiria del rakugo en el cardcter de entretenimiento popular
ampliamente accesible. En cuanto al origen directo de esta actuacion cémica en formato
de monologo, Higuchi (1982) y Ui (1969) nombran el tsujibanashi (:L°t), otro tipo de
monodlogo humoristico de la época. Estos investigadores apuntan que, mientras los
autores como Anrakutei Sakuden no eran comediantes de profesion, los contadores de
tsujibanashi se dedicaban a este tipo de actuacién de manera exclusiva para ganarse la

vida. Entre ellos destacan figuras tales como Tsuyuno Gorobé de Kioto, Shikano
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Takezaemon de Edo y Yonezawa Hikohachi de Osaka, a quienes Higuchi (1982) y Ui
(1969) consideran pioneros de comediantes profesionales y padres reales del rakugo, por
incluir siempre un remate final en cada mondlogo, elemento caracteristico del rakugo y
que no necesariamente incluian otros géneros humoristicos de hasta entonces. Segun Aiba
(1994), Tsuyuno, Shikano y Yonezawa establecieron su posicion profesional en Kioto,
Edo y Osaka, respectivamente, y después, por las condiciones geograficas, el tsujibanashi
de Kioto y el de Osaka se fusionaron para crear el Kamigata-rakugo (£ 77 7% 3&: lit.
(“rakugo de Kioto) mientras el de Edo, se convirtio en el Tokyo-rakugo (R % % 35 lit.
“rakugo de Tokio”) de hoy en dia. Ademas, a finales del siglo XVIII, comenzaron a
crearse los establecimientos dedicados al rakugo llamados yose ( % /& ), donde
aparecieron monélogos mas largos y textualmente mas complicados como los que se

pueden observar en nuestros dias.

No obstante, los escenarios no fueron los tinicos lugares donde se cultivaba el humor en
el Japon de la edad premoderna, sino que también surgieron creaciones destacables en las
publicaciones literarias, particularmente en las novelas. Las denominadas ukiyozashi (75
# ¥ -F) encabezadas por las obras de Thara Saikaku, tales como Kashoku Ichidai Otoko
(47 & — X B) o Koshoku Ichidai Onna (41 & —1X %), fueron de los primeros indicios
literarios. En estas novelas, mediante las cuales Saikaku buscaba popularizar la literatura
ademas de entretener, se realza la actitud abierta hacia lo sexual (Kuzuwata, 1996). Este
investigador, al comparar la novela con T3urezuregusa, obra clasica en la que Saikaku se
inspird para crear sus novelas, apunta que, mientras Kenko procuraba contener este tipo
de deseo, Saikaku lo aceptaba de manera positiva. Ui (1969) sostiene que, en el ambito
del humor, no existe época tan abierta hacia el sexo en la literatura o las pinturas como la
de Edo, por lo que podriamos deducir que esta franqueza hacia lo sexual, que habia sido
tratado como un tabu durante siglos estaba estrechamente ligada al entretenimiento de la

época.

El boom de las novelas promovido por Saikaku no ceso en el siglo XVIII y produjo un
nuevo género llamado kibyoshi (3% % #%) dentro de la categoria de libros ilustrados
kusazoshi (3 X #K). El kibyoshi, encabezado por Kinkin sensei eiga no yume (& < 5t &
% 1. %) escrito por un samurai desconocido, Koikawa Harumachi, fue innovador por
estar dirigido al lector adulto, cuando la mayoria de los libros ilustrados estaban
orientados a los niflos, y llevd a publicar mas obras del mismo género. En estas, se
detectan distintos elementos humoristicos, entre los cuales destaca el de parodiar las

tematicas populares desde la historia hasta las costumbres cotidianas. Por ejemplo, se
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observa el motivo de “patata” en mas de 40 obras de kibyoshi tales como Imotaro henikki
banashi (5 X B8 J& B 32 b lit. “Diario de pedo del chico de patata™), donde con
frecuencia se utiliza la imagen coémica que proyectaria la patata, asocidndola con la
ventosidad o lo rastico o se la personifica con el proposito de provocar la risa (Fujita
2017). También aparece en muchas obras el motivo de bakemono (1t.47: lit. “monstruos”),
dotandoles de caracter comico a través de sus intentos fallidos de asustar a las personas o

sus conductas rusticas cuando estos han de ser temibles y fuertes (Kabat, 2001).

Estos nuevos géneros de ukiyozoshi o kibyoshi, sin embargo, eran novelas que describian
a los ciudadanos que disfrutaban de una vida pacifica y, como consecuencia, adquirian su
caracter humoristico, por lo que no necesariamente se consideraban como comedias. Fue
entrando en el siglo XIX cuando aparecio otro género especifico de kokkeibon (& 78 7
lit. “libros comicos”) cuyo objetivo principal era ofrecer la risa al lector, tal y como indica
su nombre. Este género que nacié en 1802 con la publicacion de Tokai dochu hizakurige
(3R 72 3E J I 22 &) por Juppen Shaikku, segtin el listado elaborado por Yoshimaru (2015),

conto con centenares de obras hasta el fin del Shogunato Tokugawa.

Otro de los géneros humoristicos mas importantes nacidos en el mismo periodo Edo fue
el senryii (140!, Esta poesia, caracterizada por representar de una manera satirica y
comica las costumbres de la sociedad, cobrd una gran popularidad entre el publico general
de la época, por no requerir conocimientos académicos ni establecer reglas retoricas como
como otros géneros literarios (Suzuki, 1963). Por tanto, los ciudadanos de Edo,
caracterizados por su cardcter ingenioso y locuaz, podian expresar libremente sus
sentimientos, ya sea para quejarse, insultar, bromear o entretenerse. En otras palabras, se
podria decir que el senryii era un nuevo género de la época que buscaba reducir la
austeridad retorica y la contencion formal de las formas poéticas existentes. Su sencillez
facilité a todo el mundo, incluidos aquellos ciudadanos con un nivel de educacion no
necesariamente alto, expresar ideas o sentimientos acerca de cualquier tema sin necesidad
de recurrir a los formatos literarios. En relacion con las tematicas de senryii, Shimada
(2005) senala que, en esta €poca, el pueblo comenzo6 a formarse una idea generalizada
sobre la vida fuera de su comunidad y, en lo sucesivo, tenia menos interés por los
forasteros y prestaba mayor atencion a los moradores de su propia comunidad que

presentaban aspectos diferentes de sus estdndares. En este sentido, se podria considerar

11 El senryii, en la sociedad japonesa actual, sigue posicionandose como uno de los géneros poéticos mas populares
junto con el tanka (¥23K) o el haiku (#F @), contando con distintos concursos ampliamente reconocidos como el
Salaryman Senryi (& 7')—=< > )1 #1) organizado por la aseguradora Daiichi Seimei.
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que, en esta €poca, las producciones humoristicas dieron un gran paso para acercarse mas
al pueblo llano. Hasta entonces, casi todas las obras que conllevaban caréacter comico las
creaban los integrantes de la clase social superior como nobles o0 monjes y tendian a reirse
de las personas que pertenecian a la clase inferior. Sin embargo, a partir de esta época, la
aparicion del senryii y de otros géneros facilitdé a los plebeyos sus expresiones
humoristicas donde se reian de los demas integrantes de la propia sociedad, fenémeno

que enriqueceria y variaria este tipo de representaciones.

Ademéas del senryii, otro género poético que se convirtid en un fenomeno social de la
misma época fue el kyoka (7X3K), composicion de tanka sobre aspectos cotidianos en tono
jocoso y lenguaje vernaculo. Ishikawa (2011) confirma que este nuevo movimiento
poético se inicia de manera espontanea alrededor de 1762 y, gracias a la publicacion de
los recopilatorios Manzai Kyoka-shii (77 B4X 9 %) y Kyoka Wakaba-shii (23K % ¥ %),
fruto de la tecnologia avanzada de la imprenta en la época, se desarrolla de manera
explosiva durante unas cuatro décadas hasta alcanzar su plenitud. La caracteristica que
diferencia el kyoka del senryii, es que el primero se consideraba ya en su época una
literatura para representar, aparte de lo gracioso (omoshirosa @ & =), lo dichoso
(medetasa B H X T). Su objetivo se enfocaba no solo en reirse de los sucesos de la vida
cotidiana sino también en resaltar de tal manera la paz de la que gozaba la sociedad; lo
cual fue uno de los supuestos motivos por los que este género fue el que llevaba las riendas
en el sector humoristico de la época (Kubota, 1983). Ademas, cabe mencionar que, desde
su inicio, las reuniones para recitar el kyoka funcionaban como salones donde se reunian
personas de distintos géneros, edades y clases sociales. Posteriormente, se incluiria a
personas de sectores variados, tales como del teatro kabuki o de los prostibulos de
Yoshiwara, que crearon sus propios grupos (Ishikawa, 2011), aunque Ishigami (1999)
atribuye la decadencia y la corta vida del kyoka a esta diversidad por no compartir la
educacion o la cultura. Sin embargo, es una referencia sumamente interesante el hecho de
que estas nuevas representaciones humoristicas, disfrutadas por distintos grupos sociales,

son un fendmeno que no se detectaba en las etapas anteriores.

En resumen, se percibe que a lo largo de la pacifica era de Edo, con los avances de la
imprenta y la mejora de la alfabetizacion, la ciudadania buscé con entusiasmo el reir a
través de obras escénicas, novelisticas o poéticas. Lo que merece una mencion especial
es que, en esta €poca, a diferencia de las anteriores donde la mayoria de las producciones
de caracter humoristico fue creada por integrantes de la clase social alta tales como la

aristocracia o el clérigo, fue el pueblo llano quien tom¢ esta iniciativa creativa y genero

38



el auge de lo comico en la sociedad. Lo curioso es que en este pueblo se incluyen no solo
los ciudadanos normales sino también los samurdis y, a pesar de la existencia de la
division clasista de la época, todos acudian a los escenarios del kabuki o del rakugo, se
sumergian en las historias de ukiyozoshi, kibyoshi o kokkeibon, y recitaban sus poesias de
senryii 0 kyoka. En este sentido, se vivia el fendmeno social de compartir la risa entre
distintos grupos sociales, lo que Oda (2001) apoda como “la igualdad bajo la risa”.
Asimismo, cabe destacar que, como se puede observar a través de los casos del rakugo o
del kokkeibon, en el periodo Edo, la comedia, que habia sido un mero componente de
distintos tipos de producciones, se establecid por primera vez en la historia nipona como

un género independiente.

1.4. Edad Moderna: Los medios de comunicacion y el control imperialista

A continuacion, se analizaran las creaciones comicas de los periodos Meiji (A.D. 1868-
1912) y Taisho (A.D. 1912-1926).

1.4.1. La occidentalizacion y la reforma en los periodos Meiji y Taisho

En el periodo Meiji, caracterizado por el proceso de modernizacion de Japon mediante la
importacion de conocimientos y tecnologias de Occidente, no dejaron de suceder
diferentes movimientos para crear nuevas producciones humoristicas. Segun una base de
datos creada por Ura (2010) que recopila publicaciones relacionadas con el humor, en
esta época surgieron no solo libros de historias o anécdotas chistosas, sino también
distintas obras especializadas en los citados géneros como el rakugo, el senryii o el kyoka,
asi como las novelas y los dramas de caracter comico. Ademas, fue en esta época en la
que se realizaron estudios especificos sobre el humor por primera vez en la historia
japonesa, ya sea desde una perspectiva retorica, filosofica o literaria (Ura, 2014). Por lo
tanto, se podria decir que en el periodo Meiji se establecia un mayor reconocimiento
social hacia el fendmeno de la risa y también entre los intelectuales se le comenzaba a

prestar una especial atencion con el fin de analizarlo académicamente.

Sin embargo, los contenidos de la comedia sufren grandes cambios en esta época. Ante
las amenazas de las potencias occidentales, el nuevo gobierno de Meiji lanzé distintas
politicas para modernizar la cultura y las costumbres de Japon, las cuales alteraron ciertas
facetas del humor japonés. En este sentido, Ura (2014) afirma que la cultura occidental,

introducida por la iniciativa del nuevo gobierno, conquisté Japon inmediatamente para
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establecerse por encima de la base cultural que existia hasta el periodo Edo y, de igual
manera, el humor se vio “rebautizado” por la cultura occidental, excluyendo asi el antiguo
como algo vulgar (“H7BF DL EIZL->TEALINAZBRAR LI, T 0O IZB A%
FAEL ZPERITCORR LD LIZEESL, TRVIBEAZ BRORXLD R ALZ Z T,
ZINEFTOIKONINFRLEDOY LGBV LN S, )2 En otras palabras, el gobierno
comenzaba a modificar distintos componentes de la cultura popular, eliminando los
aspectos vulgares segun el criterio occidental de la época para que fuesen adecuados y de
agrado para los ojos internacionales. Un buen ejemplo de ello lo podemos encontrar en la
reforma del teatro kabuki llevada a cabo a principios del periodo Meiji. El gobierno, al
tener en consideracion que en los paises occidentales el teatro ocupaba un lugar
significante en sus culturas y solia ser un espacio social de la clase alta, percibid la
necesidad de modernizar la cultura teatral japonesa y escogio el kabuki, ampliamente
familiarizado con el publico general, para dotarle del papel de “teatro moderno”, cuando
este no poseia un caracter suficientemente sofisticado o elegante. Ante esta situacion, el
gobierno convoco en 1872 a los organizadores del kabuki, solicitandoles la eliminacion
de contenidos “ilégicos y falsos™ de este teatro popular para que fuera presentable ante
los nobles o extranjeros. Asi, se excluyeron aquellas expresiones grotescas o exageradas,
propias del género teatral, adaptandose al racionalismo o al buen gusto del Occidente de

la época (Marumoto, 2003).

Asimismo, en esta misma época, el humor vinculado con la sexualidad se comienza a
categorizar como algo vulgar e impresentable (Ui, 1969). Como consecuencia, el
gobierno terminod reprimiendo ininterrumpidamente las costumbres tradicionales dentro
de la cultura popular que permitian expresiones abiertas sobre temdticas sexuales como
aquellas que hemos observado en distintas obras literarias de cada época. En primer lugar,
se dict6 una ordenanza de publicacion (Shuppan jorei bR 52 #71) en 1869 que penalizaba
al que escribiera algo para provocar la obscenidad segun su gravedad. A continuacion, en
1871, se reguld el uso de vocablos que sugirieran la obscenidad; en 1873, a través del
reglamento de publicacion periodistica (Shimbunshi hakko jomoku #7HAAREIT & B),
se prohibieron movimientos de desconcertar y provocar ambientes obscenos al pueblo.
Mas tarde, en 1875, con la modificacion de la ordenanza de publicacion, se prohibiod
especificamente publicar libros que difundieran costumbres obscenas y vulgares; en 1885,
mediante la ley de periddicos (Shimbunshi jorei #7 B #% £ 7]), permaneci6 prohibida la

publicacion de textos y dibujos obscenos y de caricaturas calumniadoras. Y finalmente,

2 Ura (2014), p. 60.
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en 1895, a través de la ley de publicacion (Shuppan hd 5 iR %) aprobada tras la
proclamacion de la Constitucion Imperial, la reglamentacion expandid aun maés su
cobertura, estableciendo que, bajo el nombre del ministro de Asuntos Interiores, se
prohibia la venta y la publicacion de cualquier texto o dibujo que se considerase nocivo
para la paz y el orden publicos o dafiino para las costumbres populares y que confiscaba
las mismas estampas y las publicaciones impresas (Kanno, 1994). Como uno de los
motivos por los que lo sexual se convirtidé en vergonzoso, Ui (1969) nombra la libertad
de cultos autorizada en esta época, en concreto, del cristianismo. Segun el investigador,
el ascetismo cristiano y el de los samurdis estaban originalmente en sintonia, y el
Gobierno de Meiji, inspirado en el espiritu de los sefores feudales, adoptdé medidas
especificas para educar a los ciudadanos llanos y controlar sus costumbres, con el Gltimo
fin de presentar Japoén como un pais civilizado ante las potencias occidentales. Entre otras
palabas, antes de entrar en el periodo Meiji, ya existia en un grupo social influyente la
costumbre de abstenerse de lo sexual y, coincidiendo después con el interés del nuevo
gobierno por adoptar la cultura occidental donde lo sexual se consideraba un tabi, no

resultaria muy complicado aplicar tal educacion al pueblo general.

No obstante, mientras el gobierno llevaba a cabo reformas modernizadoras de manera
dréstica, el pueblo no dejaba de levantar sus voces para criticar la situacion politica o
social con satira. Una de las plataformas mas importantes para reflejar las opiniones
publicas que cobraron fuerza en esta época eran los periodicos, de los cuales destacaria
el Yomiuri Shimbun (3% & %7 ) que fue creado en 1874 y cuenta hoy en dia con el mayor
numero de tirada en el pais. En sus inicios, este periodico se posicionaba a si mismo como
koshimbun (/1> #7 ) (lit. “mini-periddico”), no desarrollaba debates politicos y se
dedicaba a ofrecer articulos sobre nuevas leyes o noticias sociales, faciles de comprender
para el publico general, incluyendo a las mujeres y a los nifios (Ura, 2011). Sin embargo,
a partir de 1882 el periddico inici6 la seccion Tawaregoto (15 X ik &) (lit. “bromas”™),
dedicada a un dibujo con frases comicas, en las que emitian ciertas criticas hacia los
politicos o los burocraticos. Ademas, a finales del periodo Meiji, en el Yomiuri Shimbun,
se crearon otras secciones dedicadas al humor tales como la de Kokkei mondo (7% 75 ]
. lit. “preguntas y respuestas comicas”), en la que el lector y el editor entablaban
didlogos chistosos intercambiando mensajes por escrito. También estaba la seccion de
Warai no kagakuteki kenkyi (%% O#} 5 898F 70 : lit. “Investigacion cientifica sobre la
risa”), en la que, basandose en distintos estudios sobre el humor, explicaban motivos por
los que se generaba la risa o clasificaban tipos de esta accion humana. Esta iniciativa fue

interesante para proteger e incluso vitalizar el humor del pueblo llano ante las represiones
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politicas del gobierno hacia la cultura popular.

Al hablar del papel de la prensa como un medio para expresar humoristicamente las voces
del pueblo no podemos pasar por alto la presencia de Marumaru Chimbun (& B i),
una revista semanal que fue fundada por Nomura Fumio en 1877, época en la que se
intensificaba cada dia més el movimiento por la libertad y los derechos del pueblo (Jiyt
Minken Undo B B K # 3£ %)). Caracterizada por sus dibujos cémicos y lenguaje
humoristico para ironizar sobre el gobierno o la situacion politica, la revista cosecho tanto
éxito que enseguida generé demanda para aumentar la tirada (Okitsu, 1962). Segun
Naganuma (1997), Nomura hallé en los lideres del Jiyi Minken Undo el espiritu de critica
logica de Occidente que €l habia aprendido durante su estancia de estudios en Inglaterra.
Con el fin de divulgar este espiritu ain mas dentro de la sociedad japonesa, cre6 el
Marumaru Chimbun como un medio adecuado para la nueva época y centrado en lo
comico y lo satirico, convirtiéndose en una de las primeras revistas satiricas mas
influyentes en Japon que, a pesar de las multiples suspensiones ordenadas por el gobierno,
contribuyé enormemente a la difusion de la ideologia de la libertad y de los derechos
publicos entre el pueblo general (Okitsu, 1962). En cuanto a su contenido, variaba segliin
la etapa, y el caracter satirico que destacaba en las primeras ediciones se suavizaria en las
posteriores por la censura del gobierno. Por ejemplo, en la seccion en la que se publicaban
poesias creadas por el lector, en la primera etapa, se recogian mayor cantidad de poesias
de senryii, género ironico seleccionado, segun Uchino (2016), por considerarse ideal para
esta revista caracterizada por su caracter satirico pero repleta al mismo tiempo de

elementos comicos y chistosos.

En resumen, lo que resalta del periodo Meiji no es la creaciébn de nuevos géneros
humoristicos como los observados hasta el periodo Edo, sino estas iniciativas que
buscaban de manera evidente dotar los géneros ya establecidos de no solo aquellas
funciones tradicionales de diversion, sino también de papeles especificos para transmitir
las opiniones populares hacia el poder. El ejemplo de Marumaru Chimbun nos confirma
que los géneros poéticos humoristicos como el senryii recobraron en esta época un
evidente papel de criticar la politica y también el de difundir ese espiritu entre los
ciudadanos llanos para que estos se levantaran ante el poder, siendo uno de los primeros
casos donde el humor desempefiaba papeles concretos en la politica japonesa durante su

proceso de modernizacion.
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Desde los finales del periodo Meiji hasta los principios del periodo Taishd, mientras
algunos géneros tradicionales empezaban a perder su popularidad, se introducian otros
nuevos. Entre ellos el cine con el nombre de katsudo shashin (75 # 5 E: lit. “imagenes
en movimiento”), donde empezaban a aparecer las obras comicas pioneras como la de
Imori no kuroyaki (\£')? 2 %2) (Tanaka, 1975) o el teatro inspirado en la Opera u opereta
occidental de asakusa opera (X % 7 ~<7) (Higuchi, 1982). Entre las nuevas plataformas
nacidas durante la corta etapa de 15 anos de Taisho, la mas impactante seria la radio, que
inicid su emision en 1925. En esta época, sus programas se dividian en tres sectores
principales: “noticias”, “educacion” y “entretenimiento”. De estos tres, segun Higuchi
(2014), se le dedicaba mas tiempo al tercero, supuestamente con el fin de recaudar fondos.
Por ejemplo, en la primera transmision de la emisora de Sapporo, comenzaron con el
himno nacional y unas palabras de bienvenida; se ofrecieron a continuacion distintas
actuaciones tales como la narracion comica del kodan (3% %) ofrecida por Kanda
Hakuzan; el teatro del gidayii (5 K %) ofrecido por Takemoto Soko; el mon6logo comico
del rakugo ofrecido por Yanagiya Kinza; las canciones del yokyoku (3% #h) y del nagauta
(+& "R) ofrecidas por Kawamoto Yasuo y unas geishas de Sapporo. Esta programacion nos
permite deducir que en los albores de la radio estas artes populares, incluidas las comicas
como el kodan o el rakugo, ya ocupaban lugares significativos dentro del género de
entretenimiento a nivel nacional y al mismo tiempo recibian reconocimiento por parte de

las autoridades por su gran potencial para atraer a la audiencia de manera eficaz.
1.4.2. La sociedad de preguerray el periodo Showa

En esta misma década de 1920, ya entrando en el periodo Showa, Okuya Kumao, entonces
director de cultura de la oficina regional de Kansai de NHK y responsable del sector de
entretenimiento, ofrecid una importante remuneracion a la estrella de rakugo Katsura
Harudanji para que participara en un programa de la radio, a pesar de que la empresa
Yoshimoto Kogydbu a la que pertenecia este rakugoka le prohibia actuar fuera del teatro
de rakugo fisico, otra anécdota que confirma la importancia de la comedia dentro del
proyecto nacional. De hecho, segun el resultado de una encuesta realizada por la oficina
de Kansai de NHK en 1931, de los tres sectores de la radio, el de entretenimiento contaba
con la mayor popularidad entre los encuestados y estos, entre los distintos componentes
de los programas, votaron mas por el musical de naniwabushi (/& 7. &) y los comicos de
rakugo (Omori, 2019). Sin embargo, la popularidad del rakugo no duré6 mucho y, en el
resultado de una encuesta realizada al afio siguiente por el entonces Ministerio de

Comunicaciones (Teishinsho & 15 &), las opiniones que solicitaban mas tiempo de
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emision para el naniwabushi sumaban mas del triple que las del rakugo y, también
afectado por la desintegracion interna experimentada entre los rakugoka de Tokio, este

género comico poco a poco comenzod a caminar hacia la decadencia (Kanamori, 2012).

Sin embargo, la demanda de comedia seguia presente en la sociedad y fue en esta misma
época en la que el didlogo comico llamado manzai (2 %) obtuvo una posicion distinguida
que persiste hasta nuestros dias. Segun Aiba (1994), este género comico se origina en un
acto sintoista en el que dos granjeros en su temporada de desocupacién visitaban casas
para dedicar a sus inquilinos palabras de felicitacion con el fin de ganar dinero. A finales
del periodo Meiji, este acto se convirtid en una actuacion para hacerse en un teatro,
aunque en esta época el contenido era algo diferente del actual, ya que una actuacion
duraba 40-60 minutos, se centraba en la musica o el baile y el didlogo era algo secundario
que se realizaba en los intervalos. Ya en 1928, existian 48 duos de este tipo de manzai
registrados en Yoshimoto Kogyo (& 4~ #2 %), empresa de entrenamiento fundada en
Osaka en 1912, y dilataban gradualmente sus dominios hasta Tokio (Ura, 2012). Fue dos
afios después, cuando el diio de Yokoyama Entatsu y Hanabishi Achako establecid el
llamado shabekuri manzai (L")} %), otro tipo de manzai enfocado solo en dialogos
con duracion de unos 20 minutos, para que fuese algo alegre que se podia disfrutar en
familia (Aiba, 1994). Estos dos comediantes revolucionaron drasticamente el manzai, que
consistia en el canto o el baile realizados por actores en kimono y con abanicos o tambores
tradicionales, convirtiéndolo en un género completamente diferente. Aparecian en el
escenario vestidos con ropa occidental y se dedicaban exclusivamente a dialogar sobre
temas cotidianos, lo cual llamo la atencion y la empatia del publico general, sobre todo
de los trabajadores o estudiantes con un cierto nivel educativo y econdmico que formaban
parte de la clase media y que mostraban su interés hacia algo moderno y nuevo como el
teatro popular occidental. Mientras, el género convencional del rakugo, ya en su
decadencia, se centraba mas en tematicas tradicionales del propio Japon y era disfrutado

por unos espectadores expertos y limitados (Kanamori, 2012).

Ademas, en esta etapa inicial de Showa, aparecieron diversas producciones humoristicas.
Se observan grupos teatrales de caracter comico tales como Casino Folie o Warai no
Okoku con un nuevo estilo de acharaka (7 7 x 7 77), destacado por su caracter absurdo o
disparatado que posee una faceta de slapstick (Furukawa, 1956), o publicaciones desde
libros sobre el rakugo o el manzai, hasta materiales didacticos o estudios de investigacion

que tratan sobre el humor (Ura, 2012).
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Sin embargo, el florecimiento de las nuevas expresiones humoristicas tuvo que afrontar
un estancamiento a medida que se agravaba la situacion bélica del Imperio del Japon. Con
el establecimiento de una serie de reglamentos tales como la ley modificada de
publicacion (Shuppan-ho H Rk, 1934), la ley de cine (Eiga-ho BRE A, 1939) o el
reglamento de control de espectaculos (Kogyo torishimari kisoku #2417 B 4§ AL B, 1944),
se comenzo a censurar expresiones o formatos de presentacion de cualquier obra escrita,
musical, audiovisual o teatral. También en el caso de la radio, que triunfaba con los
programas de entretenimiento en su momento como mencionamos anteriormente, en
1930 el sector de noticias comenzd a ocupar un mayor tiempo de radiodifusion, emitiendo
a nivel nacional las noticias editadas por la central junto con las de otras agencias como
las locales, y atin mas a partir del 1931, coincidiendo con el Incidente de Manchuria
(Higuchi, 2014). Al mismo tiempo, el sector educativo también comenzaba a adquirir un
mayor peso, privando de la presencia del sector de entretenimiento, puesto que la
radiodifusion era un proyecto publico operado por el Ministerio de Comunicaciones cuya
onda radioeléctrica era concedida por el gobierno y ya no se aceptaba “una emision frivola”
que se dedicara exclusivamente a emitir el rakugo o el naniwabushi (Yamaguchi, 2001).
En este contexto, el contenido también fue adquiriendo un caracter militarista, no solo de
las noticias, sino también de los programas de entretenimiento, convirtiéndose asi la radio
en un medio de propaganda del Imperio del Japon: en noviembre de 1931, se emiti6é un
programa especial de entretenimiento titulado Zai manshii doho ian no yi (& i 5] 2 &
Z D ¥ - 1it. “Velada de entretenimiento para compatriotas en Manchuria”); una recitacion
kodan titulada Kanezaki Saburo ($2% = E[%) sobre el espia militar con el mismo nombre
considerado héroe en la Guerra Sino-japonesa; un recital de laad biwa titulado Manshii
Jihen (7#)M F & : lit. “Incidente de Manchuria”); y el rakugo titulado Gaisen (JL3%: lit.
“Vuelta triunfal”), cuyos contenidos se desconocen pero Omori (2019) deduce que
habrian de ser algo para provocar entre los radioyentes la hostilidad hacia los chinos y
exaltarles la moral ante la expansion en el Incidente de Manchuria, prueba de que en esta
época la radio se utilizaba como una plataforma estratégica del Imperio del Japdén como

una herramienta de lavado de cerebro del pueblo.

Asimismo, este tipo de propaganda militar se empieza a detectar también en el campo de
la educacion infantil. Segun Isoda (1999), coincidiendo con el estallido de la Segunda
Guerra Sino-Japonesa (1937), muchos libros o revistas infantiles comenzaron a mostrar
propaganda sobre el liderazgo de Japon en Asia y, en lo sucesivo, Manchuria empezo6 a
aparecer como escenario de sus historias: un buen ejemplo de ello se puede observar en

Norakuro (75¢%), uno de los mangas infantiles mas exitosos de la época que se publico
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en la revista Shonen Kurabu (7 F18 2 %5: 1it. “Club de Nifios™) desde 1931 hasta 1941.
En sus inicios, a pesar de que la obra estaba ambientaba en la vida militar, el humor se
basaba mas bien en situaciones cotidianas irrelevantes, pero después del inicio de la
Segunda Guerra Sino-Japonesa, se enfocaba mas en las hazafias bélicas del protagonista
Norakuro, ya ascendido a capitdn, en una guerra con una piara de cerdos, que

representaban a los chinos.

De este modo, la industria de entretenimiento permanecid impedida de desarrollarse
libremente bajo el control militarista. Sin embargo, curiosamente, aun a pesar las
limitaciones provocadas por la causa propagandistica, la produccion humoristica en si no
se detuvo y, especialmente a partir de 1943, entrando en la situacion bélica mas dificil
para Japon, la autoridad comenzo a mitigar las medidas de control y a adoptar activamente
una politica recreativa para el pueblo. En concreto, el Gobierno de Tojo de la época, con
el objetivo de estandarizar el entretenimiento para el publico general, otorgé el permiso
para incrementar el nimero de espectaculos o el de cines y el Gobierno sucesor de Koiso
formado en 1944, bajo el concepto de proveer una disponibilidad constante de
entretenimiento, moderd las restricciones hacia los contenidos de espectaculos, facilito
las condiciones para abrir este tipo de instalaciones y fomentd la realizacion de
actuaciones al aire libre y, como consecuencia de esta politica, muchos ciudadanos,
incluidos obreros o damnificados de la guerra, volvian a acudir a este tipo de recreos
(Kaneko, 2016). En otras palabras, el gobierno de la época aprovechaba el
entretenimiento popular no solo para la propaganda militarista, sino también para proveer
al pueblo de espacios de distraccion en los momentos de tension de finales de la guerra,
lo cual evidenciaria el reconocimiento de la autoridad que ya existia en esta época sobre

el humor como herramienta para ganarse al publico.

Aunque resulta dificil definir el humor del periodo Showa antes de la guerra, los
investigadores concuerdan que en esta época se produjo un cambio respecto a la
naturaleza de sus producciones comicas: se produjeron cambios en la estructura social,
ampliando la franja de clase media con cierto nivel educativo y, al mismo tiempo, se
generaban fricciones interpersonales por la situacidon social, por lo que cobr6 una mayor
importancia el efecto moderador de tension que posee el humor; ante esta situacion, el
humor popular se reconfigurd en base a la comicidad universal de las artes tradicionales
como el rakugo o el kédan, por una parte, y, por otra, a la nueva que se adaptaba a la
demanda y a la tendencia de la clase media como el nticleo de la sociedad, adquiriendo

de tal manera un cardcter moderno, en el que destacaba lo intelectual y emocional que
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buscaba la risa dentro de la realidad social o a la naturaleza humana de una manera alegre,

lo cual formaria la base del humor japonés actual (Ura, 2012; Kanamori, 2012).
1.5. Actualidad: El humor en la cultura de masas

En este apartado, se analizara la evolucion del humor desde la segunda mitad del periodo
Showa (1945-1989), el periodo Heisei (1989-2019) hasta la actualidad (periodo Reiwa:

2019-presente), enfocandose sobre todo en los programas de la radio y la television.
1.5.1. La sociedad de posguerra en el periodo Showa

En 1945, el Comandante Supremo de las Potencias Aliadas, mejor conocido con la sigla
de SCAP, empez06 a desarrollar una serie de politicas para democratizar y convertir Japon
en un pais proamericano, entre las cuales cabe mencionar en el presente estudio la
dimension mediatica. Segun Kogo (2005), en el niimero 288 de los “Documentos del
Departamento de Estado sobre el Comité de los Programas de la Posguerra, 1944”, planes
estratégicos de Estados Unidos para reformar el régimen de Japon, se refleja su intencion
palpable de controlar Nippon Hoso Kyokai (NHK) para trasmitir mensajes necesarios
para reeducar al pueblo japonés. En el mismo afio de la derrota de Japon, el SCAP, aparte
de publicar en los periddicos locales articulos en serie titulados Taiheiyo Senso-shi (K F
¥R % % lit. “Historia de la Guerra del Pacifico™) con el objetivo de diseminar las
informaciones sobre los sucesos de la Segunda Guerra Mundial que la autoridad
estadounidense consider6 adecuadas, emiti6 en la radio un programa denominado Shinso
wa kdda (EF813/7 7= lit. “La verdad fue asi”), relatando los actos realizados por los
politicos y militares del Imperio del Japon durante los conflictos bélicos. Sin embargo,
este programa radiofénico no durdé mucho tiempo, segin Omori (2021), debido a las
quejas generadas entre los radioyentes por el contenido radical que incluia efectos sonoros
de disparos, llantos y gritos de sufrimiento de las personas, asi como por descrédito
asociado a unos contenidos que negaban todo lo que habia creido hasta entonces la
poblacion. Este descrédito afectd a la propia radio, cuya mision “habia sido inducir al
pueblo a colaborar con la guerra, y de la noche a la mafiana pas6 a promover la
‘democracia’ bajo la direccion del ejéreito de ocupacion” (“E Rz ¥ %1 7125 H T 5
JYEE YL ONWET VAN, —RAITLY, SEEORET, BRYIREEHKIICH
HL LB

13 Omori (2021), p. 4
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Al mismo tiempo que desarrollaba este tipo de iniciativas reeducativas, el SCAP
reconocia la importancia de crear programas de agrado para el pubico japonés, contando
con los especialistas locales del entretenimiento (Kogo, 2005). Es decir, a pesar de
hallarse en el periodo de ocupacion y existir un control mediatico, el SCAP dejaba un
cierto margen en el sector para que el pueblo japonés continuara con sus actividades de

entretenimiento, creando programas conformes al gusto popular.

Fue en este contexto, y coincidiendo con la difusion de la radio entre los ciudadanos
japoneses, cuando dieron a luz diversos programas radiofénicos enfocados en la comedia.
En 1949, NHK comenz6 a emitir Rajio Yose (727 % &, 1949-1964) que se centraba en
el rakugo a cargo de diferentes monologuistas conocidos; Tonchi kyoshitsu (LA HEE
1949-1968) que se enfocaba en los juegos de palabras en formatos poéticos clasicos de
senryii o dodoitsu; o Kamigata Engeikai (L 77 /& & 4, 1949-presente) que se
especializaba en el manzai ofrecido por distintos comediantes profesionales, cosechando
€xito respectivamente, aunque como consecuencia, segun Higuchi (1982), las actuaciones
de rakugo en los escenarios fisicos empezaron a perder su popularidad y fueron

desapareciendo.

Ademas, en esta época, el sector cinematografico también introdujo activamente la
comedia, creando nuevos géneros especificos tales como el tokai kigeki (#14 & 5\: lit.
“comedia de ciudad”), una suerte de comedia romantica protagonizada por una figura
femenina progresista que se desprende del sistema patriarcal tradicional para buscar
activamente el amor libre (Ku, 2021); el heitai kigeki (5= P & %|: lit. “comedia de
ejército”), ambientado en la pasada época bélica y protagonizado por los militares pero
interpretados por comediantes que recurren al acharaka, el cual posteriormente se
sustituiria por el sarariman kigeki (& 7')— <> & B|: lit. “comedia de oficinistas”),
cambiando el escenario por las oficinas y enfocado en aquellos trabajadores masculinos
que sostendrian el crecimiento econémico japonés de la década de 1960 (Ogura, 2011).
A través de estas obras se percibe que, liberandose de aquellas censuras militaristas que
se llevaban a cabo durante la guerra y entrando en la sociedad democratica que empezaba
a gozar de la paz y del desarrollo econdmico, los productores se retaban a crear nuevas

comedias que simbolizarian estos cambios sociales de la posguerra.

Sin embargo, a pesar de este evidente impulso, el cine alcanz6 su cima como

entretenimiento masivo en 1958 y comenzd a disminuir gradualmente el nimero de
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espectadores en los cines, coincidiendo con la llegada de una nueva plataforma que
contribuiria enormemente a la evolucion de la industria comica japonesa en la posguerra:
la television. Este medio, que sigue siendo la fuente de informacion y entretenimiento
mas importante en el Japon actual segun demuestra el analisis economico de Yoshimura
(2017), inici6 su emision en Japon el 1 de febrero de 1953 con la programacion que se

expone a continuacion en el esquema I:

14:00 Inauguracion de la television NHK Tokyo: 1. Saludos 2. Felicitaciones 3. Teatro “Michiyuki
hatsune no tabi -Yoshinoyama no ba-" (lit. *’)

15:00 Pelicula

15:30 Charla sobre la 6pera

16:00 (Descanso)

18:30 Hora infantil 1. Canciones: “Tenten Terebi” 2. Varieté: “Yottsu no seiza” estructurada por

Ueno Kazuo
19:00 Noticias
19:15 Pronéstico del tiempo: 1. Coloquio 2. Tiempo de hoy y pronéstico de mafiana
19:20 Noticias
19:25 Anuncios de programas, etc.
19:30 Venus de esta semana: retransmision en directo desde Hibiya Public Hall
20:00 Manzai “Kimi no adana”
20:15 Danza contemporanea “Nihon no taiko” compuesta por Ifukube Akira
20:45 Dialogo “Terebijon no tanjo” para los suscriptores

Esquema I: Programacion televisiva del 1 de febrero de 19531°

Entre los programas destacados por su cardcter cultural, el que requiere una menciéon
especial en esta investigacion es el de manzai programado a las 20:00. Se trata de una
actuacion Kimi no adana (# D &H7=7: lit. “Tu apodo™) y ofrecida por el duo coémico
popular Legal Senta & Mankichi, ocupando 15 minutos de la totalidad de 4 horas de la
programacion entera del primer dia. Como muestra del vigor de la comedia en la
television desde su nacimiento, el segundo dia de la teledifusion nipona, el 2 de febrero
del mismo afo, también se transmitieron dos programas del género comico: Terebi Yose
(7TLESFfE, 1953-1956) compuesto por una variedad de géneros comicos como el rakugo,
el manzai, el kayo mandan (3% 3% 7% 3%: lit. “coloquio con canciones™) o el seitai mosha
(7 1% B : lit. “imitacion de la voz”) y Terebi konto nidai - Wasurerarenu hito (7 E2
YhZRTEN S48 AT) que consistia en sketches comicos llamados konto (2 h:
proveniente del término francés conte) a cargo de varios comediantes populares de la

época.

14 Motion Picture Producers Association of Japan: http://www.eiren.org/toukei/data.html (consultado: 1 de agosto de
2022)

15 Elaboracion propia segin las informaciones publicadas en la péagina web oficial de NHK:
https://www.nhk.or.jp/archives/chronicle/?date=1953-02-01&channel=0 (consultado: 1 de agosto de 2022)
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Segtin NHK'®, en esta etapa inicial de la television, ante la escasez de camaras o de
estudios para la grabacion, utilizaban los programas radiofonicos existentes como Rajio
Yose (7274 % %), Hoso Engeikai (73X 8 % 4) o Naniwa Engeikai (B 1t7E % &) para
retransmitirse en la television también. En este sentido, se considera que en esta época no
existia una gran diferencia entre este tipo de actuaciones humoristicas en los teatros, la
radio y la television, pero este ultimo medio comenzd a crear programas de nuevos estilos
como el de Okonomi Firyiitei (H 4 4 B L%, 1954-1963). En este programa que
comenzd a transmitirse para la radio y la television, ofreciendo inicialmente contenidos
orales como rakugo, manzai o mandan en un escenario de estilo tradicional, en 1956, se
elimind el mismo escenario para ambientarlo en un parque o una casa y se incluyeron
contenidos visuales como trucos de magia, juegos malabares o pantomima, elementos que
no presentaban los programas de otros medios convencionales y, por tanto, comenzaron
a dotar a los televisivos de un caracter mas variado. Ademas, en esta misma época, se
crearon concursos comicos como NHK Manzai Konkiru (NHKZ F 227 —)b, 1956-
1986; convirtiéndose en NHK Shinjin Engei Konkitru (NHK#T A8 & 227 —)1) en 1987-
1989; en NHK Shinjin Engei Taisho en 1990-2013; en NHK Shinjin Owarai Taisho y NHK
Shinjin Rakugo Taisho en 2014) para abrir las puertas a los futuros humoristas

profesionales.

No obstante, la locomotora de la comedia televisiva no fue solo NHK, sino también las
privadas establecidas en la misma década de 1950 como Nippon Television (B & 7Lt
1952-)Y, Radio Tokyo (74 £ =, 1951-: Actual Tokyo Broadcasting System (TBS),
iniciando la teledifusion desde 1955)!8, Nippon Educational Television (B &% & 7Lt
1957-: Actual TV Asahi 7 LE % B)°, Fuji Television (7Y 7LEY 2>, 1957-)%,
produciendo distintos programas humoristicos de éxito tales como Mitsuko no mado (3t
-F @ % : Nippon Television, 1958-1960), Otona no manga (¥ ¥ % 0% #l: Fuji Television,
1959-1964), Densuke gekijo (7> B3 5|3 Nippon Educational Television, 1959-1972),

entre otros.

En este contexto en el que las emisoras tanto publicas como privadas creaban activamente

este tipo de programas, se puede considerar natural la llegada del conocido hoom de engei

16 NHK: https://www.nhk.or.jp/archives/bangumi/special/genre/variety/chronology/?id=owarai (consultado: 1 de
agosto de 2022)

17 Nippon Television: https://www.ntvhd.co.jp/info/index.html (consultado: 1 de agosto de 2022)

18 Tokyo Broadcasting System: https://www.tbsholdings.co.jp/about/corporate/companyprofile.html (consultado: 1 de
agosto de 2022)

19 TV Asahi: https://company.tv-asahi.co.jp/corp/syashi.html (consultado: 1 de agosto de 2022)

20 Fuji Television: https://www.fujitv.co.jp/company/info/history.html (consultado: 1 de agosto de 2022)
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(78 & : “representaciones de entretenimiento™) en la década de 1960. Seglin Saijo (2000),
el comienzo de este auge se remonta a la transmision del programa Taisho Terebi Yose (K
1E 7LESF /& : Nippon Educational Television, 1963-1978) presidido por el monologuista
con ukelele Maki Shinji, donde actuaban diios comicos de manzai como Colombia Top
& Light, W Kenji o Legal Tensai & Shusai, intérpretes de rakugo como Hayashiya
Sampei o Sanyiitei Utayakko, o grupos de kayo manzai (K222 7 : lit. “manzai con

canciones’) como Hitomi Akira & Swing Boys, consiguiendo atraer a diferentes grupos

sociales.

1963

1964 3 1 3 1
1965 1 s .
1966 1 03T 3T T
1967 1 0032 .
1968 1 2
1969 2 [T 3T TR
1970 3 L2070 s
1971 3 Y . |
1972 8 R |
1973 1 s T
1974 4 [ 3 N
1975 3 5 NN
1976 Y |
1977 2 [s T
1978 12 s
1979 3 Y A
1980 171 1 4 | I
1981 1 010 4 IS
1982 [ |
1983 2 [ 13 I
1984 117 13 IS
1985 2 1 3 I
1986 4 1 1 4 | IO
1987 4 15 | I
1988 E] 4 I T

M Comedia y varieté M Mdusica ™ Deporte = Noticia M Cine B Drama M Anime B Quiz HOtros

Grafico I: Programas televisivos mas visionados en 1963-19882

Al analizar el indice de audiencia, se visualiza de manera mas palpable la relevancia de
lo humoristico en la television japonesa en los 1960. Segun sefala el grafico I que
clasifica los 20 programas televisivos mas visionados de cada afio, a lo largo de la misma

década, mas del 20% de todos los programas seleccionados eran de comedia o de varieté.

21 Elaboracién propia segin los datos publicados por Hikita (2004)
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El registro particularmente notable es el de 1967, donde representaban un tercio de la
totalidad los espectaculos humoristicos como Tenamonya Sandogasa (T2 HEAX> Z K %
Asahi Television, cuota de audiencia 40.4%), Shinshun Suta Kakushigei Taikai (37 & 2%
— /(L% K42 Fuji Television, cuota de audiencia 37.5%), Suta Sen 'ichiya (A% —+ —
& : Fuji Television, cuota de audiencia 36.9%), Omoroi Fifu (H £ %\ K ¥ : Fuji
Television, cuota de audiencia 36.6%), Ueki Hitoshi Sho (18 K% > =—: TBS, cuota de
audiencia 35.8%), Bankoku Bikkuri Sho (7 E U*-')> 2—: Fuji Television, cuota de
audiencia 35.0%) o Sokonuke Dassen Gemu (J&3R|T Bt %7 — Z: Nippon Television,
cuota de audiencia 34.3%), cuyas cifras demuestran el entusiasmo del publico japonés
que buscaba el reir en su vida cotidiana, encontrandose en la inestable época del conocido

“Milagro Econémico”.

Por lo general, el engei boom se reconoce como un fendémeno social de la década de 1960,
pero el fin del auge no significd un declive de la produccioén comica televisiva, sino que
su crecimiento siguid en los 1970. En concreto, la popularidad fue remolcada por Konto
55 go (Z~h 55 5), duo comico formado por Hagimoto Kinichi y Sakagami Jird que se
hizo popular al actuar en el programa anteriormente citado de Taisho Terebi Yose, o The
Drifters (¥ - ~')7 % — X)), banda comica originalmente formada por Ikariya Chdsuke,
Kato Cha, Nakomoto Koji, Takagi Bii y Arai Chii (posteriormente sustituido por Shimura
Ken); de este primero, destaca la contribucion de Hagimoto, quien presidid diversos
programas populares como Kinchan no dokomade yaruno! (8860 A DY L TXLD |
TV Asahi, cuota de audiencia 33.2% en 1977) y del segundo, el gran éxito de su programa
Hachiji dayo! Zen’in shiigo (8 ¥/=2!4 B % & TBS) que establecio el récord imbatible
de todos los programas de varieté de la historia televisiva japonesa con una cuota de
audiencia del 50.5% en 1971. Takada (2021) sefiala que estos comediantes son los que
empezaron a crear skeches comicos para la television y, a la hora de repasar la historia de
la comedia televisiva japonesa, los define como la “Primera Generacion Comica” (Owarai
dai ichi sedai X\ % 1 #1X), quienes contribuyeron sin duda a ampliar la presencia de
la comedia y los comediantes dentro la television nipona. De hecho, podemos encontrar
buenos ejemplos de la influencia ampliada de Hagimoto Kinichi y The Drifters dentro de
los programas mas visionados de la época, que incluyen, por ejemplo, Kinchan no
dokomade yaruno! (TV Asahi, 1976-1986) Kinchan no don to yattemiyo! (X6 % A DR
¥ X° 5 CA L9 Fuji Television, 1975-1980), Dorifu daibakusho (R') 7 K’ X : Fuji
Television, 1977-1998), los cuales se titulan con los nombres o sobrenombres de los
propios humoristas y, por tanto, permiten comprender que estos gozaban de un

reconocimiento social suficientemente alto como para llamar la atencion del telespectador
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del momento, fendmeno que apenas se observaba en las décadas anteriores.

Asi, durante mas de dos décadas desde el inicio de la teledifusion, la comedia fue
aumentando su popularidad de manera constante. Sin embargo, Yamanaka (2008) apunta
que a este género se le daba una posicion relativamente baja dentro de la industria
televisiva. Segun este autor, en el andlisis de la programacion televisiva de un dia de 1965,
salvo algunos programas excepcionales como el anteriormente citado de Tenamonya
Sandogasa o Shabondama Holiday (> ~ 1> £ 71')7 —: Nippon Television) que se
transmitian en la franja horaria de las 18:00-19:00, después de las 19:00, coincidiendo
con el prime time japonés, mas de la mitad de las horas de transmision, la ocupaban las
series o los programas musicales; mientras muchos de los humoristicos se trasmitian
durante el dia y estos se centraban mayoritariamente en las actuaciones de comicos con
el supuesto propdsito de ahorrar presupuesto. En este sentido, para que la comedia
consolidase su posicion dentro de la television japonesa, habria que esperar hasta 1980,
aflo en el que se genero el boom de manzai, al que Toda (2019) llama “la mayor revolucion
en la historia de la comedia televisiva” (“7LEDH X \WDE £ T KD FE 4”). Segln
Kageyama (2008) y Toda (2019), en esta época, el formato convencional del manzai,
interpretado en un escenario tradicional con una duraciéon aproximada de 15-20 minutos,
se consideraba ya anticuado y, con el propdsito de renovar esta imagen y atraer a la
audiencia juvenil, se cre6 el programa televisivo trimestral THE MANZAI en 1980. Este
nuevo programa cambio drasticamente el estilo del manzai, presentandolo en un escenario
iluminado con musica pop y convirtiendo el lenguaje estereotipado que se empleaba hasta
entonces en otro mas cotidiano, con un ritmo veloz y una duracion reducida a la mitad o
al tercio de la original. De este programa nacieron varias estrellas tales como B&B, Two
Beat, Akashiya Sanma, Shisuke & Ryiisuke, quienes gradualmente fueron sustituyendo a
Hagimoto Kinichi o The Drifters y se clasificarian como la “Segunda Generacion Cémica”
(Owarai dai san sedai %\ % 2 1X) (Takada, 2021). Ademas, este afio, se jubild
Yamaguchi Momoe, una de las cantantes mas populares de la época, y como consecuencia,
comenzaron a disminuir los programas musicales y, al mismo tiempo, a aumentar los
humoristicos de estilo talk show (Yamanaka, 2008), como se refleja en las cifras de estos
géneros a partir del mismo afio en el grafico I. Fue en este contexto cuando aparecid
Morita Kazuyoshi, o generalmente conocido con el sobrenombre de Tamori, humorista
que comenzo a presidir los programas de variet¢ como Morita Kazuyoshi Hour: Waratte
Itomo! (FRE — £ 77— K->\ 2! Fuji Television, 1982-2014) o Tamori Club (¥

EE K ER: TV Asahi, 1982-presente) y se considera hoy en dia como uno de los cémicos
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mas importantes de Japon llamados “Owarai Big 3” (H X\ 7' 3: “Tres Grandes

Comicos”) junto con Beat Takeshi y Akashiya Sanma.

Ademas, coincidiendo con este boom de manzai, se crearon escuelas pertenecientes a las
empresas de entretenimiento para la formacion de futuros humoristas como Yoshimoto
Sogo Geind Gakuin (& A% & = BE ¥ 7). Hasta entonces, un aspirante a comico solia
hacerse discipulo de un veterano de forma individual, pero la apertura de estas escuelas
permitid a cualquier interesado recibir una educacion profesional sistematicamente
organizada, lo cual, como confirma Saijo (2010), ha contribuido al incremento constante

del nimero de comicos dentro del mercado japonés.

Por ultimo, cabe mencionar, como uno de los cambios mas significativos en esta década,
el inicio de actividades artisticas desarrolladas por los cémicos: uno de los ejemplos mas
representativos es el caso de Beat Takeshi, o mundialmente mas conocido como Kitano
Takeshi, comediante de carrera que, con la participacion en la obra cinematografica Merry
Christmas, Mr. Lawrence dirigida por Oshima Nagisa, comenz6 a desarrollar activamente
su carrera como actor en distintas obras maestras y también debuté como director de cine
con su primera obra Violent Cop. Ademas, en esta misma década, Beat Takeshi inici6 su
carrera como escritor, publicando una serie de novelas y ensayos. Asimismo, otro de los
Owarai Big 3, Akashiya Sanma protagonizo las series televisivas de Danjo Shichinin
Natsumonogatari (% %7 A B 4 3&: TBS, 1986) y Danjo Shichinin Akimonogatari (% *
7 A KA & TBS, 1987), representando el papel del novio de la coprotagonista
interpretada por una actriz popular del momento, Otake Shinobu, y en el siguiente afio de
1988, se cas6 con ella en la vida real, siendo un matrimonio que se consideraba
morganatico en aquel entonces. Esta serie de acontecimientos revolucionarios en los que
los comicos famosos entraban en territorios ajenos a la comedia, ya sea teatral,
cinematografico o literario, generalmente considerados como de alta cultura, cambiaria
la imagen del oficio de comico que, a pesar de su popularidad, habia sido reconocido
como algo inferior en comparacion con el de actor o cantante, elevando su estatus dentro
de la sociedad nipona (Yamanaka, 2008; Toda, 2019; Takada, 2021).

1.5.2. Las transformaciones sociales de los periodos Heisei y Reiwa

Al entrar en el periodo Heisei tras las seis décadas del periodo Showa, la comedia en la
cultura popular japonesa experimenta distintos cambios, de los cuales cabe mencionar el

registro del rakugo clasico (koten rakugo + ¥ 7%3%) como “Bien Cultural Intangible
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Importante” (jiiyo mukei bunkazai % % # 72 Xt 1) otorgado por el Ministerio de
Educacioén, Ciencia, Deporte y Cultura de Japon (Monbusho X #F &) en 1995. Los
“Bienes Culturales Intangibles” (mukei bunkazai # 7 X 1t Bf), segun la Agencia de
Asuntos Culturales de Japon?2, se refieren a las artes escénicas, la musica, las técnicas
artesanales y otros bienes culturales intangibles que poseen un alto valor histérico o
artistico para el pais, y el gobierno designa los “Bienes Culturales Intangibles”
especialmente significativos como “Bienes Culturales Intangibles Importantes”,
reconociendo simultaneamente a individuos o grupos que han logrado un dominio
avanzado de la técnica como titulares o titulares de ese “Bien Cultural Inmaterial
Importante", a fin de garantizar que se transmita el arte tradicional. Especificamente, para
la proteccion de los “Bienes Culturales Inmateriales Importantes”, el Gobierno otorga
subvenciones especiales por el importe de 2 millones de yenes al afio a los titulares
reconocidos (“Tesoro Nacional Viviente”) y también subsidia programas de capacitacion
para sucesores o actuaciones publicas. Ademas, el Kokuritsu Gekijo (E 3z B3 : lit.
“Teatro Nacional”) lleva a cabo talleres y otras actividades para capacitar a los respectivos
sucesores de las artes escénicas tradicionales. Al titular designado Yanagiya Kosan en
1995, le siguieron Katsura Beicho III en el afio siguiente de 1996 y Yanagiya Kosanji X
en 2014. En relacion con este reconocimiento, la Agencia de Asuntos Cultruales, describe

el valor del rakugo clasico de siguiente manera:

[...] El rakugo clasico del este y del oeste, que presentan sus respectivas caracteristicas donde un
intérprete con su lenguaje sofisticado representa distintos papeles para construir su propio mundo de la
risa, requiere una alta capacidad de expresion artistica y posee un gran valor dentro de la historia artistica,
como una de las artes representativas de nuestro pais.”

CLORBEININICFEE R TLEREAEL, BONEEZM T ADHRPIETELADZRH LT
HREDKVOEREBETLEOT, GELEMO KRR ETLEDOTH), TLPEOR K=
BEO—orLC( SRR ERIUBEEE T LD THE)S

En este momento, el rakugo, que fue considerado como un mero entretenimiento popular
durante siglos y entr6 en decadencia con la aparicion de otros formatos humoristicos, al
obtener este respaldo oficial, se empezo a considerar como un arte propio de la alta cultura,

un gran mérito que elevo la categoria de la comedia dentro de la sociedad japonesa.

22 Agency for Cultural Affairs of Japan: https://www.bunka.go.jp/seisaku/bunkazai/shokai/mukei/ (consultado: 1 de
agosto de 2022)

23 Traduccion propia del texto original disponible en la pagina web oficial de la Agencia de Asuntos Culturales de

Japon: https://kunishitei.bunka.go.jp/heritage/detail/303/39 (consultado: 1 de agosto de 2022)
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No obstante, el rakugo no fue el tinico sector que experimentd crecimiento, sino que en
esta época se vislumbran distintas iniciativas humoristicas dentro de la television. Segin
Toda (2019), el periodo Heisei (1989-2019), desde el punto de vista analitico del sector
comico televisivo, se puede dividir en tres etapas cronologicamente delimitadas desde
1989 hasta 1998, desde 1999 hasta 2010 y desde 2011 hasta 2019.
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1996 T 7 I
1997 /I R Y A |
1998 2 7 N
1999

2000 1 e .
2001 2 I
2002 4 I |
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Grafico II: Programas televisivos mas visionados en 1989-2021)%

Segun el analista, en la primera etapa (1989-1998), coincidiendo con el estallido de la
burbuja que caus6 grandes perjuicios a la economia japonesa, de modo excepcional, la
industria televisiva continuaba arrojando resultados positivos y creaba incluso programas

humoristicos con plat6é de gran envergadura. Como se observa en el grafico II, en esta

24 Elaboracion propia segin los datos publicados por Hikita (2004)
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etapa, las series adquieren una mayor presencia hasta ocupar casi un tercio de la
programacioén de alta audiencia y la comedia, al parecer, no posee el mismo dinamismo
para producir programas de gran éxito como en las décadas anteriores. Sin embargo, como
un cambio de la década de 1990, destaca el fuerte aumento de los programas de varieté
presentados por aquellos comicos que ganaron popularidad durante el mencionado boom
de manzai (Yoshimura, 2017). Ademas, fue también en esta etapa cuando aparecié la
“Tercera Generacion Comica” (Owarai dai san sedai X\ % 3#1X)) encabezada por el
duo cémico Downtown que debutd tras recibir la formacion profesional en Yoshimoto
Sogd Geind Gakuin, Tonneruzu o Ucchan-Nanchan y luego les sigui6 la “Cuarta
Generacion Comica” (H %\ 54 # X)) encabezada por dios como Ameagari Kesshitai,
Kyain, Ninety-Nine, London Boots Ichi-go Ni-go. De hecho, si nos fijamos en los
programas mas visionados de esta etapa, mientras hasta la década de 1980 estaban
liderados mayoritariamente por aquellos que presentaban representaciones de
entretenimiento enfocadas exclusivamente en hacer reir al publico tales como rakugo,
manzai, mandan, etc., en la década de 1990, aparte de estos convencionales, empezaron
a aparecer varios programas de varieté tales como T0ko! okuho Okoku (#&7#5 | #17 £
E: 1995, cuota de audiencia 30.0%), Ucchan Nanchan no Urinari! (V5 x>+ > F x>
D7)+ 1:1997, cuota de audiencia 28.2%), Susume! Denpa Shonen (& 3%V 5: 1998,
cuotas de audiencia 30.4% y 27.3%), SMAP&SMAP (cuotas de audiencia 1996: 29.5%,
1997:29.4% y 27.0%), donde muchos de los humoristas arriba mencionados, ya sea como
presentadores o como participantes, en lugar de hacer representaciones en un escenario,
conversaban en un estudio sobre algin tema o visitaban distintos lugares de Japon,
lanzando siempre comentarios hilarantes, fruto de su sentido del humor como
profesionales. En concreto, este tipo de visitas es una nueva iniciativa introducida en esta
década de 1960 y, segun Yamanaka (2008), a diferencia de las de 1970-1980 que
presentaban mayoritariamente contenidos sobre Tokio frecuentemente idealizados, en
esta etapa, la introduccion de materiales de rodaje mas pequenos y ligeros facilito a las
productoras trasladarse a otras regiones y crear nuevos contenidos, lo cual contribuy6 atin

mas al enriquecimiento de este género.

Asimismo, Yamanaka (2008) hace referencia a un interesante fendmeno observado en la
television japonesa que denomina como “conversion en comicos” (“H X\ L2 ME”) de
los aficionados, refiriéndose a la participacion de individuos no cémicos de profesion en
los programas cuyo objetivo se enfoca en hacer reir a la audiencia. Reconociendo que se
detectaba la participacion de personas ordinarias desde el inicio de la television en 1953

y posteriormente, en la década de 1960, de famosos como deportistas, empresarios,
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juristas, intelectuales o dramaturgos, resalta que, a inicios del periodo Heisei, se sumaron
a esta moda estrellas como actores o cantantes para conseguir las carcajadas del publico.
En este ultimo grupo se incluye SMAP, banda popular de cantantes masculinos que se
inscribe en la categoria de lo que califica Yamanaka como “los que alcanzan la cima
dejando atras todo el mundo con facilidad, en un mundo cémico profesional que se
enfrenta a una situacion en cierto modo estancada, donde nadie puede superar en éxito a
los nacidos durante el boom de manzai como Akashiya Sanma, Shimada Shinsuke o Beat
Takeshi” (“7oDHE X VO FT, 201 7T —LBERIZEFLEIAL, MB), 2ITLE
EERITLWIOW, HELER, BHLERILOFIZH T, AV X T XTAxIREE-T
by 7123 -5 CL%£97). Este grupo que gozaba de mucha aceptacion entre el publico japonés,
a pesar de que debutd en 1999 como una banda musical de chicos basada en gran parte
en su atractivo fisico (“aidoru’), realiza representaciones humoristicas como las que
hacen los comicos y sus programas de varieté cuentan con un alto indice de audiencia,
como confirma el caso de SMAP&SMAP anteriormente citado. Sobre esta “conversion
en comicos” de SMAP, Yamanaka opina que, en esos momentos, ya habia entrado en una
época en la que el pueblo apoya a las estrellas cercanas que no pierden la sencillez y
frescura de sus inicios, y no se dejan envanecer por el éxito, lo que ha cambiado la
percepcidn social del humor como algo inapropiado y frivolo (“A Z X =I5
SAZNRELBWHF EDAY —TIIL(, T L->TEmMLE oL WE AL RS — 2 L) *
FI LR RICL oUWz, 2N 77X =13V e 5008, LT LE7ya BWIX T
LWEERIZE N -T2, En resumen, en esta etapa inicial de Heisei, los humoristas, a
los que tradicionalmente se les daba una posicion relativamente baja dentro de la
television nipona y que se les limitaba la zona de actividad a escenarios para
representaciones comicas, ampliaron su territorio al contar con programas de varieté
diversificados, donde podian codearse con otros artistas que convencionalmente se
posicionaban superiores a ellos, y al mismo tiempo, estos artistas se iniciaban en la
comedia; en otras palabras, se podria interpretar que el sector comico se convirtid en un

lugar facilmente accesible para todos aquellos interesados.

La segunda etapa (1999-2010) fue la caracterizada por la llegada de otro auge humoristico,
el “boom de los jovenes comicos” (& F = A7 —24). Segun Toda (2019), este fendmeno
sin precedentes cred diversos programas dedicados a actuaciones humoristicas tales como
Bakusho On-Air Battle (&% 7> =7 73NL: NHK, 1999-2014), M-1 Grand-Prix (M-1 <
5A5%): Asahi Television, 2001-2010, 2015-), Enta no kamisama (> % D4 #k: Nippon
Television, 2003-2010) y Bakusho Red Carpet (¥ XL v N7 —~vb: Fuji Television,
2008-2010). Sobre el comienzo de este boom, Yashima (2014), investigador del humor y
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comico al mismo tiempo, indica que, después del fin del programa Vocabula Tengoku (7R
T x77RE) en 1998, disminuyd el nimero de programas donde podian actuar los
comicos noveles y los encargados de las representaciones comicas de NHK, preocupados
ante la situacion, crearon el programa mencionado de Bakusho On-Air Battle, dando la
oportunidad de participacion a cualquier persona, independientemente de la fama, la
empresa a la que pertenezca, la trayectoria o el lugar donde haya desarrollado su carrera,
etc. Se trataba de un concurso donde los participantes mostraban un manzai, konto o
mandan, en una duracion limite de cinco minutos o posteriormente de cuatro minutos, la
cual era mas corta que la del manzai en la década de 1980 cuando se produjo su boom.
Como particularidades del programa, Yashima menciona la inexistencia de la prueba
previa para limitar la participacion de los comicos; al jurado que no consistia en
humoristas veteranos sino publico general; y al poco control sobre las expresiones
utilizadas en las actuaciones, lo cual facilitaba a los aficionados a acceder a su debut
profesional. De hecho, un estudio de Saijo (2010) sobre otros programas de concurso
humoristico incluido el citado M-1 Grand-Prix demuestra que se multiplicaba el nimero
de comicos o de aspirantes a este oficio a lo largo de la década de 2000, en la que nacieron
la “Quinta Generacion Cdémica” (Owarai dai go sedai %\ % 5#1X) encabezada por
Nakagawa-ke, Hiroshi, Unjash, Black Mayonnaise, Sandwichman, Bakarhythm o Taka
and Toshi, y la siguiente “Sexta Generacién Coémica” (Owarai dai roku sedai H X\ %6

#1X) protagonizada por Knights, Audrey o Chidori.

Si fue Bakusho On-Air Battle el programa que sent6 las bases para la participacion de
nuevas figuras en el mercado, segiin Kageyama (2008), el que form¢ el estilo dentro de
este auge fue Enta no kamisama, enfocado también en permitir la participacion de futuros
profesionales y compuesto principalmente por sketches comicos konto de corta duracion,
el cual Saijo (2010) considera determinante para generar la tendencia posterior de realizar
representaciones humoristicas de pocos minutos. De acuerdo con este argumento, el
programa Bakusho Red Carpet que comenzo en 2008 adoptd un formato en el que los
jovenes comicos contaban solo con un minuto para realizar sus actuaciones de manzai o
konto, hecho que permite comprender que se exigia una velocidad aun mayor que la que
existia durante el boom de manzai de la década de 1980, probablemente para responder a
la preferencia de la audiencia joven y al interés de la propia productora por permitir
participar a un mayor nimero de cOmicos. Y seria esta misma duracion corta la que
permitid que la comedia televisiva entrase rapidamente en los medios digitales para
ordenador o mévil, cambio que contribuy6 a no solo la venta de contenidos creados por

la empresa Yoshimoto Kogyo sino también a la expansion del mercado de actuaciones
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humoristicas fisicas en los teatros (Saijo, 2010).

A pesar de este auge de los programas de manzai y konto, en esta época, ya no era
adecuado definir a un comico como una figura que ofrece solo este tipo de actuaciones,
puesto que los humoristas empezaron a aparecer basicamente en cualquier tipo de
programa, no solo de comedia o varieté, sino también en las noticias o en los
especializados en alguna tematica concreta como la politica o la economia, presentando
sus conocimientos u opiniones en calidad de presentadores o comentaristas. De hecho,
segun un estudio realizado por la revista Shitkan Bunshun en 2007 sobre la aparicion de
comicos en todos los programas cuya duracion superaba los 30 minutos durante una
semana, en el ejemplo de Nippon Television, se detectaron 55 casos de entre un total de
134 (Yamanaka, 2008). De acuerdo con este resultado, un estudio de Saijo (2010) revela
que el uso del término “comico” (&= A: geinin en japonés) en la pagina de programacion
televisiva del periddico Asahi Shimbun se registrd 19 veces en una semana tipo de 2009,
mientras que en una de 1999 no se observaba. Estas cifras ponen de manifiesto la amplia

presencia de los comicos dentro de la television japonesa.

Sin embargo, entrando en la tercera etapa (2011-2019), la comedia sufri6 un
estancamiento. En 2010 finalizaron Enta no kamisama o Bakushé Red Carpet, los
programas anteriormente citados que alimentaban el hoom codmico. Segun las noticias de
la época, ambos gozaban de més de 20% de audiencia en su apogeo, pero en los aios
2009-2010 ya la cifra habia bajado hasta el 10% o menos, muestra de menor interés del
publico que pondria fin a su transmision. Ademas, como sefiala Toda (2019), el gran
terremoto que ocurrio el 11 de marzo de 2011 en Japdén también significod grandes
perjuicios para la industria comica nipona. Segun el estudio de Numata y Meguro (2013)
sobre los programas televisivos transmitidos en el prime time (19:00-22:00) de la época,
el mismo dia 11 de marzo, las mayores emisoras dedicaron casi el 100% de las horas a
las noticias sobre el desastre y, mas de 80% en los proximos dias. Excepto NHK, a partir
del dia 17 del mismo mes, estas emisoras volvieron a transmitir programas normales de
entretenimiento, pero “prestando mdxima atencion a los sentimientos de las personas
afectadas y transmitiendo informaciones sobre la situacion del desastre en la parte lateral
de la pantalla” (“REHFMr L FE @ TIE20H5, WA TLEEIZOWTER K H
BiaE DT 2 OLIFEICR RIROEEZL/2”), segin la entrevista realizada en este
estudio a TV Tokyo. En este contexto, parece 16gico que las emisoras se abstuvieran de
transmitir programas de caracter informal o que modificaran contenidos considerados

vulgares, lo cual signific6 un golpe para la comedia televisiva que entraba ya en una
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situacion complicada para su crecimiento al perder algunos programas influyentes. De
hecho, como confirma el Gréfico I, en los afios 2011 y 2012, por primera vez en la

historia de la television japonesa, no se registrd ningun programa de comedia o de varieté.

No obstante, esta serie de acontecimientos puso fin al auge de programas para
representaciones comicas que acogian a un mayor numero de humoristas en la television,
pero no extinguié la presencia de estas figuras que ya aparecian en distintos tipos de
programas fuera de su dmbito original de la comedia. Aunque en estas dos décadas del
siglo XXI se celebraron numerosos eventos deportivos de gran interés para el pueblo
japongés, tales como los Juegos Olimpicos y distintos partidos nacionales o internacionales
de futbol, béisbol, patinaje artistico, lucha libre o sumo, los cuales suelen encontrarse
entre los programas mas visionados, en 2013, vuelven a recobrar la fuerza los programas
de varieté tales como Gyoretsu no dekiru horitsu sodansho (1T 71D TS5 REFFIEPT)
presentando por Shimada Shinsuke o Sekai no hate made itte Q! (¥ F DR TELT1yT
Q!) por Uchimura Teruyoshi. Saijo (2010), al indicar que en 2009 la comedia estaba
presente en programas televisivos de cualquier tematica y a este fenomeno no se le
llamaba socialmente un “boom cOémico”. Asi pues, concluia que seria apropiado
considerar la comedia como una cultura juvenil ya establecida y, teniendo en cuenta la
evolucién del género a lo largo de la historia, aunque se detecten altibajos de popularidad
segln la etapa, se puede afirmar que la comedia ya cuenta con una posicion firme dentro
de la cultura popular japonesa. De hecho, en 2020, vuelve el movimiento humoristico
activo con la emergencia de la “Séptima Generacion Comica” (Owarai dai nana sedai
K\ 5% 7 # ) encabezada por multiples humoristas jovenes como EXIT, Hanako,
Yuriyan Retriever, Miyashita Kusanagi, Shimofuri Myo0;0, Kagaya, Fuwa-chan o Yonsen
Toshin, muchos de los cuales, junto con los anteriores, aparte de aparecer en los
programas de television, crean sus propios canales de YouTube, Instagram o TikTok para
presentar distintos contenidos, ya sean actuaciones o coloquios, una nueva tendencia que
naci6 sobre todo después del comienzo de la pandemia mundial del Covid-19 y que en el

futuro podria ser otro motor para el desarrollo de la comedia de Japon.
1.6. Resumen
En los apartados anteriores, hemos repasado el desarrollo histérico de las expresiones

humoristicas en creaciones representativas de cada época, lo que resumimos a

continuacion.
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En primer lugar, revisando los documentos escritos mas antiguos de la historia japonesa,
podemos observar que en la antigiiedad los elementos para provocar la risa eran
considerablemente parecidos a los de la actualidad, ya sea en las teméaticas como el sexo,
la escatologia o el fracaso, o en los formatos como el juego de palabras o la exageracion,
los cuales siguen siendo aplicables a la comedia hoy en dia. Mas tarde, entrando en los
tiempos de la centralizacion imperial, supuestamente por el establecimiento de distintos
estratos sociales y la competencia entre ellos, se comienzan a detectar en obras literarias
0 poéticas motivos de risa que se clasificarian como burlas; esta tendencia es notable
sobre todo en las producciones cortesanas, donde frecuentan expresiones para mofarse de

personas de clase social baja o carentes del sentido comtn de la nobleza.

Posteriormente, adentrandonos en la edad media, distintos géneros, ya sea narrativo,
poético o teatral, cuyo objetivo principal no es provocar la risa del publico, presentan
numerosos elementos humoristicos, de los cuales sobre todo destaca el uso de la satira.
En estos tiempos inestables en los que el poder se traspasaba de las manos de los nobles
a los guerreros, la satira se empleaba basicamente para ridiculizarse el uno al otro entre
distintos grupos sociales. Por otro lado, nacian en esta época otras iniciativas mas puras
para reir, por ejemplo, la narrativa de setsuwa como Ujishiii Monogatari que presentaba
un aspecto humoristico méas marcado que otras, o la teatral de kyogen considerada como

la comedia mas antigua del pais.

Este tipo de intencidon de establecer la comedia como otro género mas se intensifica
eminentemente al entrar en la edad premoderna, en la que terminan las guerras civiles y
florecen las artes dentro del archipi¢lago nipon, produciendo nuevas actividades de
entretenimiento enfocadas en lo humoristico tales como kabuki, rakugo, senryii, kyoka,
kibyoshi, etc. Ademas, estas producciones, a diferencia de aquellas de los tiempos
anteriores, fueron creadas mayoritariamente por el pueblo llano y no por la nobleza o el
clérigo como antes y, probablemente como consecuencia, presentaban un estilo expresivo

sumamente libre, recurriendo abiertamente a los temas sexuales.

Sin embargo, tal ambiente liberal en la creatividad premoderna empieza a difuminarse
rapidamente al entrar en la edad moderna, coincidiendo con el comienzo de la
occidentalizacion promovida por el nuevo gobierno, al considerarse vulgar e
impresentable ante los ojos occidentales. En estos momentos de cambio social, dentro del
sector de entretenimiento no solo se introducian nuevas plataformas occidentales como

el cine o la radio, sino también nacian otros géneros propios de Japon como el manzai,
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empezando a competir con los clésicos como el de rakugo, lo cual comportdé una
diversificaciéon importante de la comedia japonesa moderna. Pero este enriquecimiento
del sector ha de paralizarse al entrar en los tiempos de las dos guerras mundiales, en los
que el gobierno, aparte de prohibir la critica hacia la autoridad, empieza a censurar
distintas obras de entretenimiento e incluso utilizarlas para la propaganda militarista hacia
el pueblo, impidiendo de tal modo al desarrollo sano de las representaciones humoristicas
en la época, aunque llegando ya a la etapa final de la guerra, en la que existia una gran
tension entre los ciudadanos, el gobierno moder6 este tipo de control con el proposito de
mitigarla, lo cual evidencia su reconocimiento hacia la importancia del humor para

mantener la salud mental del publico japonés.

Por ultimo, llegando a la posguerra, la radio se difundié ampliamente en la sociedad
japonesa. A pesar de que fue utilizada por el SCAP para sus politicas mediaticas de
caracter reeducativo, en este nuevo medio de comunicacion, se permitid transmitir
diversos programas adaptados al gusto del publico japonés, de los cuales los humoristicos,
por ejemplo, de rakugo, gozaban de gran popularidad. Asimismo, tras la retirada del
SCAP, comenz0 la transmision de la television, ofreciendo sin interrupcidon programas de
comedia desde su primer dia hasta la actualidad: en la década de 1950, NHK y otras
emisoras nacidas en la década produjeron programas dedicados a rakugo, manzai o
mandan, los cuales en los 1960 provocaron el denominado “boom de engei” ocupando
una parte significativa de la programacion televisiva de la época. Los comicos que
desplegaron su actividad en esta década, al llegar a la de 1970, desarrollaron sus propios
programas como los de konto, pasando el testigo al siguiente “boom de manzai” de los
1980, auge que elevo no solo el interés publico por la comedia sino también la posicion
social de los propios comicos, coincidiendo con sus actividades fuera de su territorio
original, ya sea teatrales o literarias. Entrando en los 1990, mientras estos humoristas
desarrollaban atin més su carrera como presentadores o participantes en los programas de
varieté con mayor libertad de actividad, otras estrellas como actores o cantantes, objetos
tradicionales de admiracion, se adentraron en el mundo de la comedia para competir con
ellos. Ademas, en esta etapa, como bien demuestra el registro del rakugo clasico como
“Bien Cultural Intangible Importante” aprobado por la Agencia de Asuntos Culturales en
1995, la comedia no solo gozaba de popularidad entre el pueblo, sino que obtuvo también
el reconocimiento oficial del gobierno. Fue en este contexto cuando se observa el “boom
de jévenes comicos” que reactivaron la popularidad de los programas de engei junto con
los de varieté. Sin embargo, alrededor de 2010 esta comenzo a decrecer con la finalizacién

de los programas promotores del auge, y la abstencion social hacia las actividades
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recreativas como consecuencia del Gran Terremoto del Este de Japon en 2011 corto los
brios de la comedia durante unos afios, al punto de no apreciar este tipo de programas en

el listado de los mas visionados.

Sin embargo, en esta etapa, los ambitos donde los comicos desarrollan sus actividades no
se limitan a las actuaciones humoristicas, sino practicamente en cualquiera de los medios
japoneses, incluidos los teatrales, literarios, artisticos o intelectuales y, en este sentido,
aunque existan altibajos en su presencia, podriamos considerar que la comedia ya no es
un auge pasajero, sino que forma parte de la cultura japonesa contemporanea. Teniendo
en cuenta este desarrollo historico, en los siguientes capitulos trataremos sobre la
presencia que el humor ha extendido dentro de la politica interna o las relaciones

exteriores de Japon.
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2. La diplomacia publica japonesa

2.1. La diplomacia piblica: Aproximacion tedrica

En este capitulo, se analizaran los desarrollos teéricos en torno a la diplomacia publica
que se han formulado en las tltimas décadas, haciendo especial énfasis en los conceptos
de soft power y marca pais articulados por los principales especialistas en su &mbito desde

el estudio de las relaciones internacionales y la diplomacia.

2.1.1. El soft power y la diplomacia ptblica

Hace décadas que el término soft power es ampliamente conocido en el contexto de las
relaciones internacionales, pero su primer uso documentado fue en el libro Bound To
Lead: The Changing Nature Of American Power escrito por el politdlogo estadounidense
Joseph Nye Jr. en 1990. El autor, al refutar las perspectivas negativas que apuntaban la
futura decadencia de Estados Unidos después de la Guerra Fria y afirmar su continua
influencia en la comunidad internacional, resalt6 la importancia de un poder contrapuesto
con el denominado hard command power, active command power o simplemente hard
power, ejercido en la diplomacia tradicional y proveniente de la fuerza econdémica o
militar de un Estado, acufidndolo co-optive power o soft power con la siguiente

explicacion:

[...] there is the consideration that is sometimes called "the second face of power." Getting other
states to change might be called the directive or commanding method of exercising power.
Command power can rest on inducements ("carrots") or threats ("sticks"). But there is also an
indirect way to exercise power. A country may achieve the outcomes it prefers in world politics
because other countries want to follow it or have agreed to a system that produces such effects.
In this sense, it is just as important to set the agenda and structure the situations in world politics
as it is to get others to change in particular situations. This aspect of power - that is, getting others
to want what you want - might be called indirect or co-optive power behavior. It is in contrast to
the active command power behavior of getting others to do what you want. Co-optive power can
rest on the attraction of one's ideas or on the ability to set the political agenda in a way that shapes
the preferences that others express. [...] The ability to establish preferences tends to be associated

with intangible power resources such as culture, ideology, and institutions. This dimension can
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be thought of as soft power, in contrast to the hard command power usually associated with

tangible resources like military and economic strength.?®

Sobre este poder que ejerce un Estado para hacer a los otros desear el mismo resultado
que este a través de sus recursos intangibles como la cultura, la ideologia o los sistemas,
Nye (2004) anade otra definicion mas detallada a su concepto, llamandolo soft power de
modo definitivo. Segun este investigador, como se refleja en el esquema II, mientras los
recursos del hard power son aquellos gestionados de manera directa por el Gobierno
como la fuerza militar, las sanciones, los pagos o los sobornos que significarian un
incentivo o una coercion para el otro, el soft power funciona con otros no necesariamente
dependientes de la autoridad tales como la cultura, los valores politicos y la politica
exterior de un pais, obteniendo la atraccién o la habilidad de manipular la agenda de
decisiones politicas para que los otros gobiernos no expresen sus preferencias irrealistas.
Definiendo de tal forma la dindmica de diferentes poderes, Nye sefiala una estructura en
la que un Estado aumenta la probabilidad de obtener resultados que desea cuando su
cultura incluye valores universales o su politica promueve valores e intereses que los otros

comparten, por la atraccion y el sentimiento de obligacion que esta produce.

Hard power Soft power
Espectro de Creacion
comportamiento Coercion Incentivo de agenda Atraccion
Comando < . . . ® » Coopcion
Recursos mas Fuerza Pagos Instituciones Valores
factibles Sanciones Sobornos Cultura
Politicas

Esquema II: Correlacion entre el hard power y el soft power®®

No obstante, antes de que se definiera el concepto del soff power, hacia siglos que existian
précticas de aplicar este tipo de poder a la diplomacia, detectandose casos especificos a
lo largo de la historia, incluso desde la época de la Antigua Grecia (Cull, 2008). Sin
embargo, fue en la década de 1960, cuando Edmund Gullion, exdiplomatico
estadounidense y entonces Decano de la Escuela Fletcher de Derecho y Diplomacia de la
Unversidad Tufts, otorgd el nombre de public diplomcay a este tipo de actividades
diplomaticas, especificando en una conferencia realizada en la misma escuela el concepto

de este nuevo término de la siguiente manera:

%5 Nye (1990), p. 31
% Traduccion propia del esquema elaborado por Nye (2004, p. 8)
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Even beyond the organ of the Government set up to handle information about the United States
and to explain our policies, what is important today is the interaction of groups, peoples, and
cultures beyond national borders, influencing the way groups and peoples in other countries think
about foreign affairs, react to our policies, and affect the policies of their respective governments.
To connote this activity, we at the Fletcher School tried to find a name. I would have liked to call
it ‘propaganda’. It seemed like the nearest thing in the pure interpretation of the word to what we
were doing. But ‘propaganda’ has always a pejorative connotation in this country. To describe
the whole range of communications, information, and propaganda, we hit upon ‘public

diplomacy’.?’

En otras palabras, Gullion, en el momento donde el mundo se enfrentaba a una situacion
inestable en medio de la Guerra Fria, resaltd la necesidad de emprender iniciativas
diplomaticas para mejorar las opiniones publicas internacionales sobre los asuntos
exteriores de Estados Unidos, no a través de la transmision de informaciones llevada a
cabo por el gobierno, sino de intercambios personales o culturales realizados entre los
ciudadanos maés allé de las fronteras y, con la intencidén de no mezclar el concepto de esta
politica exterior con el considerado negativo tradicionalmente de la voz “propaganda”,
realizada durante las guerras mundiales, cred esta nueva idea de “diplomacia ptiblica”?®.
Asimismo, en la misma €poca, Edward Murrow, entonces director de la Agencia de
Informacion de Estados Unidos (USIA por su sigla en inglés), reconocia la diferencia
entre la diplomacia publica y la tradicional, en el sentido de que la primera incluia una
interaccion no solo con gobiernos sino también con individuos u organizaciones no
gubernamentales y presentaba diferentes visiones del sector privado estadounidense
aparte de las oficiales del gobierno (Leonard, 2002).

Al reinterpretar las afirmaciones de Gullion desde un punto de vista contemporaneo,
Brown (2008), reconociendo que tanto la “propaganda” como la “diplomacia publica”
pueden emplear las mismas herramientas como los medios de comunicacion y compartir
los mismos objetivos de obtener la credibilidad de la audiencia meta, alega que las dos se
han de distinguir por los métodos a los que recurren. Segun este autor, una propaganda
impondria los mensajes del actor a través de repeticiones o esloganes; demonizaria

elementos del mundo exterior y afirmaria la legitimidad del actor; simplificaria asuntos

27 BROWN, John (2008)
28 En realidad, el término en si se empleaba en el contexto de las relaciones internacionales antes que Gullion lo
desarrollase, pero con diferentes connotaciones. Véase Cull (2009)
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complejos incluida la historia; tergiversaria la verdad o transmitiria informaciones falsas
deliberadamente. En contraste, una diplomacia publica ofreceria una exposicion o
explicacion veraz o factual sobre la politica exterior o la forma de vida de la nacion;
fomentaria el entendimiento internacional; escucharia y se comprometeria en didlogos;
mostraria objetivamente logros nacionales incluidas las artes. Asimismo, Nye (2004)
argumenta que la diplomacia publica no son meras relaciones publicas como podria ser
la propaganda, la cual con frecuencia carece de credibilidad y, por tanto, podria ser
contraproducente como diplomacia publica.

Teniendo en cuenta las definiciones mencionadas, la diplomacia publica se podria definir
como una practica para crear un ambiente diplomatico facilitador a un Estado para
conseguir el apoyo de la comunidad internacional hacia su politica exterior, empleando
el soft power, formado por el atractivo de la cultura, los valores o la politica de este Estado,
dentro de actividades enfocadas en intercambios bilaterales o multilaterales, y por esta
misma naturaleza, se dista de la propaganda que se considera una imposicion de mensajes
intencionadamente modificados o falsificados a favor de los intereses del actor y que

posee un caracter unilateral y excluyente.

Ahora bien, jen qué consiste la diplomacia publica especificamente? Segiun Leonard
(2002), esta diplomacia cuenta con tres dimensiones: “gestion de comunicaciones sobre
asuntos diarios” (“management of communications on day-to-day issues”) que explica
decisiones diarias de la politica interior y exterior; “comunicacion estratégica” (“strategic
communication”) que primero establece unos mensajes especificos y después organiza a
lo largo del afio actividades para acentuar sus mensajes principales; y “construccion de
relaciones” (“relationship building”) que desarrolla relaciones perdurables con figuras
importantes a través de becas, intercambios, formaciones, seminarios, conferencias o
accesos a los medios de comunicacion. Por otra parte, Cull (2008) clasifica componentes
concretos de toda esta gama de “intentos de gestionar el entorno internacional” (“‘attempt
to manage the international environment”) en los siguientes cinco grupos: 1) “Escucha”
(“Listening”) que recopila y coteja datos sobre el publico extranjero y sus opiniones y
utiliza esos datos para reorientar la politica o el enfoque de la diplomacia publica; 2)
“Promocion” (“Advocacy”) que emprende una actividad de comunicacion internacional
para promover la politica, las ideas o los intereses generales particulares entre el publico
extranjero; 3) “Diplomacia cultural” (“Cultural diplomacy’) que da a conocer recursos y
logros culturales y/o facilitar la transmision cultural en el extranjero; 4) “Intercambio”

(“Exchange”) que envia a los ciudadanos al extranjero y acepta reciprocamente a los
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ciudadanos del extranjero para los estudios y/o la aculturacion durante un determinado
periodo; 5) “Radiodifusion internacional” (“International broadcasting”) que utiliza las
tecnologias de la radio, la television y el Internet para interactuar con el publico extranjero.
Entre estos grupos, el primero de “escucha”, tal y como el autor indica, precede a toda
diplomacia publica exitosa y ha sido tradicionalmente un elemento de cada practica
constitutiva de la diplomacia publica y, por tanto, podria considerarse una fase preliminar
para comenzar alguna iniciativa. En este sentido, distintas practicas observadas en la
diplomacia publica de un pais corresponderian al resto de grupos 2), 3), 4) o 5). Por
ejemplo, en el caso de Japon, el Ministerio de Asuntos Exteriores de Japon, dentro del
marco de la diplomacia publica, desarrolla “relaciones publicas en el extranjero” (7 #}
Ji %) para transmitir informaciones sobre la politica interior y exterior, la economia, la
sociedad o la cultura; “intercambio cultural” (> 1t @ X L) para presentar diversos
atractivos de Japon encabezados por la cultura tradicional o la cultura pop y apoyar
actividades privadas de intercambio internacional; “intercambio personal” (A @ 3 i)
que realiza actividades de intercambio entre politicos, intelectuales, artistas, estudiantes,
jovenes o atletas; “cooperacion mediante organismos internacionales™ (1= I # B % i@ 7=
% 77) que colabora con la UNESCO o la Universidad de Naciones Unidas; “cooperacion
financiera no reembolsable para asuntos culturales” (XALIZBE 42 &M & &1 77) que
presta apoyo a los paises en via de desarrollo no solo para establecer la infraestructura
econémica o social sino también la cultural; “programas para la promocion de
entendimiento hacia Japon” (*F B 2 ## 2 7w/ 7 L) que envian a japoneses al
extranjero o invitan a extranjeros a Japon entre los paises de Asia Pacifico, Norteamérica,
Europa o Latinoamérica?®, los cuales se pueden considerar como practicas de la

promocion, la diplomacia publica o el intercambio segun su caracter.

Segin Nye (2004), fue en la época de la Primera Guerra Mundial cuando se activé la
diplomacia a nivel internacional, estableciéndose en cada gobierno departamentos
encargados de dar a conocer su posicion oficial y, con la difusion de la radio en la década
de 1920, se crearon programas de noticias en idiomas extranjeros, aunque este tipo de
iniciativas pertenecerian a la propaganda de acuerdo con la citada definicion de Brown
(2008) y, por tanto, se diferenciarian de naturaleza de la diplomacia publica de la que
hablamos hoy en dia. Se considera que esta politica con el sentido actual comenz6 a

reconocerse ampliamente a partir de los Atentados del 11 de septiembre de 2001, como

2 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/gaiko/culture/index.html (consultado: 1 de

septiembre de 2022)
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se refleja en el siguiente articulo de Zaharna (2001) publicado dos meses después del

incidente:

Public diplomacy has come of age. In this era of instantaneous global communication, the official
voice of governments has been reduced to a factor of one—among many voices. The U.S. and
other governments can no longer rely solely on official communication channels. In an era of
increasingly vocal nongovernmental organizations (NGOs), which are active on a number of
global issues, the policies of the U.S. and other governments are more likely to be questioned
than accepted. (...) To reach its public diplomacy goals, the U.S. will need to master the tools of
intercultural and public communication. In an international crisis situation, America will be
fighting on two communication fronts. America’s first priority is communicating domestically,
gaining and retaining the support of the American people for its foreign policy objectives. The
second front is the affected publics of other countries. America cannot communicate with non-
Americans in the same way it communicates with Americans. More important than the
overcoming linguistic hurdles are the cultural nuances that shape the efficiency and effectiveness
of a message. More intercultural training is needed and that intercultural awareness needs to be

visually demonstrated in official American communication.

Se percibe que este fue el momento decisivo para que cambiase la diplomacia publica, la
cual habia sido controlada por el gobierno de modo exclusivo y caracterizada por la
direccion unilateral a la hora de transmitir informaciones, por una nueva enfocada en el
acercamiento al interlocutor con caracter multilateral, contando con el apoyo de
individuos u organizaciones no gubernamentales. Como recuerda Nye (2004), el soft
power no pertenece al gobierno en el mismo grado que el hard power y, al tratarse con
frecuencia de productos del sector privado, podria variar su nivel o cobertura de influencia
segiin el desarrollo de actividad del mismo. En este sentido, podria considerarse un
fendmeno natural que en los Ultimos afios la diplomacia publica se convirtiera en una
iniciativa donde participa no solo el gobierno sino también diversos actores no oficiales.
Acerca del cambio conceptual de esta diplomacia, Vickers (2004) sefiala que, en esta era
de globalizacién y de informacion, por una parte, los ciudadanos y organismos no
gubernamentales han mejorado su capacidad de emplear las tecnologias informaticas y
comunicativas, y por otra, han aumentado asuntos transnacionales y cooperativos de
seguridad, dando lugar a la difuminacion de las distinciones entre las actividades de

informacion internacionales y nacionales, entre la diplomacia publica y la tradicional y

30 Zaharna (2001)
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entre la diplomacia cultural, el marketing y la gestion de noticias y, a la diplomacia
publica que realiza bajo tal situacidon internacional, la denomina “nueva diplomacia
publica” (“new public diplomacy”). Al respecto, Melissen (2005) considera que es un
nuevo estandar de toda practica diplomatica y representa algo més que una forma de
propaganda conducida por diplomadticos, resaltando la importancia de la ayuda de agentes
no gubernamentales del pais que desarrolla esta diplomacia y mediante el empleo de redes
locales en el pais meta para obtener mejor resultado.

Por otra parte, Hocking (2006), nombrando este tipo de nueva politica exterior general
como “diplomacia de multiactores” (“multistakeholder diplomacy”), explica que los
Estados ya no son capaces de lograr sus objetivos de forma aislada y, cada vez mas, la
diplomacia se estd convirtiendo en una actividad relacionada con la creacion de redes
formadas por actores estatales y no estatales, quienes colaboran en la gestion de asuntos
que exigen la aplicacion de recursos en los que ninguna parte posee iel monopolio.
Asimismo, otros investigadores como Cowan & Arsenault (2008), prestando especial
atencion a esta colaboracion, definida por los mismos como “iniciativas que impliquen la
participacion transnacional en una empresa conjunta o proyecto con un objetivo
claramente definido” (“initiatives that feature cross-national participation in a joint
venture or project with a clearly defined goal”), apuntan que la diplomacia publica con
este tipo de practica cooperativa obtiene una mayor efectividad que cuando se realiza solo
con los métodos tradicionales de mondlogo o dialogo. Partiendo de esta teoria, Fisher
(2013) llama esta especie de politica exterior “diplomacia publica colaborativa”
(“collaborative public diplomacy”), especificando que se lleva a cabo en un contexto
donde la ampliacion de redes tanto domésticas como exteriores, creando conexiones entre
gobiernos, subestados, grupos no gubernamentales y comunidades locales, genera un gran
numero de interacciones entre grupos pequeiios que forman la diplomacia publica
colaborativa. Segun el autor, la ventaja de este régimen colaborativo es poder contar con
una mayor diversidad de cognicion, experiencia y perspectiva y, en lo sucesivo, tener una
mayor variedad de opciones a la hora de tomar decisiones, aumentando de tal modo la
posibilidad de que estas sean mds innovadoras y relevantes para una comunidad mas
amplia y reduciendo al mismo tiempo el riesgo de que se basen en una perspectiva politica
estrecha.

El modelo emergente en la diplomacia publica de los ultimos afios que Szondi (2009)
denomina “diplomacia publica del siglo XXI” también est4d en sintonia con los arriba

mencionados: el investigador considera que, mientras la diplomacia publica tradicional,
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especialmente en momentos de conflictos o de tensiones entre paises, buscaba influir en
el publico general del pais objetivo y de tal modo hacer que presionen a su propio
gobierno para que cambie la politica exterior o interior, la del siglo XXI, ejerciéndose
sobre todo en contextos pacificos, apenas hace referencia a los gobiernos de los paises
objetivo y, posee como objetivo final influir en la opinién publica para crear un ambiente
receptivo para los objetivos de la politica exterior y promover los intereses nacionales.
Ademas, este autor nombra, aparte de estos cambios de objetivos, avances de métodos de
comunicacion aplicados a la diplomacia publica, reemplazando las vias unidireccionales
del monologo por las bidireccionales del didlogo o expandiendo la audiencia objetivo
contando con un amplio apoyo de la nacional también y, resume con el siguiente esquema
IIT las caracteristicas del nuevo modelo del siglo XXI, comparandolas con aquellas del

tradicional, agregando que la diplomacia publica de muchos paises ain sigue este

segundo:
Diplomacia publica tradicional Diplomacia publica del siglo XXI

Condiciones Conlflicto, tensiones entre estados Paz

Metas Obtencion de un cambio politicoen los | Promociéon  de  intereses  politicos y

paises  objetivo cambiando el | econdmicos para crear un ambiente receptivo
comportamiento y una reputacion positiva del pais en el
extranjero

Estrategias Persuasion Construccion y mantenimiento de relaciones

Control al publico Interaccion con el publico

Direcciéon de | Comunicacion unidimensional | Comunicacion bidimensional (dialogo)

Comunicaciéon | (monologo)

Estudio Muy poco, en caso de que exista Diplomacia publica basada en un estudio
cientifico donde la reaccion también es
importante

Contexto de | Ideologias Ideas

mensaje Intereses Valores

Informacion Colaboracion

Publico Publico general de la naciéon objetivo; | Publicos segmentados y bien definidos +

objetivo Remitentes y receptores de mensajes | publicos nacionales; Participantes

Caneles Medios de comunicacion tradicional Medios antiguos y nuevos; personalizados
con frecuencia

Presupuesto Patrocinado por el gobierno Colaboracién ptblica y privada

Esquema III: Comparacion entre la diplomacia ptblica tradicional y la diplomacia publica del siglo XXI3*

Aunque varien los nombres y sus matices conceptuales, tanto la “nueva diplomacia
publica”, la “diplomacia de multiactores”, la “diplomacia publica colaborativa” como la
“diplomacia del siglo XXI” planteadas por los citados especialistas en el area, apuntan
comunmente que, en el mundo actual en globalizacion e informatizacion, sobre todo

después de los Atentados de 11 de septiembre de 2011, la diplomacia publica,

31 Traduccion propia del esquema elaborado por Szondi (2009, p. 305)
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tradicionalmente conducida por el gobierno de manera exclusiva seglin su propio criterio,
se ha transformado en una nueva donde se espera que este promueva la creacion de redes
entre actores tanto publicos como privados y que ponga en marcha una mayor variedad
de iniciativas en colaboracion con los mismos. Sobre este cambio, Snow (2009) resume
que la diplomacia publica esta pasando de objetivos informativos unidireccionales a
intercambios publicos interactivos bidireccionales y el intercambio y la reciprocidad se
han convertido en medidas claves para fomentar la confianza y se ha agregado una

dimension personal y social a otras variables de influencia y persuasion.

2.1.2. La marca pais y la imagen nacional

Otro concepto que no podemos pasar por alto a la hora de discutir sobre la diplomacia
publica es la marca pais (“nation branding”). Este concepto, definido por Kerr (2013)
como "aplicacioén de conceptos y técnicas de marketing corporativo a los paises, en aras
de mejorar su reputacion en las relaciones internacionales”, segun Viktorin, Gienow-
Hecht, Estner, A., & Will (2018), se originaria en las practicas alemanas de mercadeo
internacional en el siglo XIX, donde el periodista Ernest William apuntaba en su folleto
titulado “Made in Germany” que la etiqueta de origen tenia un efecto en la decision de
adquisicion del cliente. Este nuevo modelo de marketing adquiriria una gran importancia
a nivel internacional, no solo en la estrategia comercial sino también en la turistica a lo
largo del siglo XX, pero seglin los mismos autores, la aplicacion a la diplomacia comenz6
en Reino Unido de las décadas de 1980-1990: en esta época, bajo la administracion de
Margaret Thatcher, los expertos de marketing empezaron a colaborar con los
formuladores de politicas para cambiar la marca de Reino Unido, desarrollando una serie
de programas basados, primero, en la politica neoliberal para conducir a nuevas formas
de competencia, y segundo, en la diplomacia publica para mejorar las estrategias de
comunicacion politica. La iniciativa fue heredada por la administracion de Tony Blair
establecida en 1997, momento en el que los estudios mostraban que la imagen del Reino
Unido, ya sea de sus negocios o de sus productos, era desfavorable en el extranjero y que
los propios britanicos no se sentian orgullosos del pais. Ante tal situacion, el gobierno,
con el fin de superar dicha reputacion negativa, lanzo6 la famosa campafia Cool Britannia
orientada al publico tanto doméstico como internacional, proyectando los méritos
britanicos en los ambitos de la musica, los medios de comunicacién o las artes. Sobre
estos desafios desarrollados durante las dos administraciones, Cull (2013) aprecia que, a
pesar de que Thatcher no logré una revolucion en la representacion exterior de Reino

Unido, su experiencia facilit6 a Blair adoptar sus programas que le permitieron tomar la
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delantera en las aplicaciones de la marca pais y, por este motivo, considera que Thatcher
desempefid un papel importante para sentar las bases para la diplomacia publica
contemporanea. Asimismo, fue en este contexto historico cuando Simon Anholt3?,
ejerciendo como asesor de diplomacia publica para el Ministerio de Relaciones Exteriores
y de la Mancomunidad de Naciones de Reino Unido, mencion6 por primera vez en 1996
al concepto de la marca pais, apuntando la semejanza entre la fama nacional y la imagen
de marca de las empresas o los productos y resaltando la importancia de este concepto
para el desarrollo de la nacion. Este autor britdnico argumenta que es la imagen ambigua
que uno puede tener de un lugar desconocido, ya sea positiva o negativa, la que determina
la reaccion o la accion ante las personas o los productos de ese lugar y, por este motivo,
apunta que la fama o la imagen es una de las fortunas mas valiosas para una nacioén y que
el gobierno, teniendo en cuenta la reputacion nacional dentro de la comunidad
internacional, precisa adoptar estrategias para controlar y gestionar dicha fama o imagen®,
Especificamente, para mejorar la reputacion, una nacion necesita presentar de manera
armonica, coherente y persistente, ideas, productos o politicas que se consideren
significantes para la audiencia y su resultado se refleja de manera gradual (Anholt, 2010).
Segun argumenta este asesor de politica, para que un pais goce de una reputacion mundial
positiva, este ha de ser util para el mundo y, para ello, se le requiere participar en didlogos
internacionales sobre diferentes asuntos que influyen en multiples paises o en el mundo
entero y presentar una iniciativa amistosa, productiva e ingeniosa, idea que sintonizaria
con la antes mencionada de la nueva diplomacia publica, basada en la colaboracion con

multiples actores en busca de resolver problemas internacionales.
2.2. La diplomacia publica japonesa: De los inicios a la actualidad

2.2.1. El siglo XX: De la propaganda militarista a la recuperacion de la imagen

nacional

Tras la finalizacién del aislamiento nacional durante mas de dos siglos y el
establecimiento del nuevo régimen del Gobierno Meiji, fue en el afio 1869 cuando Japén

32 Anholt ha prestado su servicio no solo a Reino Unido sino también a paises como Botsuana, Butan, Corea del Sur,
Chile, Jamaica, Letonia, México, entre otros, ofreciéndoles consejos estratégicos para mejorar su imagen nacional.
Adems, creé el “Indice de Marca Pais” (“Nation Brand Index”), referencia internacional para medir las percepciones
globales de diferentes paises en las seis dimensiones de “cultura”, “gobernanza”, “personas”, “exportaciones”, “turismo”
e “inversion e inmigracion” (Véase: https:/www.ipsos.com/)

33 Anholt (2010) subraya que el concepto de “nation brand” que comenzé a emplear para referirse a la reputacion como
una riqueza del pais ha sido socialmente tergiversado, dando lugar a la formacion del concepto de “nation branding”,
que de manera inadecuada implica la asuncion no demostrada académicamente de que es posible controlar directamente
la imagen nacional por medio de las comunicaciones de la mercadotecnia.
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creé el Ministerio de Asuntos Exteriores (¥} %5 “4': en lo sucesivo, MOFA, por sus siglas
en inglés) como institucion encargada de emprender la diplomacia, cuya misién inicial
fueron las relaciones exteriores y la gestion comercial. En los primeros afos, se
construyeron un palacio de huéspedes de honor denominado Enryokan (%£ % &) y varios
centros de idiomas para formar a los diplomaticos y se cred el sistema de misiones
diplomaticas en el extranjero*. En paralelo, se envié una mision diplomatica nipona a
Norteamérica, Europa y Asia, generalmente conocida como la Embajada Iwakura por el
nombre de su Embajador y entonces Ministro de Asuntos Exteriores, lwakura Tomomi,
con el objetivo de activar las relaciones con los paises extranjeros y estudiar diferentes
tratados o reglamentos comerciales, como preparativos ante las futuras negociaciones
para la revision de los tratados desiguales anteriormente firmados con las potencias
occidentales por el Shogunato Tokugawa.*®

Aunque al inicio estas negociaciones no avanzaban con el ritmo que deseaba el Gobierno
de Japdn, tras la promulgacion de la Constitucion del Imperio del Japon en 1889, y
coincidiendo con el inicio de la construccion del Ferrocarril Transiberiano por Rusia, que
se consideraba una amenaza para las potencias occidentales, Reino Unido comenzé a
mostrar una actitud favorable hacia Japdn. En 1894 se firmo el Tratado Anglo-Japonés
de Comercio y Navegacion para poner fin al sistema de extraterritorialidad y recuperar
parcialmente la autonomia tarifaria, al que siguieron otros tratados con el resto de las
potencias hasta la firma del Tratado Americano-Japonés de Comercio y Navegacion en
1911, consiguiendo de tal modo la modificacion de todos los tratados desiguales, el cual
fue uno de los desafios diplomaticos mas importantes para el Japon de la época.®®

En resumen, después de establecer su estructura institucional dentro del Gobierno
Imperial en proceso de occidentalizacion, el recién nacido MOFA se centré durante
décadas en desarrollar actividades para elevar la posicion de Japon a la misma altura de
las potencias occidentales en la comunidad internacional y habria que esperar hasta el
1921 para que comenzara a desarrollar sus relaciones publicas en el exterior. Como sefiala
Nye (2004), muchos paises occidentales crearon entidades de propaganda dentro de sus
gobiernos en la década de 1920, como consecuencia de la Primera Guerra Mundial. Este

34 Japan Center for Asian Historical Records: https:/www.jacar.go.jp/glossary/term3/0010-0020-0030.html
(consultado: 1 de julio de 2022)

35 Japan Center for Asian Historical Records: https://www.jacar.go.jp/iwakura/column/column2.html (consultado: 1 de
julio de 2022)

3 National Archives of Japan:
https://www.archives.go.jp/exhibition/digital/modean_state/contents/achievement/index.html (consultado: 1 de agosto
de 2022)

75


https://www.jacar.go.jp/glossary/term3/0010-0020-0030.html
https://www.jacar.go.jp/iwakura/column/column2.html
https://www.archives.go.jp/exhibition/digital/modean_state/contents/achievement/index.html

fue también el caso de Japdn, que fundé el Departamento de Informacién (Johobu 1% #k
#F ) dentro del MOFA como una reaccion ante las estrategias propagandisticas
desarrolladas por las potencias occidentales durante la Primera Guerra Mundial y las
maniobras antijaponesas que realizd China en la Conferencia de Paz de Paris de 1919
(Watanabe, 2011). Este departamento ejercia funciones tales como la propaganda sobre
el ejercicio de la politica exterior; recopilacion, edicion, publicacion y distribucion de
informacion; contacto y comunicacion con periddicos y agencias de noticias,
administracion o asistencia para periddicos y agencias de noticias; otras propagandas
generales; o publicacion de informacion del MOFA (Hamaoka & Yoshizawa, 2020).
Segln Tsushinshashi (& 15 #L %: lit. “Historia de las Agencias de Noticias”) de 1958,
también promovio la creacion de una agencia de noticias para divulgar informacion
exclusivamente en la sociedad china, otorgandole incluso una subvencion para el
desarrollo de su actividad. Este hecho permite comprender que una de las misiones
principales del departamento fue controlar las opiniones publicas en el exterior mediante
la transmision de informacion favorable para el gobierno militarista.

Asimismo, en la misma época, en 1923, naci6 la primera oficina especializada en
actividades culturales dentro del Bur6 de Asuntos Asiaticos (Ajia kyoku = 7@ 3 &) del
MOFA: el Bur6 de Asuntos Culturales para China (Taishi bunka jigyo kyoku % 3 >5{ 1t
¥ * /). Esta oficina fue la encargada de llevar a cabo proyectos en el territorio chino
con el objetivo de mitigar las fricciones con Estados Unidos y mejorar la imagen de Japdn,
deteriorada por las imposiciones politicas del gobierno imperial generalmente conocidas
como las “Veintiuna Exigencias”, en un momento en el que el ndcleo del gobierno chino
estaba integrado por varios politicos que habian estudiado en Estados Unidos a través de
los programas promovidos por su gobierno (Abe, 1978; Kuwabara, 2021). Las tareas de
dicho Buré se enfocaban principalmente en programas de educacion, artes y ciencias,
higiene, socorro u otros apoyos culturales en China; los programas para los residentes
chinos en Japdn, especialmente para los estudiantes, mediante subsidios para costearles
los estudios o para apoyar los centros educativos donde estos estudiaban; o los programas
de investigacion académica sobre China en Japon, mediante la creacion de asociaciones
académicas, centros de investigacion, bibliotecas, etc. (Hamaoka & Yoshizawa, 2020).

No obstante, estas iniciativas llamadas “Proyectos Culturales para China” (Taishi bunka
jigyo XX X 1t.F %) toparon de frente con la exaltacién del nacionalismo chino tras el
movimiento del 4 de mayo, y fueron consideradas por parte del sector educativo local
€omo una “invasion cultural” de Japon, lo que generé movimientos de protesta hacia ellas.
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Fue por este motivo que los dos gobiernos dialogaron sobre como desarrollar los mismos
proyectos y en 1924 se acord6 la firma de un memoradndum bilateral, generalmente
conocido como “Acuerdo entre Wang y Debuchi” por los nombres de sus firmantes. El
nombre oficial de la iniciativa fue modificado por “Proyectos Culturales del Este” (Toho
bunka jigyo R 77 X 1t.3F %)y se llevaria a cabo conjuntamente entre Japén y China con
el objetivo de establecer relaciones bilaterales pacificas mediante la creacion de
instalaciones tales como universidades, centros de investigacion, bibliotecas o museos en
distintas ciudades de China (Abe, 1978). Dicho acuerdo precipitdé también un cambio
estructural del Burd de Asuntos Culturales del MOFA, que se convirtid en el
Departamento de Asuntos Culturales (Bunka jigyo bu =X {t. 3 ¥ #F), una oficina
independiente que emprenderia este tipo de programas no solo en China sino en otros
paises (Hamaoka & Yoshizawa, 2020). Sin embargo, estas reformas coincidieron con el
empeoramiento de las relaciones bilaterales entre Japon y China como consecuencia del
Incidente de Jinan en 1928 y del Incidente de Manchuria en 1931, por lo que la sociedad
local siguid sin ver dichos proyectos con buenos 0jos®’ y, por tanto, no obtuvieron los
resultados originalmente esperados de mejorar la imagen nacional de Japon.

En la misma época, coincidiendo con los movimientos de distintos paises occidentales
tales como Alemania o Reino Unido, que crearon instituciones para promover su lengua
y cultura en el exterior, Japon fundé el Kokusai Bunka Shinkokai (E I# XLk # &,
generalmente conocido como KBS por sus siglas, o por su nombre oficial en inglés de
The Society for International Cultural Relations) en 1934. Su objetivo era “mostrar el
decoro y el valor de la cultura japonesa y generar entre los pueblos extranjeros
sentimientos de admiracién, afecto y simpatia”, asi como “despertar la consciencia del
pueblo para reforzar la confianza y el respeto hacia si mismo” (Kokusai Bunka Shinkakai,
1934). Distintos investigadores (Oki, 2003; Watanabe, 2011; Shimazu, 2013) nombran
como uno de los factores determinantes de su fundacién la retirada de Japén de la
Sociedad de las Naciones en el afio anterior, apuntando que existia la necesidad de mitigar
la tension internacional y evitar el aislamiento del pais a través de maniobras culturales.
Bajo esta mision, el KBS empez6 a llevar a cabo una variedad de programas para
presentar el arte y la cultura de Japén, sobre todo en los paises occidentales; establecio la
primera sucursal en Nueva York, denominada Nichibei Bunka Kaikan (B K X {t. & &g
lit. “Instituto Cultural Americano Japonés™), se dedicé a publicar libros en inglés para
presentar la cultura japonesa y fomentar los estudios japoneses entre los ciudadanos

37 Japan Center for Asian Historical Records: https://www.jacar.go.jp/glossary/term1/0090-0010-0080-0020-
0140.html (consultado: 1 de julio de 2022)
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estadounidenses y, después de que empeorasen las relaciones con Estados Unidos y Reino
Unido, aumentd el nimero de publicaciones en otros idiomas como aleman, italiano,
espafol o chino (The Japan Foundation, 1990).
Ademas, el KBS dio desde sus inicios una gran importancia a los proyectos
cinematogréficos. Mediante las peliculas informativas denominadas KBS Bunka Eiga

(KBS X 1t Bk &

lit. “Peliculas culturales del KBS”), presentaba una variedad de

contenidos enfocados en distintos aspectos de la cultura japonesa tales como las bellas
artes, la musica, el baile, la arquitectura, la gastronomia o las costumbres de la vida
cotidiana. Estos contenidos son esencialmente semejantes a los que se tratan hoy en dia
en los videos producidos por el MOFA o la JF, como se observar en el esquema IV.

TR o
G4 I Title Iﬁ'JﬁE/ ﬁﬁifﬁ Call
Year Ng.
: 13387 imn Slent. B/W _IFrench subtiles 090.6/8/13/8
15min Silant B/W Japanese subfifles 1090.8/8/34/H
1838 16mn_Sient. B/W IEngish subtties 090.8/8,/78/8
19447 dmn B/W Japanese narration 1090.8/8/11/R
Bmin Silent B/W Japanese subtifles 1090.8/8/35/H
13537 20min_Colar Engish narration 090.8/8,/1/R
19437 {3mn_Sient B/W 030.68/8/3/R
apanese flowar HHEHCPI‘I'IPI' Imin Slant Color Engish subtites  10908/8/33/H
% = ananetp paper fan 19387 13mn Slant B/W Engish subtities 090.8/8/76/R
Hamboo 19387 1imn Sient. B/W IEngish subttles 090.8/8/24/R
£8 = Bamboo weaving 1340 1imn Slent. B/W IEngish subtties 090.8/8/25/R
2 = (Tea caramony 1dmn Sient B/W  IEngish subtties 090.8/8/38/8
= Japanese paper lantarn 1838 16mn Slant B/W Engish subtities 090.8/8/27/R
= Home made 19387 16mn Sient. B/W _IEngish subtties 090.8/8/13/8
Fi = ([essal 19537 dimin Colar Japanese narration J090.8/8/14/R
(= = Summer mountain—cimbng 13407 14mn Slant B/W Engish subtites  10908/8/37/H
= [Nishiiin f0mn Slent B/W 090.8/8/21/R
[ - Japanesa painting 19387 2mn Slent B/W |Engishsubbites  |080.8/8/15/H
| - |l = Sword of the Sanura 18437 3imn Sient B/W [Engish subtities  J090.8/8/23/A
= Japanese chldren 19387 16mn Slant B/W Engish subtities 090.8/8/6/R
— =_. == =|Primary schools of Japan| 1937 dimn Sient B/W  |lapanese subtitles J090.8/8/4/H
L No.d = The Japanese carpenter 19577 23mn Color Engish narration  J090.8/8/8/8
= Gardens in Japan 1338 iimn B/W Engish narration 090.8/8/12/8
= Pottery—making in Japan 1937 32mn B/W Enaish subtites  10908/d/20/H
B0 AM = Miss poupée aponasa (Japanesa dolls 18min Sent B/W [Engish subtites  1030.8/8/30/A
BHEDEE = Pictorial bistory of Japanese manners and costumes 1930 fdmn Slent B/W English subtities 090.8/8/5/R
HEDEE No i = Japanese cogking 19387 15mn Slent B/W _ [Engish subtiies  |090.8/8/10/8
AMZBYE - 13 = Tha arf of dol-making 1936 {imn Slent B/W |Engishsubttes  |0308/8/31/H
MREgi = Himel Caste 19437 Hmn B/W Japanese narraton J090.8/8/7/
b =Tha bugaku dance 1839 12mn B/W Engish subtities 090.8/8/32/R
& = Bunraky 1Emn B/W Japanese narraton J090.8/8/36/R
| = Saft hat 19407 13mn Silent B/W Engish subtities 090.8/8/3/R
= Haokusa dimin Slent Colar 090.6/8/16/R
a0hc naws Emn Sient B/W lapanese subtitles 1090.8/8,/7/8
13min Slent Caoar 090.8/8/33/R
idmn B/W Japanese narration 1090.8/8/17/R
15 1933 16mn Sient B/W [Fngish subtites  1030.8/8/13/8
i BT - Yu:pr—?nne: an artistic way of dyeing 1938 1imn Slent B/W Engish subtites 090.8/8/22/R
m = Japangsa paper 1939 15min Silent. B/W  |English subtitlas 090.8/8/23/R

Esquema IV: Listado de KBS Bunka Eiga3®

38 The Japan Foundation: https://www.jpf.go.jp/j/about/jtic/lib/img/kbs/movie.pdf (consultado: 1 de julio de 2022)
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El cine no fue el Unico formato adoptado para presentar la cultura nipona, pues el KBS
utiliz6 en gran medida las fotografias también. Segin Shiramasa (2010), después de
enviar a sus agentes a distintos paises para estudiar la situacion mundial del intercambio
cultural y de los estudios sobre la cultura japonesa en 1934, el KBS cre6 al afio siguiente
una fototeca sistematica denominada “Picture Series on the Life and Culture of Japan”
(“BADX{LY E7E”), en la que se recogian mas de 17,000 fotografias estrictamente
seleccionadas por la autoridad para presentar la cultura tradicional y el desarrollo
moderno del Japdn de la época. Inicialmente estas fotografias se emplearon de manera
relativamente limitada, publicAndose en medios locales o enviandose a las misiones
diplomaéticas japonesas en el exterior, pero a partir de 1937 su utilizacion se ampli6 para
presentarse en exposiciones 0 muestras internacionales celebradas en distintas ciudades
del mundo. De hecho, segun esta autora, alrededor del mismo afio de 1937 y coincidiendo
con el estallido de la Guerra Sino-Japonesa, se incrementd el numero de consultas
extranjeras sobre los materiales culturales japoneses y el KBS respondié aumentando sus
contenidos de presentacién cultural. En definitiva, la demanda por la cultura japonesa
creci6 de forma paralela al interés mundial que generé la ambicidn de Japdn por extender
sus territorios en Asia®.

Mientras el KBS recurria de esta forma a la promocion cultural para mejorar la imagen
nacional en el exterior, el gobierno central se dedicaba a reforzar el control de la
informacion dentro del Estado. En 1940, el Departamento de Informacién del MOFA se
integré al Buré de Inteligencia del Gabinete (Naikaku joho kyoku ™ 1% %R &) con el
proposito de fortalecer la unidad nacional y desarrollar la propaganda militar por una
Unica via (Watanabe, 2011). Como consecuencia, el Departamento de Asuntos Culturales
del MOFA se abolio a fines del mismo afio para que sus competencias se trasladasen a
este burd y, tal y como la propia JF reflexiona, todos los proyectos culturales que
realizaron el MOFA u otras entidades en el exterior fueron subordinados a fines bélicos
(The Japan Foundation, 1990). Por ejemplo, en el proyecto fotogréfico arriba mencionado
de “Picture Series on the Life and Culture of Japan”, se crearon en esta etapa obras
fotograficas con el proposito de pacificar a los habitantes chinos o del sureste asiatico y
se realizaron exposiciones itinerantes en los correspondientes paises (Shiramasa, 2010),
con el objetivo de promover los atractivos de Japdn y propiciar la colonizacion a manos
del gobierno militar.

39 Se podria argumentar que la actividad realizada por el KBS tenia cierto significado en el sentido de que satisfacia la
demanda internacional facilitando a los extranjeros conocimientos sobre la cultura japonesa, pero teniendo en cuenta
el grave deterioro de la imagen nacional que vivio Japon después de la guerra, existiria poco margen para que el
atractivo de la cultura justificase los actos realizados por el Imperio del Japon.
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Este tipo de diplomacia publica nipona bajo el régimen militar, caracterizada por su
propaganda imperialista y colonialista, cambié completamente su naturaleza una vez
finalizada la guerra. En 1946, se promulg6 la Constitucion de Japén bajo las directrices
del SCAP, de la cual partirian los principios politicos de la posguerra posteriormente
acufiados como “Doctrina Yoshida”. Las prioridades de la politica estatal pasaron a
centrarse en el crecimiento econdmico, la reduccion de armamento y las cuestiones de
seguridad entre Japon y Estados Unidos (Nagai, 1985; Lopez, 2010). Para encaminar el
Estado de acuerdo con esta linea politica, en 1948 se establecié la Ley Orgénica de
Administracion Estatal (Kokka gyosei soshiki ho E & 1T B 48 #7%) con el fin de crear
las organizaciones administrativas estatales necesarias para la ejecucién eficiente de
tareas administrativas del Estado. Al afio siguiente, de manera sucesiva, se reestructuraron
las existentes organizaciones gubernamentales, incluido el MOFA, donde aparte de la
Secretaria del Ministro (Daijin kanbo X E2 B %) se crearon cinco burés con distintas
misiones: el Buré de Asuntos Politicos (Seimu kyoku ¥ % &), el Buré de Tratados
(Joyaku kyoku % #77%), el Bur6 de Investigacion (Chosa kyoku 38 # &), el Buré de
Administracion (Kanri kyoku & #25)) y el Buré de Comunicacion (Renraku kyoku :#
#&/). Dentro de este primero se establecié también el Departamento de Informacién
(Joho bu & #R BF), cuyas misiones fueron aquellas relacionadas con el intercambio
cultural con otros paises y la cooperacion con organizaciones culturales internacionales y
con la comunicacion y la informacion de periédicos domésticos y extranjeros y la
divulgacion de conocimientos sobre asuntos internacionales.*°

Dotado de estas misiones especificas, una de las primeras tareas de dicho departamento,
siguiendo las instrucciones de la Seccion Diplomética del SCAP, fueron las
negociaciones para la adhesién de Japén a la Organizacién de las Naciones Unidas para
la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO), meta que se consiguié en 1951
(Kamiyama, 2021) y que Oki (2003) interpreta como el inicio del intercambio cultural de
Japén para dar su primer paso hacia la reincorporacion a la sociedad internacional. De
acuerdo con su argumento, este mismo afo, el Departamento de Informacion del MOFA
fue elevado de categoria y se transformé en el Bur6 de Informacion Publica y Asuntos
Culturales (Joho bunka kyoku 1% #k X {t. & )*, dotado de la mision de “realizar
actividades informativas tras recuperar la paz y prepararse para la diplomacia cultural

40 House of Representatives, Japan:
https://www.shugiin.go.jp/internet/itdb_housei.nsf/html/houritsu/00519490531135.htm (consultado: 1 de julio de
2022)

4! House of Representatives, Japan:

https://www.shugiin.go.jp/internet/itdb_housei.nsf/html/houritsu/01219511201283.htm (consultado: 1 de julio de
2022)
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como una nacion cultural” (“...F Fo EERICHITLIERE S, ILIZIEIULE R2LTH
XA RICHEZ CHN L EHE 2B, BELHLLDIIYWELELEZYTH)ET )P,
Con el objetivo de encaminar la diplomacia publica de Japon, este burd organizé en 1957
una mesa redonda sobre la diplomacia cultural (Bunka gaiké ni kansuru kondankai > {t.
shRIZBE S 43R 3% 4), donde se resaltd la maxima importancia de esta diplomacia para
crear los fundamentos de la politica y la diplomacia econdmica de Japon y se establecio
que para ella se utilizarian elementos culturales tales como las bellas artes, la musica, el
teatro, el cine, la arquitectura, la artesania, el deporte o el intercambio de estudiantes®.

Asimismo, el KBS, institucion oficial que tenia paralizada su funcion de desarrollar
programas culturales en el exterior tras la derrota de Japon, reemprendio su actividad en
1946 como una organizacion privada y de menor envergadura que empezo a recibir
pequerfios subsidios del gobierno a partir de 1953 (Oki, 2003).

A pesar de todas estas estrategias de promocion activa impulsadas por el Gobierno, los
contenidos que se podian emplear para este tipo de diplomacia permanecieron limitados
durante la década de 1950 debido a la imagen negativa de Japon que persistia en el mundo
de la época. Watanabe (2011) describe las caracteristicas de los programas de difusion de
la siguiente manera:

[...] Se evitaban las expresiones culturales relacionadas con el espiritu de la caballeria japonesa
bushido o la tradicion de la época feudal y se ponian en primer plano la ceremonia del té o el arreglo
floral ikebana, entre otros. En el folleto informativo de Japan of Today, elaborado por el MOFA de
entonces, se solian emplear fotos del Mt. Fuji junto con los cerezos y la nieve en su cumbre (la nieve
era el simbolo del hemisferio norte, es decir, de los paises desarrollados) y, el MOFA, desde
entonces hasta hoy en dia, ha repartido anualmente calendarios de ikebana en el exterior. Ademas,
como reflexion del colonialismo, tampoco mostraba voluntad por la difusion de la lengua japonesa.
(.RAEEOHHCHFFRDZMICEHATLALILBHEHIN, RECEFILLY D AT@IZEHIN
2o B AN BEPVERL N EEI Sy 7y Tapan of Today” Cld, # 2T (T4 F 3K =54
EEDOY VR ETBEWEEELOFENEETHY), £ Y FNL5BIZELEC, # 5, A5 @
FIZIZEF AL —2BAL W5, BEDMRIEZORENLBRERE DL RIZHLT
LRy 272, )4

42 House of Representatives, Japan:
https://kokkai.ndl.go.jp/simple/detail?minld=101204908X00119511114&spkNum=0#s0 (consultado: 1 de julio de
2022)

43 Shimazu (2013)

4 Watanabe (2011), p. 164
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Es decir, el Japon en proceso de democratizacién que buscaba promocionarse como un
estado renovado y moderno utilizando su riqueza cultural, no podia ejercerla libremente
por los recientes recuerdos de la invasion del ejército imperial grabados a fuego en las
mentes de los ciudadanos extranjeros que fueron sus victimas durante la guerra.

Ademas, aparte de estas limitaciones a la hora de seleccionar contenidos, la diplomacia
cultural japonesa de la época tuvo que afrontar problemas financieros. En el informe sobre
la situacion del intercambio cultural internacional dentro del Libro Azul Diplomaético de
1957, el MOFA, tras hacer observaciones preliminares de que el intercambio cultural por
naturaleza deberia realizarse por una voluntad privada (“... 4 &k X{L D K FLld, KD
BEICL>TBRDOANLL UTHN L N5ED”), afirmaba que por limitaciones
presupuestarias le resultaba casi imposible organizar programas culturales internacionales
de manera activa y que su papel en el contexto era facilitar al sector privado a planificar
o realizar este tipo de programas, o solicitarle apoyo para organizar sus propios programas
CREDRLNATE TN BENBLERILFELZR7IZERTINIZYIET
FIREIZH, LD, HERDIMHE DR ENL, TELATRMOE B XL RAF X
DEREEREEZHIZL. HLWL, SATHFEDOEEIZOWTTILET AR DR /7% 5K
DTN ERZINLL IR EICREINIL2Z VR TH D7),

De acuerdo con esta posicion abiertamente declarada, las aportaciones del MOFA de esta
época dentro del ambito del intercambio cultural internacional no fueron destacadas y se
limitaron a algunas iniciativas administrativas tales como la firma de acuerdos culturales
(X1t %€ ) con gobiernos extranjeros para fomentar la colaboracion bilateral en los
ambitos cultural, cientifico, educativo o deportivo, que el mismo MOFA reconocia que
eran importantes para crear bases para dinamizar actividades de intercambio cultural pero
que sin ellos también se realizaban de igual forma; o la coordinacion en el exterior de las
becas ofrecidas por el Ministerio de Educacion, Ciencia, Deporte y Cultura para los
estudiantes extranjeros. En cuanto a los programas culturales, solo se observan aquellos
de menor escala como las proyecciones de peliculas narrativas o culturales de la coleccion
oficial mediante algunas misiones diplomaticas y, no se detectan apenas iniciativas que
requieran una participacion del MOFA con su apoyo econdémico. Por ejemplo, cuando el
grupo de baile tradicional japonés nihon buys ( B % 7 #%) encabezado por Azuma
Tokuho realiz6 una gira por Estados Unidos en 1954, el MOFA les ofrecid apoyo logistico
para obtener el visado, asi como espacios dentro de las instalaciones diplomaticas

4 Ministry of Foreign Affairs of Japan (1957)
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japonesas para que actuaran, pero los costes de viaje fueron a cargo de los artistas, quienes
tuvieron que sacrificar sus bienes privados para realizar la gira (Saikokuryo, 2015).

Fue a partir de 1959 cuando el Gobierno de Japon empez6 a tomar sus propias iniciativas
para llevar a cabo proyectos culturales en el exterior, comenzando en Estados Unidos con
los espectaculos de la musica tradicional de gagaku (7 2£) en 1959 y del teatro kabuki
en 1960. El segundo fue de suma importancia diplomatica, pues se posicion6 como un
evento conmemorativo del Centenario de la Amistad entre Japon y Estados Unidos con
el objetivo de mitigar las tensiones generadas entre los dos pueblos tras la firma del
Tratado de Cooperacion y Seguridad Mutuas entre Estados Unidos y Japon. ElI mismo
espectaculo teatral se realizd en el siguiente afio de 1961 en la Unidn Soviética y, su éxito
en las dos grandes potencias de la época dotd al género del kabuki de una reputacion
internacional, lo que motivé al MOFA y al KBS a organizar anualmente este tipo de
proyectos culturales, especialmente de las artes escénicas tradicionales de kabuki, noh,
kyogen o bunraku. Coincidiendo con estas iniciativas, en los informes sobre la situacion
del intercambio cultural internacional dentro de los Libros Azules Diplomaticos, que en
la edicion de 1960 constaban como actividades promovidas “por una fuerte y ferviente
voluntad del sector privado o en una estrecha colaboracion entre los sectores publico y
privado” (“E DBV QLR EIZLOTC, £/ RRCRMYDOBRELH 7I2L-
), en lade 1961 se agrego6 la explicacion de que “el propio Gobierno también organiza
proyectos de manera directa” (“EF B & B % F X 2174\ 4”) yen las posteriores
de 1962-1968 se cambi6 la misma frase por “[El MOFA ] realiza proyectos de
intercambio cultural, o de forma directa como propios del Gobierno, o de forma indirecta
otorgando subsidios al KBS etc., dando importancia a aquellos considerados sumamente
eficaces para presentar la cultura japonesa y dificiles de realizarse como proyectos
privados” (“ B R XALORB N ARD TR AL RDLN, o, REFEYLUIE AR 2
LEDICEBZEVW HAVTEBERFABZOF XYL HL WA ZESIZHIZITE
BXALIRE S (I2HB &2 52 (0 UL RAF EL2IT L >TSS, Es decir, la
posicion original del MOFA de solo apoyar las iniciativas del sector privado se fue
reemplazando por la de realizar sus propios proyectos segun las necesidades diplomaticas.
De hecho, en la misma década de 1960, el MOFA comienza a implementar distintas
iniciativas para afianzar la diplomacia publica tales como la conversion de la Seccion
Cultural del Burdé de Informacion Publica y Asuntos Culturales (Bunka ka =X 1t.3%) en el
Departamento de Asuntos Culturales (Bunka jigyo bu X 1t. 3 % #F) o la sucesiva
apertura de los Centros Culturales e Informativos (Koho bunka senta /xR Xt £> 4 —)
dentro de las embajadas y los consulados de Japén en el exterior. En cuanto a estos
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segundos como puntos estratégicos para divulgar informacion sobre Japdn en distintas
zonas del mundo, en 1962 solo existian 4 centros exteriores, pero se incrementaron hasta
19 en 1970 y 29 en 1980 (Ministry of Foreign Affairs of Japan: 1962; 1970; 1980),
ampliando de forma constante su esfera de influencia.

Por otra parte, el KBS, aun teniendo sus limitaciones presupuestarias, también empezo a
emprender programas para cumplir con su mision de presentar la cultura japonesa en el
extranjero. Como se puede observar en el esquema V, de los programas culturales
realizados por el MOFA y el KBS en 1961, inici6 proyectos como la participacion en la
Exposicion Internacional de Arte de Venecia o la produccion de publicaciones sobre la
cultura japonesa para el publico internacional (Oki, 2003) y se dedico a presentar las artes

tradicionales de Japdn principalmente en Europa y Latinoamérica.

Plazo Programa*® Lugar(es) Organizacion
Ene-Dic | Exposicion itinerante en Europa: Munakata Shiko | Paises Bajos, Polonia, | KBS
1961 BN = AR E ) R’ Inglaterra, Alemania,
Republica Checa,
Yugoslavia
Feb-Nov | Exposicion itinerante en Latinoamérica: Pinturas | Argentina, Brasil, | KBS
1961 modernas de Japén R KK =R B A& @R | Perd, El  Salvador,
México
Feb 1961 | Exposicién de artesania de Tohoku: Koginsashi Francia KBS
RILRETZFAR R
Nov 1961 | Muestra de cine japonés en conmemoracion de la | Reino Unido Embajada del
firma del acuerdo cultural entre Japén y Reino Jap6n en
Unido B ESUILIE S22 B Ak E & Reino Unido
Jun-Jul Exposicion de ukiyoe y otros Chile Embajada del
1961 BARFHLERE S Japon en
Chile
Sep 1961 | Estampas modernas y de ukiyoe en la Semana | Chile Embajada del
Japonesa 7 B A R | 3R H LUF 48 R 8 Jap6n en
5 Chile
May 1961 | Muestra de cine japonés en Conmemoracién del | Alemania Embajada del
Centenario de las Relaciones de Amistad entre Jap6n en
Japon y Alemania B 2545 & 325 B ABRE & Alemania
Nov 1961 | Exposicion Itinerante en Europa: Sengai Italia KBS
-Feb 1962 | Bk N & = 4L 41 B

Esquema V: Actividades culturales realizadas por el MOFA y el KBS en 1961-196247

4 Los titulos de los programas son una traduccion propia.
47 Elaboracién propia segun los datos publicados por Ministry of Foreign Affairs of Japan (1962)
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Ademas, el KBS inauguré en 1962 una sucursal exterior en la capital italiana: el Istituto
Giapponese di Cultura in Roma (Roma nihon bunka kaikan ©@— < B & X {t & ),
iniciativa que afios mas tarde se reproduciria en la ciudad alemana de Colonia con la
creacion del Japanisches Kulturinstitut (Kerun nihon bunka kaikan 7 /L> B & X1t
#E) en 1969, siendo ambos institutos centros estratégicos para difundir la lengua y la

cultura japonesas en dichos paises europeos.

Ante esta creciente demanda por la diplomacia publica, la reforma institucional del
MOFA en 1964 ocurrié de forma natural, coincidiendo con una serie de acontecimientos
historicos que demostraban el desarrollo econdmico y cultural de Japon al mundo tales
como los Juegos Olimpicos de Tokio o la Exposicion Internacional de Osaka para
proyectar la imagen de una nacion de paz y concordia (Guarné, 2018). Fue en este
contexto en el que se establecio el antes mencionado Departamento de Asuntos Culturales

dentro del MOFA, cuyo motivo se explico en su momento de la siguiente manera:

Hoy en dia, todos los principales paises del mundo cuentan con un buré de asuntos culturales o alguna
estructura grande de semejante caracter dentro de sus ministerios de asuntos exteriores para desarrollar
de manera proactiva actividades culturales en el exterior, pero en el caso de nuestro pais, solo contabamos
con una sola oficina encargada de los proyectos de intercambio cultural: la Seccion Cultural [del Burd
de Informacién Publica y Asuntos Culturales en el MOFA ]. Sin embargo, en el afio 1964, se ha
establecido el Departamento de Asuntos Culturales como encargado de tareas relacionadas con el
intercambio cultural para promover de manera activa la diplomacia cultural de nuestro pais. Aunque
existen distintos formatos especificos para el intercambio cultural, [...] el MOFA, al promover la
diplomacia cultural, pone énfasis especialmente en la presentacion de la cultura japonesa.
CHREBROETZERII WTHENMFTEICULELWLZNIZET IS RUEELE > TS XL
BEIRINHEDTCNLY, HPEICBWUL, LR AFEZE S TLIBLL UL T NITXILR—
RCh-7 L b ELZEEBLO UL R ADE BALIZE L, B = L F E L) UL R AR F
BArEOERBYLT, XMLFEEHLZREL, bV E UL REL)VBREY ICHE T L0072, XL
RADEARE) T EIIE 2 HL0, (..) AABELL UL, HICBERILOBMNIE 2z B VTR R
RIEEL QD )

De acuerdo con estas palabras, al revisar el listado de programas culturales realizados por
el MOFA o el KBS publicado en el Libro Azul Diplomatico 1966 (Ministry of Foreign

Affairs of Japan, 1966) se observa un gran desarrollo de la diplomacia cultural nipona, ya

4 Ministry of Foreign Affairs of Japan (1964)
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sea en el numero, en la variedad o en los lugares de realizacion de los proyectos:

Plazo Programa* Lugar(es) Organizador

Ene-May Exposicion: Caligrafia japonesa moderna | Australia, Nueva Zelanda | KBS

1965 BARREER

Feb-Mar Exposicion: Artesania japonesa moderna B | Nueva Zelanda KBS

1965 ABEAXRIEZR

Feb-Abr Exposicion  fotografica:  Arquitectura | Argentina KBS

1965 japonesa BAEEFER

Feb-Abr Exposicion: Estampas de estudiantes | Estados Unidos KBS

1965 japoneses H A& ¥ # IR E &

Feb-Ago Exposicion itinerante: Artesania japonesa | Nueva Zelanda, Australia | KBS

1965 moderna B ABRKR I Z K= R

Mar-Ago Exposicion itinerante: Artesania japonesa | Estados Unidos, Canada | KBS

1965 moderna B ABRR I Z K= R

Mar 1965 - | Exposicion itinerante: Artesania japonesa | Peri, Argentina, Brasil, | KBS

Ene 1966 | moderna B ABRANR T E R E R Venezuela

Mar 1965 Exposicion: Vida escolar japonesa Afganistan KBS
BAFELEEIEME

Mar 1965 Exposicion fotografica: Aspectos generales | Kenia KBS
deJapon BAEERBNFER

Mar 1965 Exposicion: Artesania japonesa moderna Estados Unidos KBS
BARRKIZR

Abr 1965 — | Exposicion  fotografica:  Arquitectura | Argentina, Uruguay, | KBS

Feb 1966 | japonesa B RAEEFT AR Brasil

-May 1965 | Exposicion: Caligrafia japonesa moderna Nueva Zelanda KBS
BARAREZHR

Mayo-Ago | Exposicion: Caligrafia japonesa moderna Hong Kong, Reptiblica de | Consulado

1965 BARKEER China General del Japon

en Hong Kong

May-Dic Exposicion: Vida escolar japonesa Turquia, Libano, Siria, | KBS

1965 BAFELEIHENME Iran

May 1965 - | Exposicion fotografica en colores: Japon | Italia KBS

Mar 1966 | moderno R BAAT7—FER

May 1965 | Exposicion fotografica en colores: Japon | Alemania, Reino Unido, | KBS

—Mar 1966 | moderno AR B ARA7—FHRE Bélgica, Dinamarca

Julio 1965 | Exposicion fotografica: Aspectos generales | Kenia, Sudan, Ghana KBS

—Mar 1966 | de Japon B REFRNF ERE

Sep 1965 — | Exposicion itinerante: Bellas artes japonesas | Estados Unidos, Canada | Gobierno de

Mar 1966 | clasicas K-/ = B A E EHR Japon

Sep 1965 — | Exposicion: Caligrafia japonesa moderna Brasil KBS

Ene 1966 BABRNKREER

Nov-Dic Exposicion: Dibujos infantiles Kenia Embajada del

1965 REER Japén en Kenia

Nov 1965 | Exposicion itinerante: Artesania japonesa | Malasia, Singapur KBS

—Mar 1966 | moderna B AFNR T X K=&

Esquema VI: Actividades culturales realizadas por el MOFA y el KBS en 1965-1966%

49 Los titulos de los programas son una traduccién propia.
50 Elaboracion propia seguin los datos publicados por Ministry of Foreign Affairs of Japan (1966)
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En este listado del 1965 se refleja que la mayoria de los proyectos fueron realizados por
el KBS y solo se registran dos llevados a cabo por el MOFA, pero tres afos después,
segun el listado de “proyectos culturales organizados por las misiones diplomaticas”
(zaigai kokan kikaku bunka jigyo 1E%b N 883 X1t F %) publicado por primera vez
en el Libro Azul Diplomatico de 1968 (Ministry of Foreign Affairs of Japan, 1969), 42
embajadas y consulados de Japon situados en Europa, Asia, Oceania, Africa y América
realizaban de manera energética programas culturales tales como conferencias,

demostraciones, conciertos, exposiciones, proyecciones de cine y otros.

Asimismo, fue en esta época en la que crecio la motivacion del Gobierno para fomentar
los estudios japoneses, sobre todo la ensefianza del idioma japonés en el exterior. Segun
Shimazu (2013), la politica lingiliistica nipona después de la guerra se retomod
paulatinamente en la segunda mitad de los anos 50 como parte de los proyectos de
cooperacion econdmica en algunos paises asidticos, pero habria que esperar hasta 1965
para que el MOFA, dentro del marco de la diplomacia cultural, comenzara a enviar a
profesores nativos de lengua japonesa a instituciones extranjeras, principalmente
universidades asiaticas. Sobre el motivo de esta iniciativa, el MOFA (1968) argument6
que aumentaba el interés extranjero por el idioma y los estudios japoneses segun avanzaba
el crecimiento econdomico de Japon y que enviaba a los docentes japoneses especialmente
a los paises de sudeste asiatico para responder a su demanda de crear cursos de idioma
japonés o de estudios japoneses. Especificamente, en el mismo afio, el MOFA contaba
con 15 profesores japoneses en 5 universidades de Tailandia, Filipinas, Hong Kong,
Malasia e Indonesia, que impartian clases sobre el idioma o alglin aspecto especifico de
Japon. Ademas, apoyaba econdmicamente diferentes centros educativos que existian en
Tailandia, Nepal, Vietnam, Camboya, India, Pakistan, Iran, Ceildn, Filipinas, Hong Kong,
Indonesia, Australia, Suiza, Austria, Canada, Argentina, Pert, Brasil y Uruguay, para que
estos pudieran crear o continuar cursos del idioma japonés bajo las instrucciones del
MOFA, aparte de repartir gratuitamente 12,319 ejemplares de libros de texto en Indonesia,
India, Corea del Sur, Vietnam, Hong Kong, Reptblica de China, Estados Unidos, Canada,
México, Peru, Noruega, Austria, Dinamarca, Francia, Yugoslavia, Suecia, Suiza, Grecia,
Paises Bajos, Alemania, Checoslovaquia, Rumania, Italia, Reino Unido, Australia y

Nueva Zelanda.

Respecto a la naturaleza de estos proyectos culturales realizados a partir de la segunda
mitad de los 60, los investigadores apuntan un cambio de actitud del Gobierno Japonés:

Oki (2003) indica que se le dio mayor importancia a la presentacion de las artes
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tradicionales de Japon al mundo y al amplio intercambio con diferentes artistas que
permitirian a Japon contribuir a la creacion artistica a nivel mundial y promocionar su
imagen como pais desarrollado y saliente de su antigua tradicién; mientras Watanabe
(2011) sefiala que, teniendo como trasfondo el crecimiento econdémico, se generaron en
esta época muchas opiniones positivas que apuntaban los méritos del sistema social de
Japén y que, como consecuencia de este tipo de autorreconocimiento, la diplomacia
publica también adquirié un cardcter mas activo, presentando al mundo un mayor abanico

de atractivos culturales que poseia el pais.

Fue en tal contexto cuando se crearon dos entidades importantes para la promocion de la
cultura japonesa que siguen activas hoy en dia: la Agencia de Asuntos Culturales (Bunka
chd X 1L /T) y la Fundacioén Japon (Kokusai koryu kikin E & % it % 4 : también
abreviado como JF a partir de las siglas en inglés). La primera fue resultado de una fusion
del Bur6 de Asuntos Culturales (Bunka kyoku X 1t %)) del Ministerio de Educacion,
Ciencia, Deporte y Cultura y la Comision para Proteccion de Propiedades Culturales
(Bunkazai hogo iinkai Xt Bf#% 3% Z& B £), y su objetivo es promover y difundir la
cultura, conservar y utilizar las propiedades culturales, ademas de realizar tareas
administrativas estatales relacionadas con las religiones.® Su actividad incluye el
intercambio cultural internacional y, en los primeros cincos afios de su existencia, ademas
de organizar conferencias internacionales o intergubernamentales sobre la politica
cultural o la proteccion de propiedades culturales en coordinacién con la UNESCO,
realizd cuatro exposiciones sobre las artes japonesas antiguas en Suiza, Alemania del
Oeste y Estados Unidos. Sin embargo, la misma agencia reconocia en esta época que su
actividad se realizaba con el objetivo de aportar encanto y riqueza mental a la vida del
pueblo para que Japon fuese una auténtica nacion cultural (Agency for Cultural Affairs
of Japan, 1973), y la mayoria de los proyectos trataban sobre la formacion o la distincion
de los artistas, la organizacion o la subvencion de proyectos domésticos relacionados con
la cultura nacional o regional, la instalacion o la conservacion de instalaciones culturales,
la seleccion o la proteccion de propiedades tangibles e intangibles o de monumentos o
lugares historicos, etc. Por ello se puede concluir que su actividad daba mayor

importancia a la promocion cultural dentro del pais.

51 House of Representative, Japan:

https://www.shugiin.go.jp/internet/itdb_housei.nsf/html/houritsu/05819680615099.htm (consultado: 1 de julio de

2022)
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Por lo contrario, la entidad nacida como especializada en la promocién cultural en el
exterior fue Fundacién Japdn, organismo bajo la jurisdiccion del MOFA que se
consideraba “el nucleo para proyectos de intercambio cultural internacional” (“E & Xt
RAFEDOFZAIKR”). En el afio fiscal del 1972, se registr6 un gran aumento
presupuestario de este ministerio para afianzar las relaciones publicas con el proposito de
mejorar el entendimiento internacional hacia Japon y fomentar diferentes actividades del
intercambio cultural internacional, incluyendo una inversion especial por el importe de 5
billones de yenes para la creacion de esta fundacion. Su mision oficial se establece como
“llevar a cabo proyectos de intercambio cultural internacional de manera eficiente para
cultivar la comprension de paises extranjeros hacia Japon, fomentar el entendimiento
mutuo internacional y promover las relaciones amistosas internacionales y, en lo sucesivo,
mejorar la cultura del mundo y contribuir al bienestar humano” (“E I R L % &4, H 43
EICHTL2#EOREBE RS, ERAEEREL B ET LIV BB RTHRELR
L0, BB XIERAFELDERNIATLD, EoTH RO boE LR INASE
DIBHICEBRT LY % B 8)Y T57)% y esta comprometida a realizar las siguientes

tareas:

1) Envio e invitacion de personal con el objetivo del intercambio cultural internacional

2) Apoyo y mediacion para los estudios japoneses en el exterior y la difusion de la lengua japonesa

3) Realizacion, apoyo y mediacion de los eventos con el objetivo del intercambio cultural internacional
y asistencia para los mismos

4) Elaboracion, coleccion, intercambio y difusion de materiales para presentar la cultura japonesa hacia
el exterior u otros necesarios para el intercambio cultural internacional

5) Estudios e investigacion necesarios para realizar el intercambio cultural internacional®

Sobre el motivo de la creacion de esta Fundacion, Watanabe (2011) y Zhang (2016),
sefialan la tension que existia entre Japon y Estados Unidos. En esta época, aparte de los
problemas del control sobre la exportacion japonesa de textiles a Estados Unidos o del
desequilibrio comercial y el cambio las politicas econdmicas y diplomaticas de Estados

Unidos en 1971 ampliamente conocido como “Nixon Shock”, las relaciones entre estos

52 House of Representatives, Japan:

https://www.shugiin.go.jp/internet/itdb_housei.nsf/html/houritsu/06819720601048.htm (consultado: 1 de julio de
2022)

53 Traduccion propia de la informacién publicada por Ministry of Foreign Affairs of Japan, 1972
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paises experimentaban momentos complicados de discordancia; ante tal situacion, el

entonces ministro de Asuntos Exteriores, Takeo Fukuda, declar6 lo siguiente:

[...] En los ultimos afios, esta aumentando el interés por Japon en diferentes paises extranjeros, pero al
mismo tiempo, parecen estar generandose sentimientos de precaucion sin sentido o malentendidos
injustos en distintas partes. Estamos en una situacion donde se escuchan criticas alegando que la
actividad exterior de nuestro pais se concentra exclusivamente en la bisqueda de beneficios econémicos
o incluso voces que se preocupan por el resurgimiento del militarismo japonés. En tal situacion, es un
deber urgente para nuestra diplomacia transmitir al exterior la posicion correcta de nuestro pais, que
anhela ser una nacidén pacifica y cultural, y tratar de eliminar los reconocimientos erroneos.
Especialmente, en el caso de nuestro pais, teniendo en cuenta que resulta dificil la comunicacion con
paises extranjeros por nuestra tradicion cultural peculiar y las barreras lingiiisticas, considero este asunto
alin mas necesario y urgente.

“LAFVEANFBERICEIET AR BEQIIYAIIEH L) 22550 TH)ET 2N BEIZ BT @IZPL
LEERQOCTELBBESHAL22HL IO NLDTHNET bW E OIS E BN R FE
A2 DB RIRT LT LMFIC, X5121L, BAFE X ROREBLRRTLE TOHNNLKRILTHY
T, 20N FIIHE), FPRER, XILEREE®TL20PEDELVEREZHINAZL, BT
RBMOILRKZOUDHLILIL, VI RIZLS>TORH THNET FIZHPEDOH &, BREFOXILEY =
MELEEZEOREDES, SMEYOERRBENRBELILEEZLTNIL, ZO2XIE, —Z2)LENOEE
ERTLEDLEZLDOTH)ET )

En estas palabras se perciben de manera palpable las expectativas del Gobierno de Japon,
que buscaba moderar la tension internacional causada por problemas econdmicos a través
de los proyectos de intercambio cultural promovidos por la JE. De hecho, seguin Watanabe
(2011), esta institucion oficial, cre6 de manera sucesiva varias sucursales en el Sureste
Asiatico en la década de 1970 con el fin de mitigar las fricciones causadas por la
expansion econdmica nipona en los mercados de dichos paises; por ejemplo, en el caso
de Indonesia, en 1974 se abrid una sucursal de la JF en Yakarta justo después de las
revueltas antijaponesas llevadas a cabo por ciudadanos indonesios y, tras el desarrollo de
sus proyectos culturales, en 1978 se habia recuperado la confianza del pueblo indonesio
hacia Japon, tal y como demuestra el resultado de la encuesta realizada en el mismo afio
que indicaba que el 78% de la muestra manifestaba su confianza en Japon como un pais
amigo (Kotani, 2012).

54 National Graduate Institute for Policy Studies & Tokyo University:
https://worldjpn.grips.ac.jp/documents/texts/fam/19720129.SXJ.html (consultado: 1 de julio de 2022)
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Para implementar sus tareas, la recién inaugurada JF contaba con una sede central en
Tokio y una oficina en Kioto; en el exterior poseia, aparte de los dos institutos
anteriormente mencionados de Roma y de Colonia, tres oficinas en Nueva York, Londres
y Buenos Aires. Esta institucion especializada en el intercambio internacional, con mayor
presupuesto que el KBS y en una estrecha coordinacion con el MOFA, empieza a
desarrollar programas en los &mbitos culturales, académicos y lingiiisticos, aprovechando
su red tanto nacional como internacional, aumentando cada afio su presupuesto como se
puede observar en el grafico III (The Japan Foundation, 2006), e inaugurando en la misma
década mas oficinas en Washington (1973), Yakarta (1974), Bangkok (1974), Paris (1975),
San Paulo (1975) y Camberra (1978) (The Japan Foundation, 1990).
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Grafico III: Presupuesto anual de la JF en 1972-1999%

Ademas, cabe mencionar que, como se refleja en el grafico III, la JF contribuy6
enormemente a incrementar el numero y diversificar los tipos de programas de la
diplomacia publica japonesa, presentando no solo aquellos convencionales de las artes
tradicionales o contemporaneas niponas, incluidas las artes marciales que habian sido
anteriormente descartadas como contenidos al comenzar a enviar a varios instructores de
judo o de kendo a distintos paises desde 1973, sino también las artes occidentales como
la orquesta o el balé, mostrando de tal modo el alto nivel de los artistas japoneses capaces

de competir en el escenario artistico internacional.

55 Elaboracion propia segun los datos publicados por The Japan Foundation (2006)
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[rganizacian o apoyn expaos. en exterior

Total 1972-
M g8 1984 | 1985 | 1986 | 1987 | 1388 Total
Intercambio personal
(Envio) ELEEN 28 35 35 42 39 ST
14180 189 2389 a4 T 478 2,963
Largo plazo
Corta plazo 1L609A | 197|  212| sk | 1m0 187 2,573
12794, 07 46 9z a3 115 1,752
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TAZM 123 119 || -1 -
Profesores de secundaria e Instituto AN, 33 11 | | b | 136 | 154 1.540
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Otros grupos KTRA 72 77 78 7 al 453
Idioma y estudios japoneses ot 108 i 1 o m 1.541
(Idioma japonés) 260 45 4 48 45 55 497
62MF 5 20 2l 22 21 151
Envio de especialistas arfE 16 11 1 1 14 135
Envio de asesores M T00% | 13,069 | 17,532 | 21,240 | 17,859 TR 715
Invitacidn a docentes B5E A, 3 & a4 &b fil hzE
o _ _ a0 8, 10 10 11 14 13 148
Invitacidn a estudiantes con mejores notas G 04 110 136 115 14% 1.130
Subvencidn para honorarios de docentes
Subvencidn para concursos de oratoria £11F 1 3 d | o 54
5% a 4 & q ] 41
(tras subvenciones 1784 78 4 a2 % an 931
Elaboracian de materiales didacticos 24t 30 1l 50 31 4D 478
Realizacitn Examen Noken 58 g 6 5 5 10 70
(Estudios Japoneses) Gai B 10 10 10 ag 121
Envio de profesores para cursos 2L0H 38 4 i2 43 o8 435
2064 17 16 19 16 17 )|
Invitacidn a docentes 187 666# | 15,462 [ 12,111 | 12,791
' o # 244 il
Subvencidn estudios japoneses 350 205 e 417 4410 L2 2 4k
Intercambio artistico
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1, 8229 170 141 a3 a1 112 2. 319
Participacian exposiciones intl. 434 xr 12 12 n 24 152
_— ) 17§ 10 15 15 2B 2B 116
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404F b 4 10 a 10 26

Esquema VII: Actividades realizadas por la JF en 1984-1988%6
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Asimismo, entrando en la década de 1980, empiezan a registrarse casos de éxito mundial
de los programas organizados por la JF, entre los cuales destaca la “Gran Exposicion de
Japon: Arte de la época Edo 1600-1868” (The Great Japan Exhibition: Art of the Edo
Period 1600-1868) celebrada en Londres. Esta exposicion coorganizada con la Royal
Academy de Reino Unido que se inaugur6 en octubre de 1981, en la que se presentaron
500 obras artisticas japonesas de la época premoderna, incluidos algunos tesoros
nacionales, finalizd en febrero de 1982, batiendo el récord de 523,005 visitantes: segin
Sir Hugh Casson, el entonces Presidente de la Royal Academy (1984), fue uno de los
eventos mas excitantes en la historia de la Academia, consiguiendo el mayor nivel de
cobertura de los medios y del alcance de los eventos relacionados y también los elogios
mas calidos tanto por la exhibicion de las obras como por la produccion del catalogo y de

las publicaciones asociadas.

Ademas, a esta muestra del arte japonés acudieron los VIPs de la época tanto britanicos
como internacionales: Margaret Thatcher, primera ministra de Reino Unido; Peter
Carington, ministro de Asuntos Exteriores de Reido Unido; Carlos, principe de Gales;
Indira Gandhi, primera ministra de la India; Amintore Fanfani, presidente de Italia; o
Yoram Aridor, ministro de Finanzas de Israel, entre otros. Se convirtio de tal modo en un
proyecto de dimensiones colosales no solo para acercar los atractivos de Japon al publico

general britanico sino también a los mandatarios del mundo.

En la misma década de 1980 se generaron nuevas iniciativas para fortalecer la diplomacia
publica desde las sedes centrales de las instituciones responsables dentro de Japon
también: en 1984, el MOFA realizé una reforma institucional para abolir el Burd de
Informacion Publica y Asuntos Culturales y crear las nuevas oficinas del Departamento
de Asuntos Culturales (Bunka koryt bu X {t. & /it #1), el Secretario de Prensa / Director
General de Prensa e Informacion Publica (Gaimu hodo kan #}#5#{:8 B') y la Division
de Prensa Internacional (Kokusai hodo ka [ I #:8 3R).

Por otra parte, la JF, en colaboracion con la asociacion Japan Educational Exchanges and
Services (Nihon kokusai kydiku shien kyokai B A& E ¥ F L4 #4), inicid en 1984
el Examen Oficial de Nivel de Lengua Japonesa, donde se presentaron unos 7.000
estudiantes del idioma japonés de todo el mundo. En 1989, para dar respuesta a la
creciente demanda de aprendizaje lingiiistico, se establecido el Instituto de Lengua
Japonesa, Urawa (Nihongo kokusai senta H 7 3% E % £ ¥ —) en Saitama, que aun hoy

en dia ofrece programas de formacién para los docentes del idioma japonés y lleva a cabo
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0 apoya la creacion de materiales didacticos para fomentar la ensehanza de este idioma
en el exterior.>’ Mas tarde, en 1997, se fundd otro centro similar en Osaka, el Instituto de
Lengua Japonesa, Kansai, donde se organizan cursos de japonés especializados para
diplomaticos, funcionarios o investigadores, asi como programas de visita a Japon para
estudiantes del idioma japonés.®® Aparte de estos centros domésticos, se inauguraron
sucesivamente sucursales en paises que no habian sido especialmente cercanos a Japon
hasta la fecha, incluyendo paises en via de desarrollo: Los Angeles (1983), México (1987),
Kuala Lumpur (1989), Toronto (1990), Budapest (1991), Nueva Delhi, Beijing (1994), El
Cairo (1995) y Manila (1996).

Para sostener y ampliar este tipo de proyectos, como se observa en el grafico III, se
asignaba a esta fundacion un presupuesto cada afo mayor. El incremento al entrar en la
década de 1990 fue especialmente extraordinario, y coincidié con la apertura del Centro
Japonés Americano (Nichibei senta B K+t > % —) en 1991, cuya fundacion coincidio
con una etapa dificil de las relaciones nipo-norteamericanas, caracterizada por las
fricciones comerciales y los sentimientos negativos reciprocos entre los dos pueblos. El
centro tenia por objetivo realizar proyectos conjuntos entre ambos paises y estrechar las
relaciones bilaterales®, y constituye otra muestra de la gran expectativa del Gobierno de
Japon hacia el intercambio cultural como un motor importante para mejorar las relaciones

deterioradas debido a los problemas econémicos o comerciales.

En resumen, los programas de la diplomacia publica desarrollados en la segunda mitad
del siglo XX se enfocaron en la presentacion de la alta cultura nipona, empezando primero
con las artes tradicionales como el kabuki o el noh, y después con las artes occidentales
como la orquesta o el bal€, a través de las cuales buscarian primero divulgar una imagen
del Japon como pais moderno y avanzado, y después mejorar las relaciones deterioradas

debido a los problemas econémicos o comerciales.

No obstante, al entrar en el siglo XXI este tipo de politica cultural japonesa hacia el
exterior comienza a mostrar otras facetas con iniciativas alternativas, las cuales se

expondran en el siguiente apartado.

57 The Japan Foundation: https://www.jpf.go.jp/j/world/japan.html#b (consultado: 1 de agosto de 2022)
%8 The Japan Foundation: https://www.jpf.go.jp/j/kansai/ (consultado: 1 de agosto de 2022)
% The Japan Foundation: https://www.jpf.go.jp/cgp/notice.html (consultado: 1 de agosto de 2022)
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2.2.2. Elsiglo XXI: La estrategia del Cool Japan y la irrupcién de la cultura pop

En los apartados anteriores, hemos descubierto el mayor interés del Gobierno de Japon
por la diplomacia publica después de la Segunda Guerra Mundial y el mayor presupuesto
invertido para desarrollar programas culturales cada vez mas diversificados. Esta
tendencia no fue exclusiva del siglo XX. Entrando en el siglo XXI, el modelo exitoso de
Cool Britannia daria inspiracion a la formacion del ntcleo de la diplomacia publica
190;

japonesa actual®: el Cool Japan. Esta estrategia nacional busca promocionar atractivos

de Japon que se consideren o que se puedan considerar cool por parte del publico mundial
CBERNSTT7 =L (>0 JERZLNL (XD RREDHLEDEZEL) B AD
77 17), sin embargo, originaria del concepto expresado en el articulo “Japan’s Gross
National Cool”, publicado por McGray (2002) en la revista estadounidense Foreign
Policy. El analisis acentud que Japon, pese a que en el momento afrontaba problemas
politicos y econdmicos, recobraba su poder en el ambito cultural, ya sea la musica popular,
los electrodomésticos, la arquitectura, la moda, el anime o la gastronomia, adquiriendo
una mayor influencia que en la década de 1980 en la que ostentaba el poder econéomico.
Este articulo, al siguiente ano, fue traducido al japonés para la revista doméstica Chiio
Koron (¥ 2 %) y tuvo una resonancia social importante en Japon (Sasaki, 2010;
Iwabuchi, 2015). Ademas, Nye (2004), partiendo de esta opinion presentada por McGray,
apunt6d que Japon contaba con el mayor potencial de soft power entre todos los paises
asiaticos y que, cumpliendo con la modernizacion y alcanzando el mismo nivel salarial y
tecnologico que los paises occidentales, demostraba que un pais desarrollado podia
mantener su propia cultura. En concreto, aparte de mencionar diferentes logros de Japon
en ambitos como la tecnologia, el turismo o la asistencia al desarrollo, Nye explica el

atractivo cultural de Japon de la siguiente manera:

The decade-long economic slowdown of the 1990s tarnished Japan's reputation, but it did not
erase the nation’s soft-power resources. Japanese manufacturers rule the roost in home video
games. Japanese images dominated children’s dreams quite handily over the last five years with
their mix of cuteness and power. Pokémon cartoons are broadcast in 65 countries, and Japanese
animation is a huge hit with American filmmakers and teenagers. Its style has spilled over into
American design trends as well. Japan’s popular culture was still producing potential soft-power
resources even after its economy slowed down. Japanese cultural attraction is not limited to its

pop culture. Japan’s traditional arts, design, and cuisine have long found followers outside the

60 Cabinet Office of Japan de Japén ( N P4 /¥ ): https://www.cao.go.jp/cool_japan/kaigi/cj/5/pdf/siryou2-1.pdf
(consultado: 1 de septiembre de 2022)
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country. Authors like Nobel Prize-winning Kenzaburo Oe have wide international audiences. In
film, Akira Kurosawa is considered one of the great directors of all time. In classical music, Seiji
Ozawa, the former director of the Boston Symphony, is widely renowned. Japan also benefits
from the cultural attractiveness of its traditional spiritual disciplines such as Zen Buddhism and

the martial arts.%!

De acuerdo con McGray (2002), Nye afirma que, a pesar de que Japdn experimentaba
una recesion econdomica, sus productos culturales, no solo aquellos pertenecientes a la
cultura pop como los videojuegos o el anime, sino también los convencionales como las
artes tradicionales, el disefio, la gastronomia, la literatura, el cine o la musica clasica, o
incluso los espirituales como el zen o las artes marciales, forman recursos que potencian

el soft power del pais.

Ante esta valoracion positiva hacia el potencial de la cultura popular japonesa por parte
de las autoridades internacionales en la politica exterior, el Gobierno de Japoén, hasta
entonces inconsciente de la importancia que posee este tipo de cultura, se percatd de su
valor por primera vez (Sasaki, 2010), lo que le llevo a crear en 2004 la Mesa Redonda
para la Promocion de la Diplomacia Cultural, invitando a diferentes expertos de los
sectores tanto publico como privado. Segun el informe final titulado “Crear Japon, Nacion
Pacifista de Diplomacia Cultural” (“Bunka gaikd no heiwa kokka” nihon no s6z6 wo X
Ib2h RO FFaE K 1B ADEE %), en dicha mesa redonda se especificaron los tres
objetivos de la diplomacia cultural de fomentar la comprension hacia Japon y mejorar la
imagen nacional; cultivar el entendimiento mutuo y la confianza entre diferentes culturas
o civilizaciones para evitar conflictos; y contribuir a crear valores o ideas comunes a toda

la humanidad. Asimismo, se establecieron los siguientes tres ejes principales de accion:

1) Transmision
“En busca del “Cool del Siglo XXI7%?, comenzando con la difusion del idioma japonés, de la cultura pop
o del arte moderno, formaremos activamente la “generacion del anime japonés” en el mundo y

desarrollaremos su interés por la cultura japonesa de manera mas profunda y amplia.

61 Nye (2004), p. 86

62 “Cool del Siglo XXI”, seglin explica el mismo informe, se define como “presentar la diversidad de la cultura
japonesa como un modelo social que el mundo deberia desarrollar, al ser algo que crea una vida material y mentalmente
rica de manera sostenible y en armonia con la naturaleza o el medio ambiente, vinculandose con la busqueda de la
felicidad dentro de la vida cotidiana a través de valores como lo interesante, lo divertido, lo bello o lo sano.” (“ % # %
BAXLZ, maS, BLS AL RELYGALETOFTOFRERICERICHL)LNS, B BEFIZHRLRR
LAl oo, FayyCmallhT28ntEFE ) LT OKEDTHLL ), AP INDLERIE LS
— oD AW LETILLL TR L TON(IE).
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2) Recepcion

Recibiremos activamente a los actores de intercambio cultural de distintos ambitos y mediante la
“recepcion creativa”, transformaremos Japon en un punto vital para la creacion cultural.

3) Convivencia

Transmitiremos el mensaje universal de Japon del “espiritu de respetar la armonia y la convivencia” y

seremos el puente entre diferentes culturas y valores.5

Se podria decir que fue a partir de este momento cuando el Gobierno de Japén se
comprometié oficialmente a utilizar en su diplomacia publica, junto con otros recursos
convencionales, la cultura pop® producida por el sector privado, la cual se habia
desarrollado como negocio en la recesion de la década de 1990 hasta llegar a ser
reconocida como industria clave de Japon por parte del gobierno, pero se consideraba

solamente como una mera diversion para el publico infantil (Uchida, 2007).

Ademas, fue en esta etapa cuando las oficinas encargadas de la diplomacia publica del
MOFA, el Departamento de Asuntos Culturales, el Secretario de Prensa / Director General
de Prensa e Informacion Publica y la Division de Prensa Internacional, con el fin de
mejorar la imagen nacional en el exterior y hacer un uso estratégico del atractivo de la
cultura japonesa como soft power en la diplomacia, se convierten en el Departamento de
Diplomacia Publica (Koho bunka koryd bu J #R X 1t & it %R : “Public Diplomacy
Department™) y el Director General de Prensa y Relaciones Publicas (Gaimu hodo kan
5} % #% 38 B : Press Secretary / Director-General for Press and Public Relations) en 2004,
introduciendo por primera vez en el nombre oficial inglés el término de public diplomacy.
Nakamura (2014) apunta que fue a partir de este afio cuando el MOFA empez6 a emplear
de manera consciente la expresion de k6ho bunka gaiko (J~ 3R X AL #h X : 1it. “diplomacia
de relaciones publicas y de cultura”) como traduccion de “diplomacia publica”. En este
uso terminologico llama la atencidon que, a diferencia de los otros paises de la sinoesfera
como China o Corea del Sur que lo traducen literalmente empleando vocablos
correspondientes a “diplomacia” y “publica” en sus idiomas (2 # %t % en chino® y

523l en coreano®), en el caso de Japon se intercala la palabra bunka (X 1t.:

83 Traduccion propia de la informacion publicada por Cabinet Office of Japan:

http://www.kantei.go.jp/jp/singi/bunka/dai7/7siryou2.pdf (consultado: 1 de febrero de 2022)

64 La Oficina del Gabinete de Jap6n, dentro del mismo informe, nombra como componentes de la cultura pop el manga

(% 77), el anime (7 =X), los videojuegos (7 — £), la musica (& %), y las series televisivas (K7 <), entre otros.

65 Ministry of Foreign Affairs of the People’s Republic of China:
https://www.mfa.gov.cn/web/wjbzhd/202001/t20200115_360324.shtml (consultado: 1 de julio de 2022)

66 Ministry of Foreign Affairs of the Republic of Korea: https://www.mofa.go.kr/www/wpge/m_22713/contents.do

(consultado: 1 de julio de 2022)
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“cultura”), concepto que en el término original no aparece, pero describe bien la
naturaleza de la diplomacia publica del pais que da mayor importancia al uso de recursos
culturales, como afirmaba el propio MOFA al crear el Departamento de Asuntos
Culturales citado anteriormente. De hecho, seglin un estudio estadistico de Uchida (2006)
sobre los proyectos culturales realizados por 16 distintas embajadas de Japon en el
exterior, donde se clasifican segin su naturaleza en los cinco grupos de “intercambio
artistico”, “intercambio académico”, “ensefanza del idioma japonés”, “intercambio

personal” y “intercambio deportivo”, el 77.6% de la totalidad pertenecia al primero.

Ademas, segun revela otra investigacion de Uchida (2007), entre los realizados por las
embajadas japonesas en Estados Unidos, Reino Unido, Francia, China, Corea del Sur,
Australia, Alemania, Austria, Malasia, Singapur, Canadé, México, Paises Bajos, Turquia
y Suecia desde abril de 2003 hasta marzo de 2004, el 60.8 % trataba sobre la cultura

tradicional y el 39.2% sobre la cultura moderna, como se refleja en el esquema VIII:

Cultura tradicional Cultura moderna
Categoria Numero de | Porcentaje Categoria Numero de | Porcentaje
proyectos proyectos
Musica 117 11.6 Musica 45 4.5
Artes 65 6.5 Artes 35 3.5
escénicas escénicas
Pintura 23 2.3 Pintura /| 98 9.8
Fotografia /
Artesania
Artesania 76 7.6 Vestimenta 6 0.6
Ceramica 6 0.6 Anime / Manga | 38 3.8
Ceremonia del | 46 4.6 Cine 140 13.9
té / Ceremonia
del incienso
Caligrafia 25 2.5 Cine digital 3 0.3
Ikebana /| 68 6.8 Arte digital 2 0.2
Bonsai
Haiku / Tanka | 8 0.8 Gastronomia 27 2.7
Vestimenta 19 1.9
Go / Shogi 6 0.6
Jardin /| 14 1.4
Arquitectura
Estilo de vida | 76 7.6
Deporte 38 3.8
General 24 2.4
Total 611 60.8 Total | 394 | 39.2

Esquema VIII: Tipologia de programas culturales realizados por las embajadas japonesas®’

67 Traduccion propia del esquema elaborado por Uchida (2007)
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Segun este resultado, el 3.8% de todos los programas culturales fue sobre la cultura pop
y se percibe que, de acuerdo con la voluntad del Gobierno que se publicaria unos meses
mas tarde, ya en esta época el MOFA empezaba a desarrollar esta nueva iniciativa de
modo gradual. Ademas, segun el resultado de la encuesta sobre la difusion de la cultura
pop japonesa que se llevd a cabo en 2005 a las embajadas japonesas en Corea del Sur,
China, Bangladesh, Brunéi, Vietnam, Nueva Zelanda, Estados Unidos, Costa Rica,
Republica Dominicana, Venezuela, Bolivia, Paises Bajos, Espafia, Finlandia, Francia,
Rusia, Israel, Libano, Oman, Kuwait, Kenia y Tanzania, dieciocho de ellas contestaron
que este tipo de cultura estaba “difundida”, una de ellas “mas o menos difundida” y solo
tres (Kenia, Bangladesh y Tanzania) “no difundida”. Sobre los contenidos especificos de
la cultura pop divulgada en dichos paises, 19 embajadas mencionaron la popularidad del
anime, y trece, la del manga. Ademas, ocho sefialaron la correlacion entre la popularidad
de la cultura pop y el aprendizaje del idioma japonés, argumentando que estaba
aumentando el nimero de jovenes que estudiaban el idioma para poder disfrutar de las

versiones originales de manga o anime.

Segun Iwabuchi (2015), fue en esta etapa en la que se realizaban debates activos, tratando
sobre una mayor promocion exterior de la cultura mediatica japonesa de manera
sistematica, cuando naci6 en 2006 el concepto de “diplomacia de cultura pop” (poppu
karucha gaiko 7 71)LF +—% X)) definido por el MOFA de la siguiente manera:

El Ministerio de Asuntos Exteriores, con el fin de fomentar un mayor entendimiento y confianza hacia
nuestro pais, aparte del arte y la cultura tradicional que hemos utilizado desde hace tiempo, empleamos
la cultura pop, encabezada por el anime o el manga que son populares entre jovenes del mundo en los
ultimos afios, como una herramienta principal para la diplomacia cultural.

(M FE T, BPBEIZR T L) —BOEBCREBER LD, FERMNLR) LT CWLIZHE L &
Mz, S F#REEFEDOHMTARDEGNT =X 2V HEDCHPLRY 77V F v —E XA R
DEZELY—IVLTEARALTWES, )8

A través de esta explicacion oficial, se entiende que el gobierno tomé la decision de
posicionar la cultura pop como un recurso principal de la diplomacia publica nipona,
sacando partido de su alta popularidad para contar con un mayor apoyo internacional
hacia Japon. De hecho, las misiones diplomaticas también comenzaron a introducir la

cultura pop dentro de sus programas culturales.

68 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/gaiko/culture/koryu/pop/index.html

(consultado: 1 de septiembre de 2022)
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De acuerdo con esta posicion, el entonces ministro de Asuntos Exteriores y posterior
primer ministro, Asd Tard, en una conferencia que impartié en la Universidad de Digital
Hollywood en 2006,%° reconocié que las opiniones publicas tenian una mayor influencia
sobre la diplomacia en un mundo en proceso de democratizacion, y profesé su voluntad
de promocionar de manera mas dindmica la cultura moderna encabezada por el anime y

el manga con el proposito de mejorar la marca pais.

Ademas, unos meses mas tarde en el mismo afio, el MOFA, tras varios debates mediante
su Mesa de Trabajo de la Cultura Pop (Poppu karucha senmon bunkai v 777/l F+—
& FEk £), reconocid la gran posibilidad que poseia la cultura pop dentro de la
diplomacia publica japonesa para conseguir mayor apoyo internacional hacia Japon y
planted especificamente sistemas de asistencia oficial para que las compafias
relacionadas con la cultura pop pudieran extender sus actividades al extranjero. Por otro
lado, proporcioné informacioén a las mismas de las oportunidades para presentar sus
contenidos, convirtio el interés internacional en la cultura pop en el mayor en los asuntos
globales de Japon, y cred estrategias de coordinacion dentro del Gobierno para

implementar las iniciativas mencionadas.”®

Teniendo en cuenta estos planteamientos, el MOFA inici6 sucesivamente una variedad de
iniciativas basadas en la cultura pop. En el mismo afio de 2006, al considerar que “el
cosplay, mundialmente popular en los Gltimos afios, ayuda a muchas personas de distintos
paises, sobre todo a los jovenes, a ampliar su interés y entendimiento hacia Japon,
permitiéndoles participar en el intercambio internacional” (“3T & # R &892 A QD &\ 2
ATUL, R HRBEDE R B2, 5{DARXNB RO QY IBEZ RS, BER
TUIZEBE T 550 F2E->CU0E$) y que esto “concuerda con el criterio de utilizar la
cultura pop para la diplomacia cultural de manera activa” (“R» 777 F v —%FE AR 87 (2
XALSF RIZER T L2\ 126 KT 57), empezo a otorgar apoyo nominal al evento
privado de World Cosplay Summit y cre6 el Premio del Ministro de Asuntos Exteriores
para sus ganadores, convirtiéndose posteriormente en uno de los miembros organizadores
de la cumbre’®. En 2007, con el objetivo de difundir la cultura del manga en el exterior y
dar a conocer los méritos de los dibujantes que contribuyen al intercambio cultural

internacional, cre6 el International Manga Award, donde premia las mejores obras e invita

89 Aso Taro (2006): http://www.aso-taro.jp/lecture/kama/2006_6.html (consultado: 1 de julio de 2022)
0 Ministry of Land, Infrastructure, Transport and Tourism of Japan:
https://www.mlit.go.jp/kokudokeikaku/souhatu/h18seika/0lanime/01_sousei_08honpen2.pdf (consultado: 1 de julio
de 2022)
"l Ministry of Foreign Affairs of Japan:
https://www.mofa.go.jp/mofaj/gaiko/culture/koryu/pop/cos p/summit2011.html (consultado: 1 de julio de 2022)
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a sus autores a Japon en colaboracion con la JF'2. En 2008, con el propésito de proyectar
obras de anime japonés, fomentar su entendimiento en distintos paises, presentar al
mismo tiempo distintos aspectos de la cultura japonesa y despertar el interés por Japon
en si, nombro “Anime Ambassador” al internacionalmente conocido personaje de dibujos
animados Doraemon para que participara en eventos culturales organizados por las

misiones diplomaticas japonesas en el exterior’2,

Paralelamente, en esta misma época, se estaba dando forma al Cool Japan. Esta nueva
iniciativa nacional, que comparte el mismo espiritu de la diplomacia de la cultura pop de
emplear contenidos populares o potencialmente populares en el exterior, mientras esta
segunda busca cultivar valores intangibles como el entendimiento o la confianza para
formar opiniones publicas internacionales que podrian favorecer la posicion de Japon en
las relaciones exteriores, se centra en el efecto economico generado por la venta de
contenidos japoneses. De hecho, el Cool Japan inici6 oficialmente con la apertura de la
Oficina del Cool Japan (Kiru japan shitsu 7 —/L> v~ &) dentro del Ministerio de
Economia, Comercio e Industria de Japon (Keizai sangyo sho #% 7% % % ‘4. METI, por
su sigla en inglés) en 2010, desde la cual emprendieron politicas para apoyar de manera
global la estrategia de marca, la apertura de mercado, el mercadeo o la promociéon y
vinculacion de los artesanos, los creadores o las pymes al mercado internacional. El Libro
Blanco de Economia y Comercio Internacional de 2012 (Ministry of Economy,
Commerce and Industry, 2012), explica el trasfondo del inicio de la politica del siguiente

modo:

[...] Esta aumentando la valoracion hacia el Cool Japan encabezado por la moda, los contenidos, el
disefio o la artesania tradicional de nuestro pais. En tal contexto, tenemos una gran oportunidad de
obtener un nuevo motor para el crecimiento y crear empleos, industrializando el atractivo del Cool Japan
y promocionandolo en el mundo, sobre todo en Asia para atraer su turismo. Ante el cambio de entorno
que nos rodea, es una mision urgente construir nuevos modelos de negocios y promover el desarrollo
internacional para obtener mayores ingresos desde el exterior. Es preciso aumentar los valores afiadidos
de la industria japonesa dentro de la competencia global y fortalecer su poder competitivo, transmitiendo
el atractivo de la cultura japonesa al exterior de manera tanto directa como indirecta y adoptando los

elementos del Cool Japan que tienen como trasfondo la estructura industrial o el nuevo estilo de vida.

2 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https:/www.mofa.go.jp/mofaj/gaiko/culture/koryu/pop/manga/index.html
(consultado: 1 de julio de 2022)
8 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https:/www.mofa.go.jp/mofaj/gaiko/culture/koryu/pop/anime/index.html
(consultado: 1 de julio de 2022)
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Con esta declaracion oficial, el METI, desde 2011, en coordinacién con diferentes
instituciones administrativas como la Oficina del Gabinete (Naikaku P P4), el Ministerio
de Asuntos Interiores y Comunicaciones (Somu sho #2 # & ), el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Silvicultura (Norin suisan sho & #k7K & ‘&), el MOFA, la Agencia
de Turismo (Kanko chd #1.¢/7) y la Agencia de Asuntos Culturales (Bunka cho X {t.
IT), se dedica a organizar diferentes eventos enfocados en promocionar la moda, el anime,
el disefio, la artesania o la gastronomia del pais, invitando a los artistas o las empresas
que producen cada contenido.

Ademas, en el siguiente afio de 2012, se nombro6 a una Ministra encargada de la Estrategia
del Cool Japan (Kiru japan senryaku tanto daijin 7 —/L2 v/ V¥ EBJE H K ), y un
afio mas tarde, en 2013, se fundo el Cool Japan Fund (Kaigai juyo kaitaku shien kiko
sh% E B XEMAE /Karujapankiko 77—/ x2S #4%), un fondo publico-privado
bajo la supervision del METI. Al mismo tiempo comenzaron a organizarse conferencias
sobre el Cool Japan en distintas ciudades de Japon y en 2015 se present6 la denominada
“Iniciativa de colaboracion publico-privada de la estrategia del Cool Japan” (Kiiru japan
senryaku kanmin ky6do inishiatibu 7 —/L2 v/ SV BB R 81 =27 717), en la
que se concretd el plan de accion en tres fases de “transmision de informacién”,
“expansion en el exterior” y “promocion del turismo extranjero”. La expectativa era
contribuir a ampliar la economia japonesa mediante la transmision de informaciones
sobre el Cool Japan, que serviria para presentar productos y servicios en el exterior,
generar un mayor numero de admiradores de Japon y, en coordinacién con el programa
Visit Japan', aumentar el consumo interior gracias al incremento del nimero de visitantes
extranjeros a Japon (“7 — /L2 x XUICET L IEMBRE LA IO ou - —EZAD R H

4 Ministry of Economy, Commerce and Industry (2012)

5 TIniciativa que realiza la Agencia de Turismo de Japon (%% /7) desde 2003 para incrementar €l nimero de turistas
extranjeros que viajan a Japon, donde determina los paises potenciales e invita a las agencias de viajes o a los medios
de comunicacion para que creen paquetes de viajes a Japon, asi como programas o articulos sobre el pais (Ministerio
de Asuntos Interiores y Comunicaciones: https://www.soumu.go.jp/main_content/000303440.pdf (consultado: 1 de
julio de 2022)).
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PR TENERADIHLRIZET LT TR BMNIBITLBERT7 7V DILRY, 2N
FeCED v Ve i@ HIZLY), 3 BANE ARIT B RO WIZLL B ARE RN THHE
BIHRENTRZ DRI TES, )0 Ademas, en el mismo afio se fundé la Cool
Japan public-private partnership platform (Kiiru japan kanmin renkei purattofomu 7 —
W2 xRV B Ri#EY 77987+ —24), una plataforma encabezada por el Ministro de
Estrategia del Cool Japan y dos representantes del sector privado y formada por actores
relacionados, incluidos el viceministro de Asuntos Exteriores del MOFA y la JF. Dicha
plataforma poseia como objetivo fomentar la estrategia del Cool Japan y fortalecer la
coordinacion entre distintos actores tanto publicos como privados y organizar seminarios
o foros de intercambio entre diferentes entidades para optimizar su colaboracion y crear

nuevos negocios.’’

Teniendo en cuenta estas iniciativas especificas, podemos considerar que el Cool Japan
es un megaproyecto trazado por el Gobierno para revitalizar la economia japonesa
mediante la promocion de todas las producciones de la cultura japonesa en una estrecha
colaboracion entre los sectores publico y privado. Para implementarlo de forma eficiente,
se le asigna a cada componente misiones especificas; en el caso del MOFA, segtn el
régimen promocional de la estrategia del Cool Japan publicado por la Oficina del
Gabinete que ejerce como secretaria general del Cool Japan, desempefia en concreto el
papel de “transmision de la cultura japonesa y similar a través de las misiones
diplomaticas, etc.”, encargandose de tal modo de la fase de “transmision de informacion”
de las tres establecidas en la Iniciativa de colaboracion publico-privada de la estrategia
del Cool Japan de 2015. En otras palabras, a partir de este momento, a la diplomacia
publica que habia llevado a cabo el MOFA en la segunda mitad del siglo XX con el fin
de mejorar el entendimiento hacia Japon, se le agrego otra mision especifica de contribuir
al crecimiento econdémico mediante el Cool Japan. De hecho, en esta etapa, tras la
reforma institucional dentro del MOFA para transformar el Departamento de Diplomacia
Publica y el Director General de Prensa y Relaciones Publicas en el Director General de
Asuntos Culturales (Kokusai bunka koryil shingi kan [El FZ X 1t X L % 2 B : Director-
General for Cultural Affairs) y el Secretario de Prensa / Director General de Prensa y
Diplomacia Ptblica (Gaimu hodo kan #h#5 %38 ‘B : Press Secretary / Director-General
for Press and Public Diplomacy), coincidiendo con el establecimiento de la “Iniciativa de

colaboracion publico-privada de la estrategia del Cool Japan, en el mismo afio de 2015

6 Cabinet Office of Japan:

https://www.cao.go.jp/cool_japan/kaigi/senryakusuishin/pdf/20150617_initiative _honbun.pdf (consultado: 1 de
julio de 2022)

" Cool Japan public-private partnership platform: https://www.cjpf.jp/about (consultado: 1 de julio de 2022)
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se detectd un gran aumento del presupuesto del MOFA para las actividades de las
mencionadas oficinas: relaciones publicas, intercambio cultural y atencion a la prensa,

como se puede observar en el grafico I'V:
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Grafico IV: Presupuesto anual del MOFA para las relaciones publicas, el intercambio cultural y la

atencién a la prensa en 2009-20197

Este aumento de 50 billones de yenes en comparacion con el ailo anterior, segun el propio
MOFA, fue presupuestado bajo el concepto de “transmision estratégica en el exterior”
(Senryakuteki taigai hasshin ¥X #% &9 % 7} %8 12 ) con los objetivos de fortalecer la
transmision hacia el exterior y lograr el "correcto entendimiento" de la comunidad
internacional sobre asuntos considerados importantes por el gobierno, tales como la
proteccion de los territorios nacionales o el reconocimiento de hechos historicos;
transmitir diversos atractivos de Japon incluyendo las artes tradicionales y el Cool Japan
(fortalecer de modo fundamental el soft power); formar a personas amantes o conocedoras
de Japoén, fomentar la mejora del ambiente diplomatico y fortalecer la transmision
apoyada por “ventajas” como la red personal o los conocimientos que tienen las misiones
diplomaticas como “frente de transmision en el exterior”. Con estos objetivos en mente,

se propusieron las siguientes iniciativas concretas:

1) Transmision de la “figura correcta” de Japon

-Analisis de las opiniones publicas internacionales sobre Japon y fortalecimiento fundamental de la

8 Elaboracion propia segun los datos publicados por Ministry of Foreign Affairs of Japan:
https:/www.mofa.go.jp/mofaj/annai/shocho/hyouka/yosan_taiou.html (consultado: 1 de agosto de 2022)
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capacidad para la transmision en el exterior

-Fortalecimiento fundamental de think-tanks nacionales: aumento de subsidios para reforzar los think-
tanks sobre la diplomacia, como es el caso del The Japan Institute of International Affairs

-Simposios sobre la mujer (Organizacion anual del Global Summit of Women)

-Fortalecimiento de las relaciones publicas digitales: actualizacion de la red informatica, disposicion
multilingiie de las redes sociales o de las paginas web, relaciones publicas sobre AOD

-Fortalecimiento de la radiodifusion internacional

2) Mayor transmision de los diversos atractivos de Japon

-Fondos relacionados con las instalaciones de Japan House: creacion de bases para la diplomacia publica
en ciudades importantes

-Festivales de Japon: organizacion de eventos anuales para generar la simpatia hacia Japon a nivel
mundial

-Promocion de diversos atractivos de Japon (utilizacion eficaz de AOD): transmision de la marca Japon
(programas moviles sobre la marca Japon o la cultura japonesa realizados por las misiones diplomaticas,
incluyendo los relacionados con la gastronomia japonesa o realizados por los cocineros de las residencias
oficiales; apoyo para la actividad de los gobiernos prefectorales o de las pymes en el exterior; apoyo para
el desarrollo internacional del sistema japonés o de las tecnologias para la prevencion de desastres, el
ahorro de energia, etc.); apoyo para la difusion de contenidos audiovisuales japoneses en el exterior;
medidas para evitar el empeoramiento de reputacion en coordinacion con las regiones (afectadas del
Gran Terremoto del Este de 2011).

-Apoyo de las misiones diplomaticas para las empresas japonesas afincadas en el exterior: servicio de
apoyo para las empresas japonesas aprovechando los conocimientos exteriores de las misiones

diplomaticas

3) Formacion de personas amantes o conocedoras de Japon

-Ampliacion fundamental de centros educativos para la enseflanza del idioma japonés

-Ampliacion de intercambio para formar a personas amantes o conocedoras de Japon: construccion de
un nuevo marco enfocado en el descubrimiento y la formacion de personas amantes o conocedoras de
Japon, expandiendo de manera fundamental la cobertura geografica y personal

-Apoyo para estudios sobre Japon: apoyo para cursos relacionados con Japon en los lugares importantes
del mundo; fortalecimiento de las actividades de relaciones publicas politicas realizadas por los jefes de
misiones diplomaticas de manera moévil; creacion del sistema de practicas entre Japon y Estados Unidos,
envio a Estados Unidos y apoyo para jovenes investigadores (asunto acordado en la cumbre entre Japon

y Estados Unidos)
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4) Mayor fortalecimiento de la transmision por las misiones diplomaticas y sus directores

-Fortalecimiento de la capacidad de transmision de los directores de misiones diplomaticas:
fortalecimiento de recursos humanos incluida la contratacion de especialistas locales para apoyar o
reforzar la transmision realizada por los directores de misiones diplomaticas en el exterior para lograr

“una transmision que llegue al interlocutor”™

El MOFA, junto con la JF, comenz¢ a llevar estos planteamientos a la practica desde el
mismo afo del 2015.

Por ejemplo, acerca del 1) Transmision de la “figura correcta” de Japdn, contratdo a
entidades investigadoras para que realizaran estudios sobre noticias o eventos
relacionados con Japon, sondearan la opinion publica internacional sobre la imagen de
Japon o transmitieran informaciones de Japon a través de seminarios o medios de

comunicacion locales®.

Asimismo, con relacioén al 2) Mayor transmision de diversos atractivos de Japon, se
inauguraron en 2017 y 2018 las denominadas Japan House en San Paulo, Los Angeles y
Londres. Estos nuevos centros para la difusién de la cultura japonesa orientada a todo
tipo de personas, incluidas aquellas no interesadas en Japon, desarrollan un abanico mas
amplio de actividades desde sus espacios para exposiciones o artes dramaticas, tiendas,
restaurantes, etc.%! y acogen a cientos de miles de visitantes®2. De forma relacionada se
cred el esquema de “proyectos de apoyo para la organizacion de festivales de Japon”
(Nihon matsuri kaisai shien jigydo B A& %5 £ X 3% F ¥) en 2015, a través del cual se
invitd a distintos artistas japoneses para que participaran en eventos internacionales de
gran envergadura, como son los casos de las actuaciones de tambores japoneses, de artes
folcléricas de Tohoku, de J-pop o de orquesta sinfonica dentro del “Mes Intensivo del
Intercambio entre Japon y China” (Nicchil koryii shiichii gekkan B ¥ X%+ A H)
celebrado en China; actuaciones de artes folcloricas y acrobaticas tradicionales en el
“Festival de Intercambio entre Japén y Corea del Sur” (Nikkan koryli omatsuri B #
HE2Y) y la “Semana de Japdn en Daejeon” (Daejeon japan wiku KREH Y v/ 27—
7)) en Corea del Sur; conciertos de musica japonesa y de jazz en Brasil; representaciones

de teatro Noh con proyecciones tridimensionales dentro del River Night Festival (Riba

7 Traduccion propia de la informacién publicada por Ministry of Foreign Affairs of Japan:
https://www.mofa.go.jp/mofaj/files/000050188.pdf (consultado: 1 de julio de 2022)

8 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/ms/fa/page22 001542.html (consultado: 1 de
julio de 2022)

81 Japan House: https://www.japanhouse.jp/what/ (consultado: 1 de julio de 2022)

82 Cabinet Office of Japan: https://www.kantei.go.jp/jp/singi/titeki2/kettei/cj190903.pdf (consultado: 1 de julio de
2022)
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naito fesutibaru ')/ —+ 17 x X7 4-3)1) en Singapur; actuaciones y talleres de
daidengaku o de kyogen en el National Cherry Blossom Festival (Zenbei sakura matsuri
&K %)) y la Nisei Week (Nisei wiku = #7(—7) en Estados Unidos, entre otros®.

Aparte, dentro del marco del 3), se ofrecid apoyo a centros de investigacion y
asociaciones para que organizaran seminarios, conferencias u otros eventos relacionados
con Japén. En el afio fiscal 2015, se financid este tipo de actividades de carécter
académico organizadas por entidades tales como Tsinghua University (China), Nanyang
Tecnological University (Singapur), Japanisch-Deutsches Zentrum Berlin (Alemania),
Presidency College (India), University of Toronto (Canada), EU-Asia Centre (Bélgica),
Japan America Society of Southern California (Estados Unidos), University of Pretoria
(Sudafrica), Centro de Estudos Nipo-Brasileiros (Brasil).

Por ultimo, respecto al 4) Mayor fortalecimiento de la transmision por las misiones
diplomaticas o sus jefes, el MOFA comenz6 a contratar servicios de consultoria, de
relaciones publicas o de estudio del mercado internacional, contando de tal forma con
profesionales externos para optimizar la calidad y la cobertura de sus actividades

informativas®.

Imagenes de Hello Kitty en las campaiias ptiblicas del MOFA

En esta etapa en la que se han dinamizado tales iniciativas de la diplomacia publica nipona,
la utilizacion de la cultura pop también ha experimentado su desarrollo. Aparte de realizar
aquellas actividades relacionadas con manga y anime, se han observado casos de buenas

practicas especialmente en el impulso de las relaciones publicas a través de personajes

8 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/files/000285955.pdf (consultado: 1 de julio de
2022)

84 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/ms/fa/page22 001542.html (consultado: 1 de
julio de 2022)
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ficticios famosos. Por ejemplo, en 2017 el MOFA nombré a Hello Kitty y a Pokémon
“Embajadores Especiales para la EXPO 2025 OSAKA, KANSAI JAPAN” (2025 nen
kokusai hakurankai yiichi kyarakuta tokushi 2025 & E 18 & &3 B X~ 77 5 — 451#)®°,
para que se dedicaran a las actividades promocionales para que Osaka fuera elegida como
lugar de celebracion de la Exposicion Universal de 2025. En cuanto a este primer
personaje de Hello Kitty, en 2019, justo después de finalizar su actividad como
Embajadora Especial para la EXPO 2025 OSAKA, KANSAI, JAPAN, empez0 a ejercer
como Special Envoy for TICAD (Tokyo International Conference on African
Development) (Afurika kaihatsu kaigi shinzen kyarakuta tokushi 7 7') 7B 5 & &3 & X
¥ 77 % —4§1£) para dar a conocer nacional ¢ internacionalmente las actividades
realizadas por Japon para el desarrollo de Africa®, y también a colaborar con el MOFA
en las actividades para impulsar los Objetivos de Desarrollo Sostenible (“Sustainable
Development Goals”, SDGs) en los eventos y videos informativos del MOFA®’. A partir
de 2021, también aparece en los videos informativos del MOFA sobre la nueva
normalidad para prevenir contagios del Covid-19 o las medidas para crear una sociedad
inclusiva en la pandemia, contando con millones de reproducciones, lo cual es un hito

excepcional para ser este tipo de videos explicativos oficiales.

Respecto con esta corriente diplomatica, Watanabe (2011) pone énfasis en que en las
relaciones internacionales de hoy en dia, se gestiona la gobernanza dentro de redes
multidimensionales creadas por diversos actores y, coincidiendo con el desarrollo
comunicativo mediante el Internet, el espacio diplomatico es ubicuo, no solo entre los
politicos o diplomaticos, sino también entre el publico general. En otras palabras, Japon,
con el lanzamiento del Cool Japan, estrategia enfocada en promocionar contenidos del
sector privado como la cultura pop, ha promovido la transicién de su diplomacia publica,
iniciativa que habia sido implementada por el propio gobierno de manera particular para
presentar la alta cultura, adoptando en cierto modo el modelo de la citada nueva
diplomacia publica llevada a cabo en colaboracion con diferentes actores tanto oficiales

como publicos.

Emprendiendo diferentes proyectos con esta actitud motivada y dindmica, sin embargo,

en 2011, tuvo lugar un acontecimiento historico que afectd considerablemente la imagen

8 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/press/release/press4_005337.html (consultado:
1 de julio de 2022)
8 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/press/release/press4_007429.html (consultado:
1 de julio de 2022)
87 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/press/release/pressl 000338.html (consultado:
1 de julio de 2022)
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nacional de Japon y también marco la importancia de las relaciones publicas exteriores:
el Gran Terremoto del Este de Japon y del Accidente Nuclear de Fukushima I. En esta
catastrofe que el entonces Director de Comunicaciones Globales de la Oficina de
Gabinete, Noriyuki Shikata (2014), llama “un caso ultimo de las comunicaciones de crisis
internacional” (“I'E &) A # 212 =7 —2 3V DRI L F F”), segin este
funcionario, los medios de comunicacion de diferentes paises publicaron de manera
intensiva noticias sobre el dafio causado en Japon, entre las cuales, aparte de algunas
positivas que admiraban la paciencia, la disciplina y la cooperacion mutua de la poblacion
afectada, destacaban aquellas negativas que se centraban en el accidente nuclear y, como
consecuencia, disminuyeron la exportacion de alimentos japoneses, la inversion hacia
Japon, el turismo y los estudios en Japon, entre otros. Con el fin de cambiar tal reputacion
negativa que recibia la nacién entera, el Gobierno de Japdn, ademés de reforzar la
transmision de informaciones a través de sus canales de redes sociales, participd
activamente en los coloquios organizados por las camaras de comercio o las asociaciones
periodisticas extranjeras o en los encuentros internacionales como el Foro Econdmico
Mundial, informando de la recuperacion de la zona de Tohoku mediante videos o
exposiciones o promocionando la gastronomia local a través de degustaciones®®. Por otra
parte, en el mismo afio fiscal de 2011, la Fundacion Japon, en colaboracion con diversos
actores internacionales, llevo a cabo mas de 200 programas conmemorativos del desastre
natural, por ejemplo, visitas de los estudiantes estadounidenses a la region de Tohoku, un
simposio sobre el papel de la prensa en un desastre para los periodistas alemanes y
japoneses, o un recital de poesias elaboradas por estudiantes chilenos y japoneses, los
cuales se centraban en la denominada “diplomacia publica de intercambio” (“ R L ¥ %~ ¥
)7 - 747 a<—") y buscaban compartir la experiencia de manera bidimensional
(Honda, 2014).

2.2.3. Los réditos de la diplomacia publica japonesa

Aunque generalmente se considera dificil medir el efecto de la diplomacia publica por no
contar con un sistema de evaluacion establecido (Banks, 2011; Kuwabara, 2020), se
observan casos especificos que demuestran su aportacion en la diplomacia japonesa:
concretamente, en el &mbito de la marca pais, Anholt (2010) indica que Japdn, pais que

en la década de 1940 se habria posicionado en uno de los puestos mas bajos del citado

8 Shikata (2014), al mismo tiempo, reconoce la importancia de la transmision realizada por los residentes extranjeros
no gubernamentales que funcioné para corregir las informaciones erroneas que publicaban algunos medios de
comunicacion internacionales en la confusa situacion del momento, considerando este poder de las redes globales de
los medios sociales como una herramienta imprescindible para la diplomacia publica.
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ranking de indice de marca nacional si este hubiera existido, tras décadas, se ha
convertido en uno de los mejores valorados del mundo y es el Gnico que elevaba su
posicion de manera constante entre los primeros clasificados de dicho ranking. Como se
puede observar en el grafico V, la imagen nacional positiva de Japon en el mundo se ha
mantenido después de 2010 también, incluso mejorando en los Gltimos cinco afios de

2017 a 2021, donde el pais se posiciona en uno de los cinco primeros del ranking.

Grafico V: indice de marca nacional (2011-
2021)
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Gréfico V: Ranking de indice de marca nacional en 2011-20218°

Segtn el analisis sobre el resultado de la tltima edicion de 2021 compartido por la propia
empresa Ipsos que elabora este ranking®™, Japon se elevé al tercer lugar contando con
percepciones positivas en las categorias de “exportaciones”, “turismo”, “cultura” y
“gente”, las cuales se promocionan a través de los programas del Cool Japan y, por tanto,
nos permiten deducir que esta estrategia nacional de alguna manera ha contribuido a

fomentar dichos ambitos.

89 Elaboracion propia segun los datos publicados por Ipsos: https://www.ipsos.com/ (consultado: 1 de septiembre
de 2022)

90 Ipsos: https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2021-10/NBI-2021-ipsos.pdf (consultado: 1 de
septiembre de 2022)
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Por otra parte, segiin el resultado de la encuesta realizada por la agencia publicitaria
japonesa Dentsu en 16 regiones del mundo en 2012, ante una pregunta sobre la imagen

del pueblo japonés, la mayoria de los encuestados describieron su caracter con los

adjetivos como “trabajador”®?, «

29 ¢

educado”, “simpatico” o “amable” (Grafico VI), lo cual

demuestra la valoracion positiva internacional que existe hacia las personas japonesas.
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Grafico VI: Imagen del pueblo japonés en 16 regiones del mundo en 2012%

Ademas, a pesar del Gran Terremoto del Este de Japén y del Accidente Nuclear de
Fukushima I que afectaron la imagen nacional en 2011, bajo la administracion de Abe
Shinzo, en la 125 Sesidén del Comité Olimpico Internacional celebrada en 2013, Tokio
fue electa como sede de los Juegos Olimpicos y Paralimpicos de 2020 y, el mismo afio,
el Mt. Fuji®® y las tradiciones culinarias de los japoneses ** fueron registrados por la

UNESCO como Patrimonio Cultural de la Humanidad y Patrimonio Cultural Inmaterial

91 La valoracién como “trabajador” se derivaria de la imagen divulgada durante el desarrollo econémico de Japon a
partir de la década de 1960 con la aplicacion de la etiqueta ironica de “animal econdmico” (“economic animal”), para
describir el comportamiento excesivamente orientado al trabajo y la supuesta carencia de ingenio de los japoneses a
ojos internacionales (Hanai, 2011).

92 Traduccién propia del grafico elaborado por Dentsu: https://www.dentsu.co.jp/news/release/pdf-cms/2012077-
0704.pdf (consultado: 1 de septiembre de 2022)

9 UNESCO: https://whe.unesco.org/es/list/1418 (consultado: 1 de septiembre de 2022)

94 UNESCO: https://ich.unesco.org/es/RL/washoku-tradiciones-culinarias-de-los-japoneses-en-particular-para-
festejar-el-ao-nuevo-00869 (consultado: 1 de septiembre de 2022)
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de la Humanidad, respectivamente, logros para cumplir con una parte de los objetivos
politicos de potenciar el soft power mediante la difusion de la cultura japonesa (Nakamura,
2014).

En cuanto al Cool Japan, la Oficina del Gabinete (2019) informa que desde su inicio se
llevaron a cabo iniciativas en diferentes ambitos como la gastronomia, el turismo o la
cultura pop para descubrir atractivos de cada region, formar al personal y ampliar redes
humanas, compartiendo de tal manera los conocimientos y las experiencias entre distintos
actores; ademads, como el resultado, concluye que aumentd el nimero de extranjeros
conocedores y amantes de Japon y que, desde un punto de vista cuantitativo, junto con
otras politicas, ha contribuido a incrementar el nimero de turistas extranjeros en Japon o

la exportacion de productos o servicios japoneses al exterior, como se refleja en el

esquema I[X.
2012 2018 Tasa de crecimiento

Numero de turistas | 8,36 millones de | 31,19 millones de | 3,7
extranjeros en Japon personas personas
Consumo de turistas | 1,1 billones de yenes | 4,5 billones de yenes | 4,2
extranjeros en Japon
Exportacion de  bebidas | 20700 millones de | 61800 millones de | 3,0
alcohdlicas japonesas yenes yenes
Exportacion  de  carpas | 2700 millones de | 4300 millones de | 1,6
japonesas nishikigoi etc. yenes yenes
Exportacion de arroz japonés | 700 millones de yenes | 3800 millones de | 5,0

yenes

Esquema IX: Incremento del turismo extranjero en Japon y de la exportacion de productos japoneses al exterior®®

No obstante, la diplomacia publica japonesa actual tiene sus limites también, sobre todo
dentro de las relaciones con los paises de Asia Oriental, pues no estd surtiendo efecto

politico al nivel que el gobierno desea.

Nye (2004), mientras valora el gran potencial de la cultura japonesa como un recurso del
soft power, apunta que este poder no ha permitido a Japon reconciliarse con China y Corea
superando su historial de agresion extranjera en la década de 1930 como lo ha logrado
Alemania en el marco de la Union Europea, debido a la falta de voluntad del gobierno
por tratar con franqueza la historia, la cual limita su capacidad de transformar los recursos

culturales en soft power para obtener los resultados politicos deseados.

% Elaboracion propia segun los datos publicados por Cabinet Office of Japan:
https://www.cao.go.jp/cool_japan/about/pdf/190903_cjstrategy.pdf (consultado: 1 de septiembre de 2022)
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Analizando casos especificos, Iwabuchi (2015) sefiala que, a pesar de que en 2006 Japon
gozaba de una Optima reputacion internacional posiciondndose en el segundo lugar de los
paises que aportan influencia positiva seglin un estudio realizado por la estacion britanica
de radiodifusiéon BBC, recibia una valoracién muy negativa por parte de China y Corea
del Sur, debido a la visita que llevé a cabo el entonces Primer Ministro, Koizumi Junichiro,
a Yasukuni Jinja, santuario sintoista que consagra a “los espiritus de las personas que
sacrificaron sus vidas en el curso de su mision publica de proteger la patria” (“#8 E % <F
LR HICREL T LNET 2 O E %) que se interpretaria como una
provocacion. El investigador, apuntando la expectativa que mantendria el gobierno de la
época de que los contenidos mediaticos promovidos mediante su diplomacia publica
suavizasen los sentimientos antagonicos generados en China y Corea del Sur, reprocha
tal vision optimista, alegando que la cultura mediatica podria mejorar la imagen del Japon
contemporaneo, pero no eliminaria la memoria de las victimas y los problemas historicos

han de abordarse en sus propios términos.

Asimismo, Nakamura (2014), mientras reconoce el anteriormente mencionado mérito de
la diplomacia publica desarrollada bajo la administracion de Abe, considera “un gran
fracaso diplomatico” (“#P X LD R =7 %k %) la visita que llevd a cabo el primer
ministro a finales de 2013 al mismo santuario sintoista, lo cual volvié a provocar criticas
internacionales no solo por parte de China y Corea del Sur sino también de los paises
occidentales como Estados Unidos, generando una mayor tension en las relaciones de la

region.

Es decir, la diplomacia publica japonesa basada en la utilizacion del soft power cuyo
recurso principal es la cultura, es capaz de fomentar las percepciones internacionales
positivas hacia Japon y también de generar un cierto efecto econdmico como se observa
en el caso del Cool Japan, pero se enfrenta con sus limites, especialmente a la hora de
tratar sobre los asuntos historicos existentes en las relaciones con China o Corea del Sur,
no pudiendo inducir las opiniones publicas de dichos paises hacia una postura favorable
al Gobierno de Japon. De hecho, se detecta un semejante reconocimiento por parte de la
comunidad internacional en el antes mencionado ranking del indice de marca nacional:
si bien es cierto que Japon mantiene en los tltimos afios su alta posicion, segin Watanabe
(2011), recibe una baja puntuacion en la categoria de “gobernanza” a causa de su sistema

politico poco transparente, punto importante que no ha mejorado suficientemente hasta la

9% Yasukuni Jinja: https://www.yasukuni.or.jp/history/detail.html (consultado: 1 de septiembre de 2022)
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actualidad y a eso atribuye Wada (2022), Jefa de la Seccion de Reputacion Corporativa
de Ipsos, el hecho de que Japon no logra superar a los primeros dos del mismo ranking,
Alemania y Canada, apuntando que Japon se rezaga a nivel global en las politicas
migratorias y medioambientales que promueven activamente los otros paises y que, en
este sentido, carece de competitividad en el campo de la colaboracion para el beneficio
de la comunidad internacional. La analista advierte que la actitud japonesa de dar
prioridad a la estabilidad social del pais podria causar consecuencias negativas, no solo
de no poder elevar la posicion en el ranking de marca pais, sino también de perder

influencia en la comunidad internacional.®’

Por otra parte, Kaneko (2014), reconociendo el alto nivel de simpatia internacional hacia
Japon, pone en duda si estos sentimientos positivos se basan en un entendimiento correcto
y profundo. Hace referencia a la posible vulnerabilidad de su popularidad para formar la
base de la diplomacia y resalta la necesidad de profundizar conocimientos del publico
internacional sobre Japdon, apuntando la posibilidad de que el pais disminuya su presencia
dentro de la comunidad internacional al encontrarse en un entorno donde no recupere el
poder econdémico mientras otras potencias emergentes como China siguen expandiendo
su influencia. El autor, como medidas preventivas ante tal incertidumbre, pone énfasis en
la importancia de desarrollar una diplomacia publica mas activa y creativa, ampliando los
programas enfocados en el intercambio personal, la invitacion o la presentacion cultural
para vincular a diferentes actores de Japon con redes humanas internacionalmente

potentes, siendo este el papel mas importante de esta politica exterior hoy en dia.

2.3. La diplomacia publica japonesa en Espaiia: De la posguerra a la actualidad

En este apartado, primero repasaremos brevemente la historia del régimen para la
diplomacia publica japonesa hacia Espafia y la evolucion de los programas especificos
desarrollados por las entidades encargadas de esta politica exterior; posteriormente,
analizaremos el fruto de estas iniciativas prestando especial atencion a los indices
relevantes sobre la imagen de Japon proyectada entre los ciudadanos espafioles o su

interés por distintos aspectos de la cultura nipona.

97 Wada (2022): https://www.ipsos.com/ja-jp/Corporate-reputation-blog-contents11 (consultado: 1 de septiembre de
2022)
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2.3.1. Las décadas 1950-1990: El desinterés por Espaiia

En términos generales, el primer contacto entre Japén y Espana se remonta hasta la
llegada de los misioneros jesuitas espafoles a Japon en el siglo XVI, pero debido a la
prohibicion del cristianismo por parte de la autoridad japonesa y al posterior inicio del
aislamiento nacional conocido como sakoku ($8 ), el intercambio entre ambos pueblos
se interrumpid durante mas de dos siglos. Fue en 1868 cuando los dos paises firmaron el
Tratado de Amistad, Comercio y Navegacion y establecieron las relaciones diplomaticas®

® encabezada por

y, tres décadas mas tarde, en 1900, Japon instald en Madrid su legacion®
el ministro Akabane Shiro, quien present6 al afio siguiente la credencial a la entonces
Reina Vigente Maria Cristinal®. Segun repasa el Consulado General del Japén en
Barcelona, en esta época, el intercambio entre los dos paises vivid un progreso
significativo, “a causa de la decadencia del Estado espafiol, claramente manifiesta con la
derrota espafiola en la guerra de Cuba en el afio 1898 y la pérdida de su tltima colonia

»101 " pero se mantuvo positivamente hasta la ruptura de las relaciones

extranjera
diplomaticas implementada por el régimen franquista (Pérez Fernandez-Turegano, 2021).
Una vez finalizada la Segunda Guerra Mundial, en 1952, se reinstalo en Madrid la mision
diplomatica nipona, ya subiendo de categoria como la Embajada del Japon en Espafia, y
en la década de 1980, se establecio el Consulado General del Japon en Barcelona. Ambas
oficinas, desde su seccion cultural e informativa, han desarrollado diplomacia publica

dirigida a la sociedad espafiola hasta la actualidad'%.

No obstante, hemos de resaltar que el intercambio cultural entre ambos pueblos
permanecid considerablemente reducido durante décadas de posguerra: como hemos
mencionado anteriormente, el Japon de la época que aspiraba a ser un Estado democratico
y cultural, en las décadas de 1950-1960, firmaba activamente acuerdos culturales con

diferentes paises del mundo, incluidos los europeos como Francia (1953), Italia (1954),

% Embajada del Japon en Espafia: https://www.es.emb-japan.go.jp/JPES150/historia.html (consultado: 1 de julio de
2022)

9 Consulado General del Japén en Barcelona: https:/www.barcelona.es.emb-japan.go.jp/relaciones_historia.htm
(consultado: 1 de julio de 2022)

100 Gaceta de Madrid, de 29/01/1901, 29, p. 383.

101 Consulado General del Japon en Barcelona: https://www.barcelona.es.emb-japan.go.jp/relaciones_historia.htm
(consultado: 1 de julio de 2022)

102 Aparte de la Embajada del Japén en Espafia y el Consulado General del Japon en Barcelona, desde 1966, existe el
Consulado del Japén en Las Palmas de Gran Canaria, pero en la presente investigacion no se incluye como objeto de
estudio, puesto que no cuenta con una seccion cultural e informativa y no cuenta con un presupuesto propio para este
tipo de actividad. Ademas, aunque no estin especializadas en la diplomacia publica, existen dos instituciones del
Gobierno de Japon en Espana: JETRO Madrid, oficina de promocion comercial perteneciente al Ministerio de
Economia, Comercio e Industria establecida en 1958; INTO Madrid, oficina de promocién turistica perteneciente al
Ministerio de Territorio, Infraestructuras, Transportes y Turismo establecida en 2017.
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Alemania (1957) o Reino Unido (1961), pero en el caso de Espaia, hubo que esperar
hasta 1982 para firmar dicho acuerdo. Aunque se desconoce el motivo especifico de esta
demora, revisando el registro diplomético sobre este asunto, se observa que, ya en 1953,
el entonces Embajador de Japon ante Espafia, Shibusawa Shinichi, enviaba telegramas a
Tokio informando sobre la coordinacion con el Ministerio de Asuntos Exteriores de
Espafia con visos de firmar este acuerdo bilateral con sus anteproyectos aprobados por la
parte espafiola, pero en el telegrama de Tokio respondiendo al mismo embajador, después
de una serie de modificaciones, se agregaba el siguiente comentario: “En vista de la
posicion delicada de la Espafa actual en la comunidad internacional, por consideraciones
tanto exteriores como interiores, en cuanto al orden para firmar acuerdos culturales
después de la independencia de Japdn, como indicamos anteriormente, tenga en cuenta
que nuestra intencion es dar prioridad a otros paises, sobre todo a los paises del sudeste
asiatico” (“WHHEDA MV DEBHRSIZHITLEMB L LIAIZEN AN A, X7hey
HRNE)QIEL)TLE, BANDVRILEIRR XL ELMETLIBF L UL, AIfEDIY
GO E (BFICRA TV TOHEE)ZLITHELOAEVIDN, T DEETH
LOTIDEEHHETTHEEAR)Z\ )%, 1o cual permite inferir que Japon tenia
poco interés por fortalecer relaciones con Espaiia que se encontraba en una situacion

politica inestable bajo la dictadura franquista.

Hallandose en tal entorno, como explica oficialmente el Consulado General del Japon en
Barcelona, seria a partir de la década de 1970-1980 cuando realmente se activo el
intercambio bilateral, por las actividades comerciales de las empresas japonesas que
establecieron sus sedes europeas en Barcelona, progreso que dio lugar a la creacion de
este consulado®. En esta época, como hemos confirmado en los apartados anteriores, el
Gobierno de Japon empezaba a emprender de manera activa la diplomacia publica vy,
coincidiendo con tal situacion, podemos observar casos especificos de programas
culturales realizados por el MOFA en Espafia: el primer ejemplo en los Libros Azules
Diplomaticos, en la edicion de 1970, es un proyecto realizado por la Embajada del Japon
en Espafia llamado “Semana Cultural de Japén” (Nihon bunka shikan B 74 3 {t:8 ),
en la que, sin ofrecer pormenores, se registran diferentes actividades centradas en las artes

tradicionales: exposicion y demostracion de ikebana; exposicion de artesania; exposicion

108 Telegrama disponible en Diplomatic Archives of the Ministry of Foreign Affairs of Japan. Ref. 0120-2001-12039
(B'560-J/S-01)

104 Consulado General del Japén en Barcelona: https://www.barcelona.es.emb-japan.go.jp/relaciones_historia.htm
(consultado: 1 de julio de 2022)
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de estampas; conferencia sobre el pensamiento japonés y el zen; conferencia sobre las
bellas artes y artesania japonesas'®.
Asimismo, la JF, sin contar con una sede en el territorio espafiol, ya desde su nacimiento

en 1972, desarrolla de manera gradual y constante actividades para el publico espafiol

como se puede observar en el esquema X.

Categoria 1972 1973 1974 1975
Envio de Corto plazo: Corto plazo: Corto plazo:
especialistas Ikebana 2 -Académico: 1 -Instructores
Kendo 3 (Concurso cientifico en | deportivos: 3
Académico 1 Barcelona)
Difusion de -Apoyo de | -Apoyo de | -Apoyo de honorarios | -Envio de profesor: 1
Lengua honorarios honorarios para profesores locales: | (EOI Madrid)
Japonesa para para 1 (EOI Madrid) -Apoyo de honorarios
profesores profesores -Envio de materiales | para profesores locales:
locales: 1 locales: 1 didacticos: 1 1
(61 libros de texto, 9 | -Envio de materiales
libros de referencia, 1 | didacticos: 1
material audiovisual) (373 libros de texto y
(EOI Madrid) de referencia)
(EOI Madrid)
Exposiciones -Envio de exposicion | -Exposicion itinerante
itinerante “Exposicion de artes
“Exposicion de artes | tradicionales
tradicionales japonesas”
japonesas” (continuacion)
(Madrid) (Madrid)
Actuaciones -Apoyo para
actuaciones del grupo
de baile tradicional
Jerez de la Frontera
Envio de 1 envio: 67 libros
libros (Universidad
Auténoma de Madrid)
Envio de Film Library | Film Library de México | Film Library de México
peliculas de México (Embajada del Japon en | (Embajada del Japon en
(Embajada del | México) México)
Japon en | 2 narrativos, 212 narrativos, 8
México) cortometrajes cortometrajes, 2
2 narrativos, 1 televisivos
cortometraje, 3
televisivos

Esquema X: Actividades realizadas por la JF en 1972-1975%%

105 Las dos conferencias fueron a cargo de los especialistas locales: Juan Rogen Riuiere y Fernando P. Gutiérrez,

respectivamente.

108 Elaboracidn propia segin los datos publicados por The Japan Foundation (1990)
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Segtn este informe, la JF inici6 su actividad en 1972 con el apoyo para la ensenanza del
idioma japonés sufragando los honorarios de docentes, iniciativa que se fue ampliando al
enviar desde materiales didacticos hasta un docente a largo plazo en centros educativos
locales tales como la Escuela Oficial de Idiomas de Madrid o la Universidad Auténoma
de Madrid; y a partir del siguiente afio, desarroll6 otras iniciativas para difundir la cultura
japonesa, ya sea enviando a especialistas de artes tradicionales como ikebana y kendo o
a profesores universitarios, o facilitando cintas cinematograficas japonesas. Este tipo de
presentacion cultural adquiere una mayor magnitud de 1974 a 1975 mediante dos grandes
proyectos realizados en colaboracion con las autoridades espanolas: la exposicion
itinerante de artesania tradicional de Japon (Nihon dento kogei ten B AIZH T X &)
coorganizada con el entonces Ministerio de Educacion y Ciencia de Espana que llegd a
Madrid para presentar un total de 177 obras de arte pertenecientes a la Agencia de Asuntos
Culturales de Japén después de su recorrido por Lisboa, Roma, Viena y Frechen, y la
participacion de un grupo del baile tradicional hanagasa-odori en la XXVII Fiesta de la
Vendimia de Jerez de la Frontera, edicion especial dedicada a Japon. Sobre el motivo de
este homenaje en el festival jerezano, Jiménez (2021) lo atribuye a la mayor distribucion
del jerez en los primeros anos de la década, fruto de la cooperacion entre la empresa local
Tio Pepe y la japonesa Mercian. Ademads, en el evento participd el entonces Embajador
de Japon, Sato Shoji, hecho que permite deducir que Japon aprovecharia esta fiesta local
celebrada en el contexto del pleno desarrollo de las relaciones comerciales entre ambos
paises para fines diplomaticos de divulgar la imagen de la buena relacion entre ambos
pueblos y la cultura de su pais hacia la audiencia espafiola en un ambiente amistoso.

Después de la caida de la dictadura, llegando al afio 1982, se firm6 el acuerdo cultural
entre Japon y Espaia, ambos “inspirados por el comun deseo de promover y desarrollar
la cooperacion cultural” y “convencidos de que dicha cooperacion contribuird a
incrementar el entendimiento mutuo y la amistad entre los dos paises”2?’. Este acuerdo
que establecid la colaboracion entre ambos paises en los ambitos cultural, educativo y
académico se podria considerar la prueba de un mayor interés oficial por el desarrollo de
las relaciones bilaterales y, entrando en este contexto politico, Japon desarrollo diferentes
tipos de actividades como se refleja a continuacion en el esquema XI que recopila los

programas realizados en Espaiia por la JF en las décadas 1980-1990.

107 «BOE» ntim. 245, de 13 de octubre de 1982, pagina 28184: Instrumento de ratificacion de 18 de mayo de 1982 del
Acuerdo Cultural entre el Gobierno de Espaiia y el Gobierno de Japon, hecho en Madrid el 5 de marzo de 1982.

118



Afo Programa Detalles
1980 Oferta de peliculas y programas | Peliculas narrativas y culturales y programas
televisivos producidos por NHK tales como “el zen y su cultura”
a una emisora televisiva espafiola
1980-1981 Exposicion sobre las artes | Exposicion itinerante compuesta de unas 80 obras de
Nanban arte japonesas (biombos, pinturas, artesanias,
vestimentas, etc.) que recibieron influencia de los
espafioles y portugueses en los siglos XVI-XVII.
1982 Actuaciones de butoh Gira del grupo de butoh Sankaijuku encabezado por
Amagatsu Ushio
1983-1986 Exposicion fotografica sobre la | Exposicion itinerante compuesta de 81 paneles
arquitectura japonesa fotograficos para mostrar las bellezas plasticas y
espaciales de la arquitectura japonesa cultivada
desde la época Jomon hasta la actualidad
1992 “Diccionario didactico basico | Publicacion de un diccionario dedicado a los
japonés espafiol” estudiantes extranjeros del idioma japonés, centrado
en los ejemplos de usos comunes
1992 Exposicion sobre las bellas artes | Colaboracion con la Exposicion Universal de Sevilla
y la cultura alrededor de 1492 y | 1992
concierto de tambores japoneses

Esquema XI: Actividades realizadas en Espafia por la JF en las décadas 1980-1990%

En comparacion con los programas anteriormente expuestos de la década de 1970 que se
centraban en el apoyo econdmico y material para la ensenanza del idioma o en la
presentacion de artes tradicionales, aunque el nimero no haya aumentado de modo
significativo, los de las décadas de 1980-1990 presentan una mayor variedad de

contenidos, combinando bien los recursos tradicionales y modernos.

2.3.2. Las décadas 2000-2020: Espaiia como punto estratégico

En Espafia se comenzaron a emitir programas de anime japoneses en la television,
gozando de una amplia popularidad entre la audiencia espanola (Ferrera, 2020) vy,
entrando en la década de 2000, el manga también empez6 a recobrar una fuerte presencia
en el mercado espafiol, multiplicando el nimero de tomos publicados de diferentes obras
rapida y constantemente (Madrid & Martinez, 2010). Aparte, distintas asociaciones
comenzaron a organizar festivales dedicados a estos géneros encabezados por el Salon
del Manga de Barcelona celebrado desde 1995, al cual ya en las primeras ediciones
acudian miles de participantes y actualmente, bajo el nombre actualizado de Manga
Barcelona, mas de 150,000, procedentes de distintas partes del mundo, hecho que nos

permite confirmar el gran interés generado por la cultura pop nipona entre los ciudadanos

108 Elaboracion propia segtn los datos publicados por The Japan Foundation (2006). Entre las actividades organizadas
(shusai jigyd E ## % #) o subvencionadas (josei jigyd B4/ % #) por la JF que aparecen en los informes de 1972-
2002, se han recopilado todas aquellas realizadas en Espafia durante las décadas 1980-1990.
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espafioles en las tltimas décadas. Este auge local y la importancia de su utilizacién dentro
de la politica exterior japonesa estaban debidamente reconocidos ya en la misma década
de 2000 por la Embajada del Japon en Espafia: segun informa el estudio de Uchida (2007),
dicha mision diplomatica, al contestar la encuesta sobre la difusion de la cultura pop
japonesa, indicaba que en Espafia estaba difundida este tipo de cultura, concretamente el
manga y el anime, y que estos contenidos motivaban al publico espafiol a estudiar el
idioma japonés. De acuerdo con este andlisis, parece ser que ya en esta etapa las misiones
diplomaticas niponas en Espafia tenian intenciones especificas de aprovechar la cultura
pop para la diplomacia publica en Espafia y, por ejemplo, en el cartel oficial del VII Salén
del Manga de Barcelona, a diferencia de los de las ediciones anteriores, se observa el
logotipo oficial del Consulado General del Japén en Barcelona como colaborador'®, lo
cual revela los primeros pasos de la participacion oficial en estos eventos organizados por

las entidades privadas locales.

En tal contexto en el que nacian estos grandes festivales dedicados a la cultura pop
japonesa y el Gobierno de Japon comenzaban a reconocer su potencial para lograr un
mayor interés del publico espafol por el pais, en Espafia, que fue de menor interés para la
diplomacia publica nipona como hemos comprobado anteriormente, se observaron

diferentes acontecimientos que ampliarian la presencia de Japon en su sociedad.

El primero fue el establecimiento de una sucursal de la JF en Madrid bajo el nombre de
“Fundacion Japon, Madrid” (en lo sucesivo, JFMD por sus siglas en inglés). En la
actualidad, es la penultima de todas las oficinas de la JF instaladas en el exterior y la
ultima en Europa y, uno de los motivos principales de su instalacion tardia en el pais (que
histéricamente no gozaba de una alta prioridad por parte del Gobierno de Japoén como se
habia hecho en otros paises europeos) fue el interés del propio Ayuntamiento de Madrid.
Este gobierno municipal consideraba que “los indicadores de relaciones entre Madrid y
Japon no estaban a la altura de los que presentaba Madrid con otros paises del mundo.
Este hecho era algo injustificado que no respondia a ningun factor en particular, mas alla
de la falta de contactos y herramientas suficientes para que las relaciones entre Madrid y
Japon comenzaran a fluir con normalidad” en 2004, lo cual dio lugar al nacimiento del
“Plan Japon 2005-2008”, iniciativa promovida por la capital espafiola “con el objetivo de
recuperar y aumentar el turismo japonés asi como fidelizar y fomentar la inversion nipona

en Madrid” mediante la cual se implementaron 70 medidas concretas centradas en las

108 FICOMIC: https://www.manga-barcelona.com/es/rewind.cfm (consultado: 20 de julio de 2022)
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areas de seguridad, turismo y economia®’®. Su resultado fue positivamente valorado por
el propio Ayuntamiento de Madrid y se decidié continuar con la iniciativa y crear el Plan
Japon 2009-2011, fortaleciendo las tres areas mencionadas con otras nuevas en los
ambitos cultural e institucional!*!. Este plan renovado fue la base para plantearse la
creacion de una nueva oficina de la JF en la capital espafiola, cuyos objetivos se
especificaron de la siguiente manera a la hora de firmar un convenio entre el

Ayuntamiento de Madrid y la JF:

Las actividades de la Japan Foundation, destinadas a desarrollar de forma global y efectiva sus
programas de intercambio cultural internacional, se enmarcan dentro de intercambios artisticos
y culturales, cursos de lengua japonesa en el extranjero y estudios sobre Japon e intercambio
intelectual, objetivos contemplados y favorecidos por el Plan Japon del Ayuntamiento de Madrid.
Para Madrid, la colaboracién con dicha Institucion se sintetiza en su ofrecimiento de llevar a
cabo actividades docentes y actos culturales japoneses para los espafioles, y en particular para
los ciudadanos madrilefios. La instalacion de una sede de una Instituciéon como la Fundacion
Japén permitira afianzar aun mas los logros conseguidos en afios anteriores, fortalecer los
objetivos del Plan Japon del Ayuntamiento de Madrid y abrir nuevas vias de cooperacion entre

Madrid y Japén.”t*?

Al firmar este convenio, el Ayuntamiento de Madrid cedi6 a la JFMD una oficina situada
en el emblematico barrio madrilefio de Almagro (C/ Almagro, 5, 28010, Madrid)!'3, con
despachos y espacios para sus actividades, ademés de asumir los costes de suministros y
mantenimiento de las instalaciones generales del edificio, mostrando de tal manera su
actitud sumamente colaborativa al recibir la entidad publica japonesa. Desde otro punto
de vista, podemos considerar que, ante el gran interés del Ayuntamiento de Madrid por
los beneficios econdmicos que generarian el turismo y la inversion de Japon, el Gobierno
de Japon, estableciendo la nueva estrategia del Cool Japan y buscando para ello ampliar

la diplomacia publica en el extranjero, hallaria una gran oportunidad para el desarrollo de

Il

10 posteriormente, en 2009, la Generalitat de Catalunya también lanzé una iniciativa similar denominada “Pla Jap®’
con el fin de fomentar las relaciones Catalufia-Japon en los sectores de “empresa”, “turismo”, “universidades-
investigacion”y “cultura”, en la actualidad el plan se encuentra en su cuarta edicion (2020-2023) a la que han precedido
las ediciones 2009-2011, 2012-2015, 2016-2019: http://exteriors.gencat.cat/ca/ambits-dactuacio/afers_exteriors/afers-
globals/relacions_bilaterals/pla-catalunya-japo. (consultado: 20 de octubre de 2022)

m Ayuntamiento de Madrid: https://www.ucm.es/data/cont/media/www/pag-
99801/Plan%20Jap%C3%B31n%202008-2011.pdf (consultado: 1 de agosto de 2022)

112 Ayuntamiento de Madrid:

https://www.madrid.es/UnidadesDescentralizadas/UDCMedios/noticias/2010/04 Abril/16 Viernes/NotasPrensa/Plan%
20Jap%C3%B3n/ficheros/Japon%20Convenio.pdf (consultado: 1 de agosto de 2022)

113 La JFMD se traslad6 en 2016 al Palacio Cafiete, situado en el centro de la ciudad (C/ Mayor 69, 28013, Madrid),
en unas instalaciones también cedidas por el Ayuntamiento de Madrid.
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su politica exterior dentro de este proyecto conjunto y, precisamente, por coincidir de tal
forma los intereses de ambas partes, la JFMD logro abrir sus puertas en la capital espafiola.
Naci6 asi la JFMD en 20094 que comenzé a organizar una variedad de actividades
centradas en los tres ejes principales de la institucion: la presentacion del arte y la cultura
japonesa, la difusion de la lengua japonesa y el desarrollo de estudios japoneses e
intercambio cultural. En concreto, en los primeros afios de 2009-2010, llevo a cabo un
total de 140 actividades, cifra que excede con una ventaja notable las de las épocas
anteriores donde la JF no contaba con una oficina en Espafia, y ha continuado realizando

cada afio cientos de ellas hasta la actualidad como se observa en el grafico VII.
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Grafico VII: Actividades realizadas por la Fundacién Japén, Madrid en 2009-2019%15

Ademas, la JFMD, siguiendo la voluntad manifestada por el Gobierno Japonés en la
misma década de 2000, realiza enérgicamente distintos programas relacionados con la
cultura pop, tales como cursos intensivos de idioma japonés mediante el anime,
conferencias o talleres sobre el manga, proyecciones de peliculas de anime o exposiciones
de obras de manga, etc., iniciativas que lleva a cabo anualmente y han ido aumentando
de casos en los Ultimos afios, como se refleja en el mismo grafico VII.

Aparte, en cuanto a la dindmica de actividad de la JFMD, también se ha registrado una
gran expansion durante los diez afios de su existencia. Segin informan las memorias

oficiales de esta institucion, el numero total de asistentes a todas las actividades de 2009-

114 La inauguracién oficial de la JFMD fue en 2010, pero esta institucién organizaba de manera provisional ciertos
eventos a pequefia escala desde 2009.

115 Elaboracion propia seglin los datos publicados por Fundacion Japon, Madrid:
https://www.fundacionjapon.es/es/Quienes-Somos/Fundacion-Japon (consultado: 1 de noviembre de 2021)
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2010 fue de 24.311 personas, mientras que en 2019 se multiplico registrando 516.670
personas, cifras que demuestran la mayor contribucion de la JFMD a acercar la cultura y
la lengua japonesas al publico espafiol para despertar su interés en Japon, cumpliendo de

este modo con su misiéon como entidad encargada de la diplomacia publica nipona.

El segundo acontecimiento que reforzé la presencia de Japon en la sociedad espafiola fue
el Afio Dual Espafia-Japon desde junio de 2013 hasta julio de 2014. El establecimiento
de este aflo conmemorativo para celebrar el 400 aniversario del envio de la primera
delegacion oficial japonesa conocida como la Embajada Keicho en Espaia se acordd en
2010 cuando el presidente de Espaia, José Luis Rodriguez Zapatero, realiz6 su visita
oficial a Japdn, reuniéndose con el primer ministro de Japon, Kan Naoto. Los dos
gobiernos, con el fin de “impulsar el entendimiento mutuo entre Japon y Espafia y abrir
nuevos horizontes en las relaciones bilaterales de cara al futuro”, contaron con el Principe
Heredero de Japon y el Principe de Asturias como Presidentes de Honor de la celebracion
del Afio Dual Espafia-Japon, y decidieron llevar a cabo una variedad de actividades en los
dos paises: en Espaiia, se cred el Comité Ejecutivo japonés de los 400 Afios de relaciones
entre Japon y Espana formado por representantes publicos y privados japoneses con el
proposito de coordinarse con los colaboradores y registrar todo evento que consideraban
apropiado como conmemorativo; es decir, dentro de este aniversario, organizaron eventos
relacionados con la cultura japonesa no solo las entidades oficiales de Japdn sino también
empresas privadas, gobiernos regionales y municipales o entidades privadas o ciudadanas
de Espafia y, segtn el informe final del Comité Ejecutivo, se llegaron a registrar un total
de 571 eventos conmemorativos.!® Ademas, si prestamos atenciéon al niimero de
programas organizados por la Embajada del Japon en Espafia (Grafico VIII), el Consulado
General del Japon en Barcelona (Grafico 1X) y la JEMD (Gréafico VII), detectamos en los
tres casos un incremento en 2013, prueba del gran compromiso del Gobierno de Japon de

aprovechar esta conmemoracion para su diplomacia publica.

16 Comité Ejecutivo Japonés de los 400 Afios de Relaciones entre Japon y Espafia: https:/www.es.emb-
japan.go.jp/japones/download/Spain_Japan_400_ Final Report Japanese.pdf
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Grafico VIII: Actividades realizadas por la Embajada del Japon en Espafia en 2010-2019%
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Grafico IX: Actividades realizadas por el Consulado General del Japon en Barcelona en 2010-201918

Ademas, dentro de esta ocasion diplomatica, Japon realiza diferentes megaproyectos; por
ejemplo, en el caso de la JF, organizd una gran exposicion dedicada a uno de los animes
mas populares y a las espadas tradicionales de Japén: “Evangelion y las Katanas
Japonesas”. Esta muestra realizada en el Museo ABC de Dibujo e Ilustracion de Madrid
como otro evento conmemorativo atrajo tanto a los aficionados de la cultura pop como a

los amantes de la cultura tradicional y acogi6 a un total de 21.881 visitantes.

117 Elaboracién propia segun los datos ofrecidos por la Embajada del Japon en Espafia
118 Elaboracion propia segun los datos ofrecidos por el Consulado General del Japon en Barcelona
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Después de tal éxito del Ano Dual Espafia-Japon, coincidiendo con el establecimiento de
la iniciativa de colaboracion publico-privada de la estrategia del Cool Japan y el gran
aumento del presupuesto del MOFA para relaciones publicas, intercambio cultural y
atencion a la prensa, a partir de 2015, los programas culturales organizados por la
Embajada del Japon en Espafia y el Consulado General del Japon en Barcelona, ocupados
convencionalmente por contenidos relacionados con la cultura tradicional, empezaron a
presentar una mayor diversidad, aumentando sobre todo el numero de eventos

relacionados con la cultura pop como reflejan los Gréficos VIII y IX.

Y fue en este contexto cuando se produjo el tercer acontecimiento que serviria para
ampliar la presencia de Japon en Espafia: el 150 Aniversario del Establecimiento de
Relaciones Diplomaticas entre Japon y Espaiia. Festejando dichas relaciones mantenidas
desde la firma del Tratado de Amistad, Comercio y Navegacion entre Japon y Espafa de

3

1868 y considerando el momento como “una gran oportunidad para fortalecer y
profundizar atin mas la relacion de amistad entre Japon y Espafia”®, los dos Gobiernos
acordaron llevar a cabo otra serie de actividades conmemorativas. Para ello, igual que el
caso anterior del Ano Dual, se establecio el Comité Organizador en Espaia del 150
Aniversario del Establecimiento de Relaciones Diplomaticas entre Japon y Espafia que se
ocupd de la coordinacidon general y del registro de eventos conmemorativos, y distintas
entidades tanto publicas como privadas se sumaron a esta iniciativa diplomatica. Por parte
de las instituciones encargadas de la diplomacia publica japonesa, se organizaron
diferentes eventos de mayor envergadura y variedad en las principales ciudades de
Espana: la JF, en marzo de 2018, en colaboracion con la Embajada del Japon en Espaiia
y el Consulado General del Japon en Barcelona, llevd a cabo como un evento inaugural
del aniversario una Opera Vocaloid de la cantante virtual de J-pop Hatsune Miku
(“Keiichiro Shibuya + Hatsune Miku -- Vocaloid Opera “THE END””) en las Naves
Matadero de Madrid y L’ Auditori de Barcelona, respectivamente; en julio, la Embajada
del Japon en Espaia, junto con el Comité Ejecutivo de Espectaculos de Espatfia, presento
el “Kabuki de la Compaiia Heisei Nakamuraza” en los Teatros del Canal de Madrid; al
mismo tiempo, desde julio hasta septiembre, la JF abri6 una exposicion para mostrar obras
de arte con motivos de los fantasmas o demonios japoneses yokai, en la Real Academia
de Bellas Artes de San Fernando (“Yokai: iconografia de lo fantastico. El Desfile
Nocturno de los Cien Demonios como génesis de la imagen sobrenatural en Japon™); en

noviembre, la Embajada del Japon en Espafia y el Consulado General del Japon en

119 Embajada del Japon en Espafia: https://www.es.emb-japan.go.jp/JPES150/historia.html (consultado: 1 de julio de
2022)
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Barcelona llevaron a cabo como un evento de clausura del aniversario, un espectaculo
multimedia que combinaba drones, inteligencia artificial y aprendizaje automatico con la
coreografia de cinco bailarinas (“Rhizomatiks Research x ELEVENPLAY x Kyle
McDonald: discrete figures™) en los Teatros del Canal de Madrid y L’ Auditori de Cornella.

En resumen, revisando la evolucion de los programas realizados en Espafia durante las
dos primeras décadas del siglo XXI, se afirma que, sobre todo en los tltimos afios de
2010, la diplomacia publica japonesa hacia Espafia ha experimentado un gran desarrollo
tanto cuantitativo como cualitativo, incrementando el nimero y la variedad de sus
actividades y, en este sentido, se puede considerar que Espafia, que no ha sido objeto de
este tipo de politica exterior japonesa hasta el siglo pasado, se esta convirtiendo en un

nuevo punto estratégico.

En el siguiente apartado comprobaremos si este desarrollo de la diplomacia publica

japonesa ha tenido alguna influencia sobre la opinidn publica espafiola acerca de Japon.

2.3.3. Los réditos de la diplomacia publica japonesa en Espaiia

En los anteriores apartados hemos comprobado cronoldgicamente la dinamizacién de la
diplomacia publica nipona en Espafia, pero llegados a este punto surge una pregunta: ;ha

surtido algtin efecto este tipo de politica japonesa orientada a la sociedad espafiola?

Aunque no existe hoy en dia un método eficaz para evaluar la diplomacia publica y resulta
dificil medir su efecto a corto plazo (Kuwahara, 2020), para averiguar si en los ultimos
afos se ha generado algun cambio de la imagen nacional japonesa en la sociedad espafiola,
resulta conveniente consultar los siguientes resultados de dos encuestas realizadas por el
Real Instituto Elcano en 2004 y 2012 con el fin de conocer la opinion publica espafiola
sobre Japon:

2004 2012
Muy buena 7 17.8
Buena 47 57.1
Ni buena ni mala 33 18.8
Mala 4 3.6
Muy mala 1 0.4
NS/NC 9 2.2

Esquema XI1I: Opinion publica espafiola sobre Japon en 2004 y 2012120

120 Elaboracidn propia segiin los datos publicados por Noya (2004) y Ministry of Foreign Affairs of Japan (2012):
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Los datos expuestos en el esquema XII sefialan que el porcentaje de los sujetos que
manifestaron su impresion positiva de Japon, que en 2004 suponia un 54%, en 2012 subid
hasta un 74.9%, ocupando tres cuartos de la totalidad de la muestra. El informe de la
encuesta realizada en 2012 no revela el motivo de esta mejora, pero muestra otro dato
interesante sobre el cambio de la imagen de Japon después del Gran Terremoto del Este
en 2011: en esta encuesta se formul6 a los participantes una pregunta sobre si cambid la
imagen de Japon por el Gran Terremoto del Este y por los posteriores esfuerzos para la
restauracion, donde un 44.2% manifestd que habia mejorado y, como motivos de este
cambio positivo nombraban: “por haber conocido la paciencia y la educacién de los
afectados” (98.0%); “por haber conocido el poder de unidad de Japon” (96.7%); “por la
velocidad de la recuperacion” (92.1%); “por la cantidad de informaciones transmitidas
por el Gobierno de Japon” (71.5%); “por haber podido viajar a Japon al igual que antes
del desastre” (66.9%)'%L,

En otras palabras, habiéndose presentado escenas desastrosas del Gran Terremoto y las
centrales nucleares, fueron aquellas imagenes posteriormente divulgadas por los medios
de comunicacion espaifoles sobre el proceso de recuperacion de la sociedad japonesa las
que impresionaron a la opinidén publica espafiola, difundiendo supuestamente nuevos
aspectos sociales de Japon que de manera imprevista funcionaron como un motor para

mejorar la imagen nacional de este pais en Espaia.

Ademas, en la misma encuesta existe otra pregunta sobre la impresion de la cultura
japonesa, en la que la gran mayoria de todos los encuestados escogieron las respuestas
“muy buena” (18.6%) o “buena” (66.5%), demostrando de tal modo su popularidad en la
sociedad espaiola. De hecho, en otra pregunta de la encuesta sobre qué aspecto de Japon
les interesa, la respuesta mas escogida fue “arte y cultura” (57.1%), interesandose

especificamente en los siguientes géneros ordenados segln la preferencia:

https://www.mofa.go.jp/mofaj/press/release/24/8/0801_03.html
121 Ministry of Foreign Affairs of Japan (2012): https://www.mofa.go.jp/mofaj/press/release/24/8/0801 03.html
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1 2 3 4 5

Bonsai (51.7%) Arte (33.7%) Gastronomia Ikebana (24.6%) Caligrafia
(30.5%) (24.0%)

6 8 9 10 11

Anime (20.4%) Karate, Sumo, | Videojuegos Manga (12.2%) Haiku (10.8%)

Geisha (20.4%) Judo, etc. (16.8%) | (15.0%)

11 12 13 14

Baile tradicional | Musica tradicional | Karaoke (4.6%) Musica pop

(10.6%) (koto, etc.) (6.8%) (2.6%)

Esquema XIII: Géneros culturales japoneses de interés para el publico espafiol en 201212

A través de este resultado expuesto en el esquema XIII, se percibe que los espafioles
estaban interesados primero por las artes plasticas tradicionales y después por la cultura
pop'?3, pero apenas por las musicales ya sea tradicionales o contemporaneas.

Ademés, en otra pregunta sobre si les interesa aprender la cultura japonesa, un total de
87.4% afirmo su interés en mayor o menor grado, datos que aseguran el potencial de la
cultura japonesa a la hora de emplearse en la diplomacia publica dirigida al publico

espanol.

No obstante, como hemos observado anteriormente, la diplomacia publica japonesa en
Espana se desarrollo enormemente en la ultima década de 2010 con la instalacion de
JFMD vy la celebracion de dos aniversarios diplomaticos, por lo que seria preciso revisar
si ha habido algiin cambio de la imagen de Japon entre los ciudadanos espafioles en la
misma década. Para responder a esta pregunta, al no contar con nuevos estudios aparte de
los mencionados del Real Instituto Elcano, seria interesante consultar las cifras de
espanoles que estudian el idioma japonés o que visitan Japon, ya que el incremento de los
mismos, como se ha presentado anteriormente, es uno de los objetivos principales del

Cool Japan y, por tanto, esta directamente vinculado con la diplomacia publica nipona.

En cuanto a este primero, aunque durante un tiempo después de la guerra Japon se abstuvo
de desarrollar su politica lingiiistica en el exterior, segun Tsuda (2012), fue a partir de la
década de 1970, por los sucesos internacionales tales como la mejora de las relaciones
con China o Corea del Sur, el acercamiento de Australia y Nueva Zelanda a Asia Pacifico,

el crecimiento econémico y la ampliacion comercial de Japon, cuando se formé una base

122 Elaboracion propia segiin los datos publicados por Ministry of Foreign Affairs of Japan (2012):

https://www.mofa.go.jp/mofaj/press/release/24/8/0801_03.html

123 En una pregunta de la misma encuesta relativa a las personas o los personajes mas conocidos de Japén, los mas
destacados fueron Pokemon (84.4%), Hello Kitty (83.2%), Shinchan (82.2%) y Doraemon (78.2%), lo cual confirma
la existencia de un gran reconocimiento del publico general espafiol hacia la cultura pop japonesa.
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para que los asiaticos y ocednicos aprendiesen la lengua japonesa y posteriormente se fue
expandiendo esta tendencia al resto del mundo. Segun informa la JF, el nimero de
extranjeros que estudian japonés era 77.827 en 1974, pero tras unas cuatro décadas, en
2018, se multiplico casi por 50 alcanzando la cifra de 3.846.773.
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Grafico X: Estudiantes del idioma japonés en Espaiia en 1974-2018

Este auge mundial del idioma japonés no excluye a Espafia, sino que se posiciona como
uno de los paises mas activos en esta tendencia, aumentando constantemente el numero
de estudiantes en los ultimos afios como se observa en el grafico V. Los informes de la JF
sefialan que, desde 1993, el numero de estudiantes espafioles siempre estuvo en
crecimiento y, sobre todo desde 2015 hasta 2018, se registrdé un aumento drastico de 5.122
a 8.495, superando a Italia por primera vez en la historia para convertirse en el cuarto pais
europeo con mayor numero de estudiantes de este idioma. Del mismo modo, el nimero
de centros donde se imparten cursos de idioma japonés subid de 80 a 141, y el de docentes,
de 192 a 325. Ademas, segun el informe del afio 2018, aparecieron algunos centros de
ensefianza primaria y secundaria también, los cuales no se detectaban anteriormente.
Aunque la JF no determina el motivo directo de este aumento en dicho informe, al revisar
los motivos de aprendizaje, se comprende que los espafioles se apuntan a estos cursos de
idioma principalmente por el interés en la cultura japonesa como se refleja en el esquema
XIV.
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2012 2015 2018
1 Lingiiistica (53) Cultura: anime, manga, J-pop | Cultura: anime, manga, J-pop
(63) (85)
2 Cultura: historia y literatura | Cultura: historia y literatura | Lingiiistica (81)
(52) (58)
3 Cultura: anime, manga, J-pop | Preparacion para estudios en | Cultura: historia y literatura
(49 Japon (47) (80)
4 Comunicacion (48) Lingiiistica (46) Preparacion para estudios en
Japdn (69)
5 Turismo a Japon (41) Turismo a Japon (40) Turismo a Japon (65)
6 Uso para futuro trabajo (39) Uso para presente trabajo (38) | Uso para presente trabajo (61)
7 Preparacion para estudios en | Preparacion para estudios de | Preparacion para estudios de
Japdn (36) grado, posgrado, licencias y | grado, posgrado, licencias y
otros (27) otros (43)
8 Entendimiento internacional e | Politica, economia y sociedad | Politica, economia y sociedad
intercultural (32) (24) (36)
9 Politica, economia y sociedad | Ciencia y tecnologia (20) Ciencia y tecnologia (20)
(28)
10 | Cienciay tecnologia (18) Mantenimiento como lengua | Comunicacion (29)
maternal o de herencia (20)

Esquema XIV: Motivos por los que los estudiantes espafioles aprenden el idioma japonés®

24

Lo que apunta este resultado es que muchos de los espafioles optan por aprender el idioma
japonés, mas que por motivos practicos como la obtencion de trabajo o titulos académicos,
por el puro interés en la cultura, especialmente la pop como anime, manga o J-pop. Desde
otro punto de vista, tal y como establece como meta el Gobierno de Japén dentro de su
estrategia del Cool Japan, la popularidad de la cultura pop nipona esté instando al publico
espanol a estudiar el idioma, lo cual el Gobierno considera que les permitira conocer otros

aspectos del pais.

Un semejante fendmeno se detecta en el sector turistico también. Segin informa la JNTO,
el nimero de turistas espafioles a Japon se situaba en 42.484 en 2009, pero en tan solo
diez anos se triplico llegando a la mayor cifra de la historia de 130.243 como se puede

comprobar en el grafico XI.

124 Elaboracidn propia segin los datos ofrecidos por la Fundacién Japon, Madrid
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Grafico XI: Turistas espafioles en Japon en 2004-20192°

Si prestamos atencion a la tasa de crecimiento, nos percatamos de que la de los 2010,
excepto el decrecimiento de 2011 que se habria generado supuestamente por el Gran
Terremoto del Este de Japon que tuvo lugar el mismo afio, supera por una ventaja

abrumadora respecto a los 2000.

Al analizar este aumento de los ultimos afios, la JNTO (2020) lo atribuye a los siguientes
factores: mayor reconocimiento hacia Japon; mejora de productos y campafas de
promocion realizadas por agencias de viajes; divulgacion de comentarios positivos por
las personas que han viajado a Japon y, con relacion al primero, sefala especificamente
la realizacion de numerosos eventos de intercambio cultural y personal en el Afio Dual
Espafa-Japon de 2013-2014 y el 150 Aniversario del Establecimiento de Relaciones
Diplomaticas entre Japon y Espaia de 2018. De hecho, el “Estudio sobre la Tendencia
del Consumo de Visitantes Extranjeros en Japon” realizado por la Agencia de Turismo
revela que las principales actividades que los visitantes espafioles esperan realizar en
Japon desde 2015 hasta 2019 han sido siempre “consumir comida japonesa” en primer
lugar, “visitar lugares naturales y de hermoso paisaje” en el segundo y “experimentar la
historia/cultura tradicional de Japon” en el tercero y, de este ultimo, mientras desde 2015

hasta 2017, era elegido por alrededor de 45% de los espafioles encuestados, en los afios

125 Elaboracidn propia segin los datos publicados por JINTO: https://www.jnto.go.jp/jpn/statistics/visitor_trends/

(consultado: 30 de octubre de 2020)
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2018 y 2019, lo hacian el 64.9% y el 59.1% de la muestra’?®, lo cual implica que se ha
generado un mayor interés por la cultura japonesa entre los espafioles y que este les ha

motivado a visitar el pais.

En este sentido, es posible sostener que el gran desarrollo durante la década de 2010 de
la diplomacia publica japonesa hacia Espafia ha contribuido a despertar el interés por
Japon en la sociedad espafiola, que ha visto aumentar de manera progresiva el nimero de
personas interesadas en la lengua, cultura y sociedad japonesas. Este aumento en el interés
social por Japén empezd a producirse en la década de 2000, tanto en el niimero de
estudiantes de japonés como de turistas que visitaban el pais, coincidiendo en el tiempo
con el lanzamiento oficial de la politica Cool Japan, y continu6 en ascenso en la década
siguiente, con la llegada de la JFMD en 2010 y su organizacion de actividades y
programas altamente concurridos, especialmente en el marco de las celebraciones de los
dos afios conmemorativos, el Afio Dual Espafia-Japon de 2013-2014 y el 150 Aniversario
del Establecimiento de Relaciones Diplomaticas entre Japon y Espafia de 2018, tal y como
ha sefialado la JNTO (2020). Todo ello nos lleva a afirmar la eficacia de la politica exterior
japonesa llevada a cabo en el ambito de la diplomacia publica en Espafia en los ultimos

anos.
2.4. Resumen

El inicio de la diplomacia publica japonesa, en términos generales, se remontaria a la
época bélica del siglo pasado, en la que el gobierno imperial, a través del Ministerio de
Asuntos Exteriores (MOFA) o del Kokusai Bunka Shinkokai (KBS), desarrollaba
aquellas actividades de propaganda militarista a través del control de prensa o de eventos
culturales como la muestra de cine o de fotografias, la ensefianza del idioma japonés, etc.
Una vez finalizada la guerra, su naturaleza cambi6 completamente bajo las directrices de
Estados Unidos, adquiriendo un caracter rectificativo, primero, en la etapa de posguerra,
para divulgar la imagen nacional como un Estado democratico y pacifista, y
posteriormente, durante el crecimiento econémico, para mitigar las tensiones generadas
en el seno de las relaciones comerciales con diferentes paises. En otras palabras, el
Gobierno de Japdn, cuando se enfrenta a algiin problema diplomatico, tiende a recurrir
como una via de soluciéon a la diplomacia publica invirtiendo constantemente mayor

presupuesto en el MOFA para que este amplie la escala de sus programas culturales y, de

126 Japan Tourism Agency: https://www.mlit.go.jp/kankocho/siryou/toukei/syouhityousa.html (consultado 1 de julio
de 2022)
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hecho, se considera que la creacion de la Fundacion Japon (JF), institucion oficial
especializada en esta politica exterior, fue una reaccion ante la tensién entre Japon y

Estados Unidos producida por los problemas como el conocido Nixon Shock.

Tal tendencia de emplear la riqueza cultural para mejorar las relaciones exteriores destaca
atn mas en el siglo XXI: Coincidiendo con la recesién econdmica del pais, se crea la
estrategia gubernamental del Cool Japan a base del planteamiento de un periodista
estadounidense, estableciendo una estructura sostenida por una estrecha colaboracion
entre los sectores publico y privado y declarando la posicion de emplear cualquier recurso
cultural que se considere atractivo para un extranjero con el objetivo de revitalizar la
economia japonesa. En este contexto, se determiné oficialmente la cultura pop, que en
Japon durante mucho tiempo se consideraba una especie de subcultura con menor valor
pero que habia sido popular en distintos paises del mundo, como uno de los contenidos
que funcionarian para despertar un mayor interés internacional por Japon y se decidid
promover su aplicacion a la diplomacia publica, la cual hasta entonces dependia
principalmente de la cultura tradicional. La misma politica comenzo6 a aplicarse en Espafia
también mediante la Embajada del Japon en Espafia y el Consulado General del Japon en
Barcelona y, sobre todo a partir de la década de 2010, coincidiendo con la apertura de una
sucursal de la JF en Madrid y la celebracion de dos aniversarios diplomaticos, el Afio
Dual Espafia-Japon de 2013-2014 y el 150 Aniversario del Establecimiento de Relaciones
Diplomaticos entre Japon y Espafia de 2018, se desarrollaron una mayor cantidad y
variedad de actividades incluyendo aquellas relacionadas con la cultura pop, las cuales
dieron resultados especificos tales como la mejora de las opiniones publicas espafolas
hacia Japon, el aumento del namero de estudiantes espafioles de japonés o de visitantes

espanoles a Japon.

Por otra parte, la reciente introduccion en la politica exterior de la cultura pop, compuesta
por productos consumidos por el gran publico y caracterizados por su cardcter mas
marcado de entretenimiento al compararse con aquellos contenidos de la cultura
tradicional, implicaria en cierto modo una informalizacién de la propia diplomacia

publicay, previsiblemente, abriria puertas al objeto de la presente investigacion: el humor.

En el siguiente capitulo, teniendo en cuenta la evolucion de la diplomacia publica
japonesa que hemos revisado en el presente, estudiaremos los casos especificos que usan
en la politica exterior el humor como expresion maxima de la cultura popular y

analizaremos qué aportaria concretamente esta nueva tactica del Gobierno de Japon.
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3. El humor en la diplomacia publica japonesa

En los capitulos anteriores, hemos analizado la evolucion de las creaciones humoristicas
y de la diplomacia publica de Japon, prestando especial atencion a casos especificos de
esta politica exterior desarrollada en Espafa. Teniendo en cuenta este resultado, en el
presente capitulo, primero se estudiara como se aplica el humor a la politica interior de
Japén hoy en dia y después qué tipo de proyectos con caracter humoristico se han
realizado en la politica exterior dentro del marco de la diplomacia publica, prestando una

especial atencion a aquellos llevados a cabo en Espaiia.

3.1. El humor en la politica interior: De la ausencia a la instrumentalizacién

Para completar esta investigacion que se enfoca en la aplicacion del humor a la politica
exterior japonesa, seria conveniente primero conocer la relacion entre el humor y la

politica interior en el Japon actual.

3.1.1. La ausencia del humor como critica politica

Un elemento humoristico estrechamente vinculado con la politica que hemos detectado
en la historia de la cultura popular japonesa ha sido la satira hacia el poder y, de hecho,
en distintas sociedades, este tipo de expresiones sigue siendo un medio popular de
resistencia. Sin embargo, en la sociedad japonesa actual, la presencia de la satira hacia la
politica apenas se percibe. lizawa (1989), en su analisis sobre el cardcter satirico que
posee la risa, al mencionar el conocido Escandalo Lockheed de 1976 en el que se detuvo
al Ex Primer Ministro de Japon, Tanaka Kakuei, por haber recibido sobornos de la
compaiiia aeroespacial estadounidense Lockheed a cambio de ayudarle a conseguir el
contrato de adquisicion de aviones con la aerolinea japonesa All Nippon Airways, lamenta
que los humoristas no hagan de los casos de corrupcion politica un objeto de sus
ocurrencias satiricas y se extraia que Japon, siendo un pais democratico y avanzado,
apenas no cuente con la satira para estos fines como lo hacen los paises occidentales. De
acuerdo con esta opinion, Inoue (2004) apunta el paupérrimo poder satirico de la prensa
japonesa, a pesar de que la satira deberia ser una practica fundamental de libertad dentro
de una sociedad democratica y del hecho de que en Japoén abunden situaciones
reprochables en los sectores politico, burocratico o financiero, que bien podrian ser
materiales idoneos para la satira.

No obstante, en las Gltimas décadas, aparecieron humoristas profesionales que adoptan
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algin argumento politico en sus actuaciones comicas tales como The Newspapar (1 - =
2 —A~X—,3—) 0 Woman Rush Hour (7 —<>7v2 27 7—). Sobre todo, este segundo,
en la edicion 2017 del programa anteriormente mencionado de THE MANZALI, ofrecio
un didlogo comico acerca de los problemas politicos tales como la presencia de las bases
militares estadounidenses en el territorio japonés, el Gran Terremoto de Kumamoto, las
relaciones diplomaticas entre Japon y Estados Unidos, las amenazas nucleares de Corea
del Norte o el incidente nuclear de Fukushima, etc. Su aportacidon tuvo cierta resonancia
y reconocimiento por parte del publico y de la prensa, pero no recibi6 una valoracion alta
como comedia. Resulta interesante que una noticia publicada en el periddico generalista
Toko Keizai en ese momento lo calificase como un tipo de humor que, aunque muchas
personas estén de acuerdo con su mensaje, dificilmente se adapta a Japon y podria causar
incluso “reacciones alérgicas” (“Z )\ V) H DH R WX IE B ARIZIZBIF L2, BF]
ENEW—F T IT7ULXF—RIILE > CEL WL EDIZ B SN 57)1%7 ) Ademas,
el mismo articulo sefialaba que, en comparacion con Alemania, pais que cuenta con la
costumbre de Kabarett como medio popular de satira hacia la politica, en Japon, el uso
polisémico de términos como “derechos humanos”, “libertad”, “equidad” o “tolerancia”
dentro de las conversaciones cotidianas podria dar una sensacion de algo exagerado e
incluso generar un rechazo (“B AR TIAMEITBBHITFHF I TEE XV -/AEEXBET
IRINIFTERITSICEZZ TEVITHEITE RV ITHALIWIEIZ UL AL D 1K
e\, ). El articulo, escrito por Takamatsu (2018), atribuye este hecho a la circunstancia
de que estos conceptos fueron introducidos en Japén desde Occidente, por lo que no se
perciben como familiares en su cotidianidad, asi como el hecho de que la historia japonesa
no cuenta, segun este autor, con una gran experiencia historica de resistencia al poder.
Todo ello le lleva a concluir que el juego politico japonés constituye un ambito excluido
de la comedia, a la que considera como una diversion facil y accesible para cualquiera,
socialmente despreocupada. De hecho, en la entrevista realizada por De Haven (2020),
uno de los integrantes de Woman Rush Hour, Muramoto Daisuke, revela haber recibido
reacciones negativas por parte de la audiencia japonesa, incluso amenazas después de la
transmision de THE MANZAI y muestra su firme voluntad de no continuar con este tipo

de actuaciones satiricas hacia lo politico.

La cuestion no es anecdotica, dado que mas alla de la esfera de lo politico y su presencia
en la actuacion humoristica, la ironia no parece funcionar como un recurso cémico en la

interaccion sociolingiiistica japonesa, tal y como he expuesto en otro lugar (Matsushima,

127 Toyo Keizai: https://toyokeizai.net/articles/-/204297 (consultado: 1 de agosto de 2022)
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2021). En el citado estudio, he analizado las producciones audiovisuales japonesas y
espafiolas, concretamente, aquellas escenas que generan la risa del ptblico recurriendo a
la ironia, las cuales abundaban en las producciones espafiolas, mientras que apenas estan
presentes en las japonesas. A unas conclusiones similares llega también Ushie (2018) en
su analisis de la traduccion de la ironia. En esta investigacion, la autora analiza los
subtitulos de distintos enunciados irdnicos procedentes de 18 peliculas en inglés y lleva
a cabo un andlisis estadistico sobre la posibilidad de interpretacion de la ironia en la
version original. El resultado indica que, mientras que en las versiones holandesa o
italiana se mantiene casi completamente la posibilidad de interpretacion como han
demostrado los estudios previos de Pelsmackers & Van Besien (2002) y De Meo (2015),
en el caso de la version japonesa, solo un 75% de los casos analizados muestran la
coincidencia semantica con la version original, manteniendo de alguna forma la ironia.
Ushie explica esta diferencia a partir de la intraducibilidad de la ironia resultante de la
diferencia lingiiistica y cultural existente, asi como la frecuencia de uso o la diversidad
de funciones de la ironia en los dos idiomas, afladiendo que el japonés no presenta la
misma familiaridad con la ironia que las otras lenguas consideradas. En el caso de la
lengua japonesa, cuando se emplea, es mayoritariamente con fines causticos y muy pocas
veces con fines afiliativos, los cuales son comunes en las obras en inglés analizadas. Es
decir, es cierto que en la interaccion sociolingiiistica japonesa existe la ironia y no es
imposible provocar la risa con ella, lo caracteristico, sin embargo, es que apenas se utiliza
en los contextos afiliativos, empleandose casi exclusivamente en los criticos, lo cual

podria explicar la dificultad de aplicarla dentro de la comedia japonesa.

Ademas, desde una perspectiva historica y centrandonos especificamente en el contexto
politico japonés, es necesario tener en cuenta que un posible factor que debilito el
movimiento critico hacia el poder fue la tipificacion del fukeizai (F~#%3E) o el delito por
falta de respeto. Segun Nagashima (2010; 2011), este delito se establecid antes de la
Segunda Guerra Mundial con el fin de penalizar y prevenir la mofa hacia el Emperador,
pero en el transcurso del tiempo, se fue ampliando su cobertura legal y, durante todo el
periodo de preguerra, se utilizd para perseguir cualquier muestra de disidencia politica.
Tras el final de la guerra, con la proclamacion de la Constitucion 1946 se aboli6 este
delito, pero segun este autor, todavia no ha desaparecido su motivacion ideoldgica en la
sociedad nipona, incluyendo la actual. En otras palabras, en Japon, a partir de la era Meiji,
se prohibi6 durante mas de 100 afios el acto de criticar al poder a través del humor vy,
teniendo en cuenta la mencionada caracteristica del idioma que evita el uso cotidiano de

la ironia, no resulta sorprendente que las expresiones satiricas fuesen perdiéndose.
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3.1.2. El uso instrumental del humor como herramienta electoral

Ante tal entorno social, un fenémeno interesante observado en la actuacion politica del
Jap6n actual es que desde la opinidn publica no se realiza una critica al poder politico a
través del humor, sino que es el poder politico mismo el que intenta atraer a la opinién
publica con el humor. A partir de la década de 1960, en las elecciones nacionales,
comenzaron a aparecer los llamados tarento seijika (¥ L > FE & K lit. “politicos-
artistas”), originarios de sectores ajenos al ambito politico. En las elecciones de la Camara
de Representes de 1968, aparte del escritor Ishihara Shintaro o del dramaturgo Aoshima
Yukio, se eligidé a un intérprete de manzai, Yokoyama Knock, por primera vez en la
historia politica nipona. A Yokoyama le siguen varios comicos populares: en las
elecciones de 1971, el intérprete de rakugo Tachikawa Danshi; en las de 1974, el
intérprete de manzai Colombia Top; en las de 1986, el intérprete de manzai Nishikawa
Kiyoshi. Ademads, posteriormente, entre los cdmicos exitosos de las ultimas décadas,
destacan figuras que alcanzan hasta el nivel de liderazgo prefectoral, tales como el antes
citado Yokoyama Knock, que ocupo6 el cargo de Gobernador de Osaka en 1995, o
Higashikokubaru Hideo, mas conocido por su nombre artistico Sonomanma Higashi, que
se convirtid en el Gobernador de Miyazaki. Sobre los motivos por los que este ultimo
goz6 de una alta popularidad como representante de la prefectura durante su mandato,
Arima (2008) sefiala su gran influencia dentro del pais y la aplicacion de lo que llama la
“telepolitica”: el hecho de ser un comico famoso proporcionaba a Higashikokubaru, una
gran facilidad para aparecer en los programas de television a nivel nacional,
promocionando los productos locales de Miyazaki como el mango o la carne de ternera,
en unas intervenciones televisivas masivamente seguidas, por el publico local que eran
también sus electores, lo que, en lo sucesivo, garantizaba el apoyo hacia su figura politica,
proporcionandole un auténtico granero de votos. En un sentido cercano, Moritsu (2018)
analiza como, mediante la estrategia mediatica de Higashikokubaru para divulgar la
imagen gastronomica de Miyazaki a través de los medios de comunicacion tanto
nacionales como locales, se comenzaron a conocer a nivel nacional, el mango y la carne
de ternera como productos de marca y de lujo. En este sentido, el caso de
Higashikokubaru revela la convergencia de intereses del juego politico al mostrarnos
como la promocién exitosa de los productos autdctonos de Miyazaki gracias a la
proyeccion publica de un antiguo comico convertido en representante politico revertia a
su vez en el éxito electoral del mismo, en una economia de la fama que implicaba la

politica, el humor y los electores en su conjunto.
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Ademas, a nivel de la politica central, también se detectan casos en los que se aplica el
humor a las campaiias politicas: Ishiba Shigeru, Secretario General del Partido Liberal
Democratico (PLD) que a lo largo de su carrera politica ha sido nombrado como ministro
de Defensa o ministro de Agricultura, Silvicultura y Pesca, lanz6 en 2016 stickers de su
propia imagen caricaturizada para LINE, la aplicacion de mensajeria para teléfonos
moviles mas utilizada en Japon, convirtiéndose en el primer politico del pais que cuenta

con stickers oficiales en dicha plataforma digital.

128

Stickers de LINE con imégenes caricaturizadas de Ishiba

Taira Masaaki (2016), Director de Relaciones Publicas de la faccion de Ishiba dentro del
PLD denominada Suigetsu-kai (7K A &) y promotor de la misma iniciativa digital, en una
entrevista realizada por Senkyo Dottokomu, la revista digital politica méas grande de
Japon, explica que creo estas stickers para que el elector percibiera a Ishiba de un modo
cercano y simpatico. Para alcanzar estos objetivos, encarg6 al ilustrador un disefio de su
figura deformada donde destacara mas lo feo que lo kawaii, afiadiendo asi a dichos
stickers ciertos elementos de “autocritica” o “tomadura de pelo” [a proposito de Ishiba]
CREHZICTEEWIZRBSTELW, BLAEZRUGELIESOIZ, FTRT 71 AL>2l B
BICTADNIDEREANNLINLEL 2 ATAN—F —SAERMIIRZE > UNED
TLEI FTEWTHAVIILUESS2D0TE R, -0 X B WR AL B ULV LI A
HLLELZ(R), AT &IV 45, XEZ6 ) THREVWLET., ¥, ). Ademas, segiin Taira,
los ingresos que generan estos stickers financian economicamente la actividad de

campafia del politico:

Cuando el PLD es el partido gobernante, las elecciones presidenciales del partido, practicamente, son las
que escogen al primer ministro. Queriamos crear algun sistema para animar estas elecciones
presidenciales del PLD. En Japon, existe la realidad donde los costes para apoyar a un politico o un

partido son muy caros. Si uno desea apoyar, tiene que participar en las “fiestas financieras” organizadas

128 Senkyo.com: https://go2senkyo.com/articles/2016/12/01/27054.html (consultado: 1 de agosto de 2022)
138



https://go2senkyo.com/articles/2016/12/01/27054.html

por la faccion o el politico, pero la entrada es de 20,000 yenes. Al considerar esta cifra demasiado elevada,
en esta ocasion, decidimos bajarla hasta 120 yenes. Cuando se vende un paquete de stickers de LINE, de
los 120 yenes, 40 entran en nuestra faccion. Es un sistema que permite apoyar de manera facil a los
partidarios de Ishiba o de Suigestu-kai.

C“BRENERDHE, EEWICREBREZROIOIIERECRFZETT, 208 RTRAELR)
LB NEN DA TT, BRTETZOAZRFELAZWITRKMEZRELAZVW I B 57285 C
DL EBOEMMDIFEFICHNONNIBRIRBHNET, ICET L0123, KHCKEREZEDOES
IN=T—= BT L2200 TT S, 205 mEIL 2 ZTHILEY, RIS TI500 28T, 5
EHLZD/N—RILE 120 FIZETTITELAZ, 120 F@ LINE Z7 2 7793 1 25252, 20950 40 A6
TKAICANLINZ > TCET B KCKA S RELEZVWER > UNAET P EIZISE TS A4
2> TWBATT L)1

En otros términos, la creacion de stickers comicos fue una estrategia de Ishiba, politico
que aspira a ocupar el cargo del primer ministro, para ampliar su popularidad entre el
publico elector y también para recaudar fondos politicos en sus campafias electorales.

Al parecer, tales estrategias promocionales de caracter humoristico son las preferidas de
Ishiba: Cuando asistio a la ceremonia inaugural de Kurayoshi Figure Museum ({54 7+
¥2732—272), museo de figuras de anime creado en su tierra natal de Tottori, el
politico, junto con el Gobernador de esta prefectura, el alcalde de Kurayoshi y un senador,
aparecio disfrazado de Majin Boo, un personaje del anime Dragon Ball, lo que le
proporcion6 un gran eco mediatico, difundiéndose rapidamente en distintos medios de

comunicacion tanto nacionales como internacionales.

Imagenes de Ishiba disfrazado de Majin Boo en la ceremonia inaugural de Kurayoshi Figure Museum

Este tipo de estrategias politicas que alejan al politico de su imagen convencional de

125 Senkyo.com: https://go2senkyo.com/articles/2016/12/01/27054.html (consultado: 1 de agosto de 2022)
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seriedad o formalidad y le dotan de otra mas cercana y familiar ante el piblico elector, no
son exclusivas de Ishiba. Kono Tard, otro miembro del PLD que ha ocupado los cargos
de ministro de Asuntos Exteriores o de ministro de Defensa, también recurre al humor
para contar con el apoyo del electorado y las opiniones publicas japonesas.
Particularmente, este politico que fue uno de los candidatos a la presidencia del PLD en
2021, hace un uso estratégico del Twitter desde 2010, construyendo su popularidad
mediante tuits informales, que le posicionan en uno de los usuarios de Twitter mas
populares y como politico con mas seguidores (2,40 millones) en Japon, superando al Ex
primer ministro, Abe Shinzd (consultado: 1 de diciembre de 2021). Entre sus tuits, aparte
de los que tratan sobre sus actividades politicas, destacan los que recurren a alguna broma
0 que reaccionan ante los de usuarios no politicos: Por ejemplo, en respuesta a un usuario
que comentaba que su hijo pequefio no podia pronunciar bien el cargo oficial de Kono
“gaimu daijin” (“ministro de asuntos exteriores”) y que en su lugar decia “gandamu daijin”
(“ministro de Gundam”), el politico publicé una fotografia en la que aparecia su rostro
superpuesto de una imagen del robot Gundam preguntandole “;Seria asi?” (“ZA 7 &%
L ? 7). De igual manera, cuando otro usuario publicé un montaje de una fotografia de la
cara de Kono con el cuerpo de un futbolista de Manchester City F.C., el politico, lejos de
enfadarse, le respondi6 haciendo gala de su sentido del humor: “No, yo soy de Bellmare.”
(“\X N7 — LA, ), refiriéndose a un club local de Shonan, presidido
anteriormente por Kono y posicionado en el ultimo lugar de la liga japonesa J-League;
Ambos ejemplos muestran un uso que hace del humor una herramienta al servicio de la
comunicacion entre los politicos y los ciudadanos, una tendencia emergente que merece
ser observada durante los proximos afios, dado que contribuye a redefinir la relacion entre

los representantes politicos y su electorado y, por tanto, la actividad politica.

s ABAS @ FSAES ©

otarogomame @konotarogomame

@konotarogomame

WDRERLY—LTEH S,

Imagenes de Kono Tard en su cuenta oficial de Twitter
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Nuevamente, la referencia a un articulo publicado en Toyo Keizai (Harada, 2019) nos
sirve para tomar el pulso al efecto que en la opinién publica tiene este uso del humor por
parte de los politicos. Harada (2019), comenta que la popularidad de Kono®*°, quien
cuenta con mas seguidores jovenes que otros politicos en Twitter, se atribuye a su actitud
abierta, informal y cercana, y al uso natural de las redes sociales, una vision que permite
pensar que su uso del humor al proyectar una imagen familiar, algo poco comun para ser
un politico japonés, estd funcionando en la sociedad nipona actual como un motor para

atraer al publico no necesariamente interesado por la politica.

Como se puede comprobar mediante estos casos especificos, sobre todo a partir de la
década de 2010, distintos politicos emplean medios de comunicacion digitales para
trasmitir su atractivo al amplio publico elector de manera humoristica. Este fendmeno
presente de manera todavia incipiente en la politica interior encuentra un campo
estratégico en la politica exterior, concretamente, en el ambito de la diplomacia publica y
todo aquello que tiene que ver con las actividades de proyeccion cultural implementadas
en los Ultimos afos por el gobierno japonés a nivel internacional, tal y como se analizara

de manera detallada en el siguiente apartado.

3.2. Los proyectos humoristicos en la diplomacia publica japonesa: programas,

campaiias y performances

Como hemos analizado en el capitulo 2, la diplomacia publica japonesa en el siglo XX se
centraba en la presentacion de las artes tradicionales tales como el teatro kabuki, la
ceremonia del té, las artes marciales, entre otros, las cuales, por su propia naturaleza
artistica con una larga historia, suelen presentar un aspecto formal de mayor o menor
grado. Sin embargo, tras la adopcion de la cultura pop en el siglo XXI, la politica exterior
japonesa comenz6 a desarrollar una faceta de caracteristicas mas informales, intrinsecas
a este tipo de cultura. A diferencia de los productos de la cultura tradicional que suelen
requerir conocimientos especificos para su comprension, creaciones como el manga, el
anime o los videojuegos, nacidas como un entretenimiento popular y cotidiano, no
precisan de conocimientos acumulados para su disfrute, que se puede realizar de manera
espontanea como muestran con frecuencia los elementos humoristicos que contienen para
que la audiencia pueda divertirse de manera desacomplejada. Ademas, como vimos al

tratar de la estrategia del Cool Japan, la posicion oficial del gobierno se centra en el

130 Toyo Keizai: https://toyokeizai.net/articles/-/291717 (consultado: 1 de septiembre de 2022)
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empleo de cualquier recurso atractivo de Japon que el mundo considere o pueda
considerar cool, lo cual no solo no excluye la comedia, sino que hace de humor un nuevo
campo de promocion cultual de aplicacion politica. En este sentido, no debe sorprender
que la diplomacia publica japonesa haya empezado a emprender proyectos de caracter
humoristico dentro de sus programas culturales en los ultimos afios. El origen y la
evolucion de esta nueva dinamica, cuya conformacion estd todavia en curso, sera el objeto

de analisis de este apartado.

A diferencia de la cultura pop, en cuanto al humor, no existi6 una declaracion especifica
del gobierno para fomentar su aplicacion en la diplomacia y, por ello, resulta dificil
determinar cuando se inici6 exactamente, pero parece ser que, en la década de 1980,
empez6 a gestarse de manera embrionaria este tipo de iniciativa. Seichiro Otsuka,
diplomatico de carrera que ocup6 los cargos como los de Consul General en Edimburgo
(1991-1992), Ministro en Tailandia (1992-1995), Director del Departamento de Asuntos
Culturales en el MOFA (1995-1997), Consul General en Nueva York (1997-2000),
Embajador en Sri Lanka (2000-2003) y Embajador en Suecia (2004-2007), en su ensayo
autobiografico titulado Kiruto wo haita gaikokan (“* /L Lz ld 722 X B it
“Diplomatico vestido en quilf’), resalta la importancia del humor en las relaciones
exteriores de Japon. Otsuka, con mas de cuarenta afios de trayectoria profesional dedicada
a diversas actividades promocionales de Japon, cuando era director del Centro Cultural e
Informativo del Consulado General del Japon en Nueva York llegd incluso a fundar junto
a otros funcionarios japoneses una banda musical mexicana llamada “Trio Los
Diplomaticos”, con el proposito de ofrecer conciertos promocionales en distintas
ciudades de Estados Unidos. Siguié la misma iniciativa al ocupar el cargo de primer
Consul General en Edimburgo, donde no dudo en hacer el uso de sus dotes musicales
como intérprete de un instrumento local como la gaita junto a su hijo en el Festival de
San Patricio. Este tipo de experiencias, que pueden parecer anecddticas, llevaron a Otsuka
al convencimiento de que el motor de la diplomacia no es otro que el proposito de ampliar
el circulo de amistades en el exterior que ofrecen apoyo en los momentos de necesidad,
empezando con un “chiste” para relajar el ambiente todo lo posible, y permitiendo asi

abrir un mundo interesante.

También argumenta que un diplomatico, aparte de realizar las negociaciones diplomaticas,
debe cumplir con las tareas sociales usando el humor de forma eficaz, considerando que
donde no se trasmite el sentimiento humano no se ampliaré el circulo de amistades vy,

antes de ser un diplomatico, primero ha de ser una persona atractiva y con humor para
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hacer verdaderos amigos. Testimonios como del Embajador Otsuka revelan que existia
ya hace décadas cierto reconocimiento de la importancia del humor en la diplomacia
japonesa, aunque se tratase de iniciativas, ligadas al perfil y las capacidades de los propios
diplomaticos.

Merece ser resefiado el mérito de Otsuka contd también con el aval de parte del publico
objetivo de la tarea diplomacia que desarroll6 en distintos paises. En este sentido, en
relaciéon con la actividad artistica del Trio Los Diplomaticos, Thomas C. Hubbard,
entonces director para Asuntos Japoneses de la Division de Asuntos de Asia Oriental y
del Pacifico del Departamento de Estado, coment6 en una entrevista en el Wall Street
Jornal en 1986 que, mientras muchos estadounidenses consideraban a los japoneses
excesivamente serios y formales, el mencionado grupo musical contribuia activamente a
cambiar esa imagen, por lo que debia reconocerse como una buena practica
diplomatica.’® Ademas, Otsuka fue invitado a una entrevista en la NBC en 1997 por su
actividad como gaitero amateur, en la que no dejo6 pasar la oportunidad para hablar de la
importancia de la amistad entre Japon y Estados Unidos, consiguiendo difundir este

mensaje entre millones de televidentes estadounidenses.

Imagen de Trio Los Diplomaticos

Este tipo de reacciones locales positivas se debieron a la peculiar personalidad de Otsuka,
capaz de llevar a cabo distintas actividades de entretenimiento completamente informal a
diferencia de otros diplomadticos japoneses de su é€poca, lo que hizo posible mostrar
publicamente una imagen hasta entonces desconocida de la sociedad japonesa, esto es,
un sentido del humor que se hermanaba con la estadounidense, promoviendo asi las

relaciones de amistad entre ambos paises. Ahora bien, el caso de Otsuka no deja de ha ser

181 Wall Street Journal, 19 de mayo de 1986.
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excepcional de un entorno diplomatico de ese momento, en un periodo en el que como
hemos observado en el capitulo 2, los programas culturales de la diplomacia publica

japonesa se enfocaban todavia en la muestra de las artes tradicionales.

Es a finales de esta misma década de 1990 cuando a nivel gubernamental y ministerial
empezamos a detectar casos especificos de empleo del humor en la diplomacia tanto
bilateral como multilateral japonesa. Uno de los ejemplos paradigmaticos lo podemos
hallar en los Juegos Olimpicos de Nagano 1998. De distintas actividades que se celebran
en los Juegos Olimpicos, las ceremonias de inauguracioén y de clausura son las que los
investigadores de la politica cultural consideran como “the peak event of the Games in
terms of public awareness and interest and has become the most viewed event in the world
due to global TV coverage” (Garcia, 2008) y “a propaganda vehicle for the projection of
national values as formulated by the government in power” (Mulcahy, 2017).
Especialmente a partir de los Juegos Olimpicos de Barcelona 1992, teniendo en cuenta la
modificacion de la Carta Olimpica en 1991, empezaron a celebrarse en dichas ceremonias
programas de gran escala dedicados a la cultura local del pais anfitrion (Masumoto, 2016).
En el caso de la edicion de Nagano 1998, comenzando la inauguracion con las campanas
del templo budista local de Zenkd-ji, se llevo a cabo de una serie de espectaculos basados
en la cultura tradicional como la demostracion del festival local de Onbashira, la
actuacion del arte marcial de sumo, el baile de nifios vestidos en capa de paja y la
representacion de la cancion oficial, la entrada de atletas al son de las canciones
folcléricas, el himno nacional acompanado del gagaku, y finalizé con la interpretacion de
la Sinfonia No.9 de Beethoven dirigida por Seiji Ozawa, director de orquesta japonés
internacionalmente conocido. La naturaleza de estas representaciones coincidia con la de
los programas culturales del MOFA o de la JF de la época que se enfocaban basicamente
en la presentacion de las artes tradicionales, sin embargo, se registré un cambio de estilo

en la clausura.

En este evento, cuya tematica establecida por el equipo de produccion general fue
“festival japonés”, Hagimoto Kinichi, humorista popular anteriormente citado en el
capitulo 1, aparecié vestido con un traje llamativo como presentador oficial*®2. Durante
la ceremonia, se realizaron otros espectaculos tales como canciones o bailes folcloricos y

tambores japoneses tradicionales y Hagimoto se ocupd de la explicacion de cada

182 Un precedente de performances coémicas dentro de los programas culturales de los Juegos Olimpicos, lo
encontramos en la ceremonia de clausura de los JJOO Barcelona 1992 en la que particip6 el trio comico catalan Tricicle
realizando una imitacién de marcha atlética de manera humoristica.
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representacion. Para finalizar, este veterano comediante invit6 a la audiencia a pronunciar
el mensaje oficial de “The Earth is our home” en distintos idiomas, intercalando ciertas
bromas de manera improvisada (Toda, 2019). Ademas, al final del acto, se emiti6 el
numero oficial de estilo pop de Wa ni natte odoro (WA 2% ->T{H ¥ %59), donde
comenzaron a bailar los atletas nacionales e internacionales junto con Hagimoto y otros

asistentes invitados al acto.

A diferencia del caso de la inauguracion, en el de la clausura, podemos percibir como
Japon empezo6 a incluir contenidos informales de la cultura popular moderna tales como
la comedia y el J-pop, junto a la presencia indiscutible de manifestaciones de la cultura
tradicional, lo que sin duda constituyé una de las primeras tentativas en el uso todavia
novedoso y experimental de la cultura popular en la representacion publica internacional
de Japon. Resulta especialmente significativo que Hagimoto fuese un humorista y que,
por tanto, intercalase de un modo natural ocurrencias y comicidades en su interaccion con
el publico, construyendo asi un clima relajado y afable que, a la vez que se correspondia
de manera ajustada a lo que se esperaba de una fiesta de clausura, hacia del humor una

herramienta de primer nivel en la comunicacion de Japon con el mundo.
3.2.1. Los programas culturales del humor: formatos convencionales

Por otra parte, en esta misma época, entre los programas culturales realizados por las
misiones diplomaticas japonesas, aparecen algunos enfocados directamente en la comedia
popular tradicional: el rakugo, generalmente con intérpretes que actiian en inglés. Segun
la English Rakugo Association, el primer intérprete del género que comenzo a actuar en
esta lengua fue Katsura Shijaku®. Este comico profesional, en 1983, comenz6 a estudiar
inglés en una escuela de Tokio y, al afio siguiente de 1984, por solicitud de su profesor
estadounidense, visitd de manera privada la ciudad de Scranton para realizar una
actuacion de rakugo en inglés por primera vez, con la que consigui6 el favor del publico
local. Motivado por ello, Katsura Shijaku, comenzé a realizar giras de manera oficial
desde 1987 hasta 1996, cosechando notables éxitos en Estados Unidos, Canada, Australia,
Reino Unido, Singapur y Tailandia. Su éxito sembro la semilla del interés por el rakugo
fuera de Japon, motivando a futuros intérpretes como Bill Crowley o Diana Orrett que

pasaron asi a convertirse de artistas de este género humoristico japonés (Ueda, 2003).

133 English Rakugo Association:

https://www.englishrakugo.com/%E8%90%BD%E8%AA%IE%E3%81%A8%E3%81%AF (Consultado: 1 de agosto
de 2022)
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Merece una mencioén especial, Oshima Kimie (2001), investigadora del humor e
intérprete también de rakugo, que siguiendo el consejo de Katsura Shijaku, organizé en
1998 una gira en Estados Unidos con el proposito explicito de “presentar el sentido del
humor japonés al mundo”. La subvencion pionera de la JF a este proyecto implicd su
consideracion como una actividad de la diplomacia publica japonesa desarrollada en ese
momento, algo que sin duda merece ser destacado. En su gira, Oshima, junto con otros
intérpretes profesionales como Katsura Kaishi, Katsura Asakichi, Shofukutei Kakusho y
Hayashiya Ippei, llevo a cabo un total de cinco actuaciones en los Estados de Colorado y
de California, logrando un gran éxito entre el publico estadounidense que redundd en

beneficio del proyecto de la diplomacia publica que albergaba estas actuaciones.

No es casual que después del éxito conseguido por esta gira, el Gobierno de Japon
empezara a prestar una mayor atencion al humor como una herramienta al servicio
estratégico de su diplomacia publica. De hecho, uno de los integrantes de la gira, Katsura
Kaishi, regres6 en 1999 a Estados Unidos para actuar en Seattle y Atlanta por invitacion
del Consulado General del Japon en Seattle y del Consulado General del Japon en Atlanta,
respectivamente. La actividad de Katsura Kaishi en el exterior siguid expandiéndose a
partir de este momento, ya con el apoyo de la JF, actuando cada afio en destinos como
Singapur y Malasia (2000, invitado por la JF), Sidney, Melbourne, Camberra y Darwin
(2001, invitado por la JF), Bangkok, Kuala Lumpur y Brisbane (2002, invitado por la JF)
Manila, Cebt, Kuala Lumpur y Penang (2003, invitado por la Embajada del Japon en las
Filipinas y la JF), Chicago y St. Louis (2004, invitado por el Consulado General del Japon
en Chicago y la Universidad de Washington), Manila, Nueva Delhi, Bandar Seri Begawan,
Kuala Lumpur (2005, invitado por la Embajada del Japon en las Filipinas, la Embajada
del Japon en la India, la JF Nueva Delhi, la JF Kuala Lumpur)!34,

Asimismo, otro de los participantes de la citada gira, Shofukutei Kakusho, inventor del
nuevo estilo de rakugo con marionetas™®, puso en marcha su actividad en solitario en el
exterior comenzando por Turquia (2000, invitado a su vez por la Embajada del Japon en
Turquia) y continuando en Jeju, Seul, Munich, Penang, Melbourne, Camberra y Darwin
(2001, invitado por la Embajada del Japon en Corea del Sur, el Consulado General del
Japon en Munich, el Consulado General del Japon en Penang, Embajada del Japon en
Australia, Consulado General del Japon en Melbourne y la JF), Bangkok, Kuala Lumpur,
Brisbane, Sidney y Perth (2002, invitado por la JF). Ademas, el comico emigro6 a Singapur

134 Katsura Kaishi: http://eigo-rakugo.com/abroad.html (consultado: 1 de agosto de 2022)
135 Shofukutei Kakusho: http://kakushow.sakura.ne.jp/what/index.html#pap (consultado: 1 de agosto de 2022)
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en 2000 y, tras dos afios de actividad profesional en la region, fue nombrado por la
Embajada de Japon en Singapur “Embajador de Buena Voluntad de la Comedia en
Singapur” (Shingapdru owarai shinzen taishi > > 77 R — /)L HE X \VW#H & K1E) como

reconocimiento de su contribucion al intercambio cultural entre Japon y Singapur.t*®

A este reconocimiento, testimonio de primer nivel de la importancia que el humor estaba
cobrando en la estrategia de la diplomacia cultural japonesa, se le sum6 el nombramiento
como “Embajador de Intercambios Culturales” (Bunka koryt ahi X 1t & ftf#) por la
Agencia de Asuntos Culturales en 2003. Dicho nombramiento formaba parte de un
proyecto creado ese mismo afio y que tenia como objetivo enviar en coordinacion con el
MOFA y la JF a artistas nacionales a distintos paises para que realizasen actividades como
conferencias o talleres destinados al publico local. Es interesante sefialar la inclusion de
un cémico como Shofukutei Kakusho entre los artistas seleccionados para la promocion
cultural de Japon, en lo que podemos entender como una linea coherente en la
identificacion del humor entre los ambitos artisticos japoneses merecedores de ser
presentados en el exterior. En el caso concreto de este comico, incluido desde el primer
momento, el destino que se le fue asignado para realizar su tarea de promocion cultural
incluy6 Tailandia y el Reino Unido durante mas de un afio. En el mismo programa,
Kunimoto Takeharu, otro profesional del género humoristico del rokyoku (V& #), asumiod
el desarrollo de su actividad en Estados Unidos durante todo un afio. A partir de entonces,
siguiendo estos dos casos, la Agencia de Asuntos Culturales comenz6 a enviar
sucesivamente a comediantes profesionales de distintos géneros humoristicos

tradicionales, mayoritariamente de rakugo, como muestra el siguiente esquema XV.

Plazo Nombre Género Pais

Sep 2003 - Ago 2004 | Kunimoto Takeharu E AR & Rokyoku | Estados Unidos

Dic 2003 - Ene 2004 | Shofukutei Kakusho % & = # X Rakugo | Tailandia, Reino Unido
Mar 2004 - Mar 2005

Sep 2005 - Ago 2006 | Kanda Sanyd ## H.L [5 Kodan Ttalia

Feb 2007 - Mar 2007 | Katsura Koharudanji #/N& &4 Rakugo | Estados Unidos

Mar 2008 - Oct 2008 | Katsura Kaishi #2 \\4% Rakugo | Estados Unidos

Nov 2009 Rakugo Geijutsu Kyokai % 3& = #i %% | Rakugo | Camboya

Sep 2010 - Oct 2010 | Shofukutei Ginpei X 1& & SRR Rakugo | Corea del Sur

Feb 2017 - Mar 2017 | Yanagiya Sankyd M HKIA & Rakugo | Estados Unidos, Canada
May 2018 - Jul 2018 | Tamagawa Nanafuku FE )Vl & % 1& Rokyoku | Italia, Eslovenia, Austria,

Hungria, Polonia,
Kirguiztan, Uzbekistan

Esquema XV: Cémicos nombrados “Embajador de Intercambios Culturales*3’

136 Shofukutei Kakusho: http://kakushow.sakura.ne.jp/history/kaigai.html (consultado: 1 de agosto de 2022)

137 Elaboracion propia segun los datos publicados por Agency for Cultural Affairs of Japan:
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La consideracion del esquema XV hace evidente, a nivel temporal, el creciente interés del
Gobierno de Japon por incluir la comedia entre las actividades culturales programadas en

las iniciativas de su diplomacia publica.

Aparte de desplegar tales actividades en el exterior, estos humoristas, al regresar a Japon,
se dedicarian a formar a sus futuros sucesores para que continuasen con la
internacionalizacion del rakugo, habida cuenta del interés que la diplomacia publica
estaba demostrando en cuanto a su promocion en el exterior. Por ejemplo, el humorista
antes citado Katsura Kaishi, nombrado en 2008 Embajador de Intercambios Culturales
que desarrolld su actividad en Estados Unidos, fundé un grupo llamado “Rakugo in
English”, integrado por ¢l mismo e intérpretes extranjeros tales como Diana Orrett,
Sunshine Katsura, Fukuryi Katsura, Levi, David Cole, Chris Lee, quienes habian
adquirido las técnicas de rakugo con maestros japoneses y llevaban a cabo
representaciones de este género escénico en sus lenguas maternas para una audiencia
extranjera. 13 Por otra parte, Kanariya Eiraku, intérprete de rakugo y profesor
universitario de inglés, comenzd en 2015 a actuar como rakugoka en esta lengua, en
colaboracion con las misiones diplomaticas japonesas en el exterior y, en 2020, cred la
English Rakugo Association para dinamizar el desarrollo internacional de este género,
contando con la participacion de otros intérpretes también en la inglesa como Kanariya
Ichirin, profesora universitaria, o Kanariya Koraku, ademas de ser empresario, habia sido

diplomatico japonés en el extranjero.!>®

At the I
By Mr. OY)

Language: Fronch

Carteles de actuaciones de rakugo elaborados por diferentes misiones diplomaticas y oficinas exteriores de la JF

https://www.bunka.go.jp/seisaku/kokusaibunka/bunkakoryushi/koryushi.html (consultado: 1 de agosto de 2022)

138 Rakugo in English: http://eigo-rakugo.com/profiles.html (consultado: 1 de agosto de 2022)

139 English Rakugo Association:
https:/www.englishrakugo.com/%E6%BC%94%E8%80%85%E3%81%94%E7%B4%B9%E4%BB%S8B
(consultado: 1 de agosto de 2022)
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En resumen, la consideracion de estos distintos casos permite sostener que, por un lado,
la mejora de la habilidad lingiiistica en inglés de los intérpretes de rakugo japoneses, y
por otro, el incremento del nimero de extranjeros dedicados a este género humoristico,
con el consiguiente aumento de la posibilidad de realizar representaciones en el extranjero,
llevo al Gobierno de Japén a incluir de manera activa el rakugo entre las actividades
previstas en los programas de la diplomacia publica de la década de 2000. Encontramos
una elocuente prueba de ello en la vinculacion explicita del rakugo con la construccion
de una mejor imagen nacional de Japon por parte de la Fundacién Japén, Manila (2003)
y su compromiso de “presentar la cultura comica de Japdn para crear una imagen nacional
alegre” (“BAA\V\B RDAA—=D D=6, B ARDITK WD XALIDRZANZHE D L), que
evidencia el interés oficial por agregar a la imagen tradicional del pais la dimension

familiar e informal que solo una manifestacion podria aportar.

Lejos de tratarse de una iniciativa circunscrita al pasado reciente, en 2022, el MOFA ha
creado un video multilingiie en su serie audiovisual “Japan Video Topics” dedicado al
rakugo para explicar sus aspectos generales y dar a conocer la existencia de actuaciones
en inglés con el mensaje final de “rakugo: conectando al mundo a través del poder

99140

universal de la risa”™, en el que se insta a la audiencia extranjera a experimentar de

manera cercana el humor japonés.

Evidentemente, el namero de rakugoka que posee un conocimiento de otros idiomas
suficiente alto como para actuar en el exterior es mucho menor al de los profesionales de
este género que actiian exclusivamente en japonés. Es aqui donde el soporte audiovisual
se revela como un ventajoso medio para presentar el humor japonés en el mundo, ya que
permite la inclusion tanto de los subtitulos como del doblaje, asi como su difusion masiva
a través de producciones cinematograficas, programas de television o videos de internet,

etc.

Se trata del uso contempordneo de una practica conocida desde los inicios de la
diplomacia publica japonesa, cuando en la década de 1930, el KBS desde su fundacion
en 1934 incluy6 proyectos cinematograficos entre sus prioridades. Una decision que
heredo la actual JF también desde su fundacion 1972, al organizar activamente muestras
filmicas y exhibicion de peliculas en festivales de cine. Asimismo, la JF, tanto como antes

el KBS, aparte de crear sus propios titulos como las anteriormente citadas Bunka Eiga

140 Japan Video Topics: https://www.youtube.com/watch?v=HLR3vuL FAkg (consultado: 1 de agosto de 2022)
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junto con el MOFA, ha adquirido, y sigue adquiriendo, los derechos de exhibicion de
algunas peliculas comerciales para proyectarlas en distintas partes del mundo a través de
sus misiones diplomaticas. Segtn el Libro Azul Diploméatico 1963 (Ministry of Foreign
Affairs of Japan, 1963), en su momento, la exhibicion cinematografica, junto con la
donacion de libros, la invitacion de artistas o la concesion de becas a estudiantes
extranjeros, fue una de las pocas iniciativas realizadas por el Gobierno de Japon (“H &
DFEE, XILADT~VWIKE, KERBREAHESLVCBARARFOEEICLLE F
EDZANEDZ UL, NILAY R D F X7). En este sentido, el MOFA, aparte de
las peliculas culturales, desde enero de 1962 hasta marzo de 1963, proyect6 en distintos
paises producciones narrativas producidas por directores de estudios comerciales tales
como Na mo naku mazushiku utsukushiku (% £70CE L{ELL); Hyoheki (K EE);
Onnamai (# #); Higanbana (1% & 1t); Chi no hate ni ikirumono (3eDJE|ZEX5ED);
Fiisoku 40 metoru (AR va O A —WMV); Akibiyori (Fk B #n); Kiroi karasu (5 €.\ 717 R);
Kono ten no niji (2O XD L), Robé no ishi (%15 D &), Hana no bojo (It.D R IF),

mayoritariamente del género dramatico.

La primera proyeccion de una pelicula comica que se documenta en un Libro Azul
Diplomatico es del afio 1964 y se trata del film Warera sarariman (H354% 7)) —< 2 it.
“Somos oficinistas”), obra que pertenece al género antes citado del sarariman kigeki y
que continud proyectandose durante afios, aunque se trataba todavia de una excepcion
entre los 46 proyectados desde 1962 hasta 1969 que aparecen en los Libros Azules
Diplomaticos de este periodo. En esta época, el MOFA (1973) concluye que el cine es
una arte que apela a la vista y al oido de manera directa y que es, por tanto, una de las
vias mas eficaces para presentar la cultura de un pais al tener en cuenta su facilidad,
entretenimiento y popularidad (“BREIL B 3%, IR F(Z) D25 KM THY), ZDOEE %,
BEE, RREZEEZNIL, " BOXLERBNTLLIIBWIREA DL FERD—
7). De este modo, el MOFA muestra su decidida intencion de invertir mas esfuerzos en
los proyectos cinematograficos en vistas a su difusion en el exterior. A pesar de ello, la
revision de los titulos més populares proyectados por las misiones diplométicas japonesas
en distintos paises desde 1969 hasta 1975 revela que, entre las 26 producciones que
aparecen en los Libros Azules Diplomaticos de estos afios, solo una se clasifica como
comedia, Otoko wa tsuraiyo (FH1L>5\ L 1it. “Ser hombre es duro”), lo que permite
deducir que el interés por presentar peliculas humoristicas japonesas en el exterior todavia
no se habia desarrollado. La consulta de los informes anuales de la JF de 1972 a 2002 tan
solo arroja la existencia proyecciones puntuales de peliculas de este género y no se

registra ningiin proyecto cinematografico de gran escala enfocado en ello. No es hasta
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2005 que, coincidiendo con el gran aumento de proyectos de rakugo, se registra un
proyecto de estas caracteristicas. Concretamente, se trata del evento organizado en Roma
ese ano por el Istituto Giapponese di Cultura bajo el titulo “Nihon no komedi eiga tokusht”
(B ADaAT—BRE & lit. “Namero especial de peliculas de comedia japonesa”) y
que incluyo6 la proyeccion de un total de nueve obras de este género consignadas en su

filmoteca tales como Kamata koshinkyoku (5% B8 1T £ #”), Shiko funjatta (> 3.5 A L% -
72) o Kikujiré no natsu (¥ X 2 o> 8 )41,

Durante ese mismo periodo, la JF creaba paquetes con multiples titulos dedicados a un
director o una tematica en concreto y, cabe mencionar aqui una proceso clave, cuando
tras implementar una reforma institucional en 2015 para elevar la Seccion de Cine,
Television y Publicacion del Departamento de Arte y Cultura (XAt F ¥ 3[R - X = F
— £3) al Departamento de Cine y Medios de Radiodifusion (B 1% 3 % #F) —con el objetivo

42 se cred en 2017

de promover el desarrollo de contenidos audiovisuales en el exterior—!
un nuevo paquete denominado “Comedia” (3F 29 F Z # #L/ Sy 7 —2T2471]), en el
que se recogian diferentes obras de este género. Esto significo el comienzo de la
proyeccion periddica de peliculas comicas japonesas en distintas partes del mundo a
través de las sucursales de la Fundacion Japon y las misiones diplomaticas, que pasaron

asi a incluir el humor de manera sistematica en sus proyecciones cinematograficas.

Ahora bien, en el actual contexto de expansion mediatica global, el cine ha dejado de ser
el tnico formato para los proyectos audiovisuales que emplea el Gobierno de Japoén, que
ha pasado a utilizar plataformas de internet como YouTube, sobre todo a la hora de
desplegar las relaciones publicas. Encontramos una buena muestra de ello en 2013 y 2014,
cuando distintas misiones diplomaticas como la Embajada del Japén en Ecuador, el
Consulado General del Japon en Nueva York o el Consulado General del Japon en Detroit,
en colaboracion con entidades o personas locales, elaboraron videos donde sus oficiales
encabezados por el Embajador o los Cénsules Generales junto con los ciudadanos locales
bailaban al son de Koisuru Fortune Cookie (%5 ¥ %7+ —F 227 % —) cancién popular
del grupo femenino japonés AKB48. Estos videos publicados en YouTube recibieron una
buena acogida tanto por la comunidad japonesa como por la local, sobre todo en el caso

de Nueva York, contando con mas de dos millones de reproducciones, un éxito que se

141 The Japan Foundation: https://www.jpf.go.jp/i/about/result/pr/2005/img/pr2005.pdf (consultado: 1 de agosto de
2022)

142 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/files/000098657.pdf (consultado: 1 de agosto
de 2022)
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deberia supuestamente a la popularidad del AKB48 y a la sorpresa de observar bailando

a los diplomaticos japoneses, lejos de su tradicional imagen formal y seria.

Del mismo modo, la JF también se sumo a esta iniciativa, tal vez de forma mas activa y
directa que las misiones diplomaticas, publicando dos videos desde su canal oficial de
YouTube en los que aparecen los extranjeros que estudian japonés mediante el programa
de formacion de profesores de japonés en el Instituto de Lengua Japonesa, Urawa o que
participan en el programa de aprendizaje de japonés ofrecido en la oficina de Manila bajo
el Acuerdo de Partenariado Econdmico entre los Gobiernos de Japon y de las Filipinas. A
través de estos videos, la JF insta al publico extranjero a que aprendan el idioma japonés,
transmitiendo el mensaje de “For those of you who like Japanese-language and Japan,
let's enjoy learning Japanese-language with us!”. 143
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Consulate General of Japan in NY
#ENYEBAERSE

Videos de Koisuru Fortune Cookie elaborados por el Consulado General del Japon en Nueva York y el Instituto de

Lengua Japonesa, Urawa

3.2.2. Las campaiias publicas del humor: profesionales del “boom de los jovenes

comicos”

En la década de 2010, se comienzan a observar casos en los que el MOFA contrata a los
comicos profesionales entre aquellos que debutaron en el anteriormente mencionado
“boom de los jovenes comicos” de 1999-2010, cuya mayoria pertenece a Yoshimoto
Kogyo'*, la empresa de entretenimiento mas grande de Japon y que declara que el humor
que crean sus cOmicos representa “el soft power del pueblo” (“& A X DK WL, KK
DY T XT =D R BT L A”), produciendo diferentes programas de comedia

143 The Japan Foundation: https://www.youtube.com/watch?v=wOnxOhrYAyA (consultado: 1 de septiembre de
2022)

144 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/gaiko/oda/sanka/page22 001443.html
(consultado: 1 de septiembre de 2022)
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bajo el lema de “conectar a todo el mundo a través de la risa” (“XLEXANB T DI,
HFENKNTORHPHIY?) 145

Estos humoristas aparecen primero en las actividades informativas sobre la cooperacion
internacional que promueve el Gobierno de Japon como la Global Festa Japan, festival
anual coorganizado por el MOFA, la Agencia de Cooperacion Internacional de Japon
(JICA), el Centro Japonés de ONGs para la Cooperacion Internacional (JANIC), entre
otros. Segun los informes oficiales del MOFA, en este evento, desde su primera edicion
de 2005, participan personajes famosos como actores o presentadores de television y, en
las ultimas ediciones, destaca la presencia de humoristas tales como Oriental Radio (2016
y 2017), Pikotaro (2017), Tetsu & Tomo (2019), Tampopo (2019), Milk Boy (2021),
Yoshimoto Takashi (2021), Mukai Satoshi (2021) o Sanbyoshi (2021), quienes se suman
a esta iniciativa gubernamental para dar a conocer la contribucion japonesa en el ambito
internacional, entreteniendo a miles de participantes mediante sus coloquios coémicos

como el de manzai.}*®

El MOFA, aparte de organizar estos eventos presenciales, elabora programas de television
contando con la participacion de cémicos. En 2016, produjo un programa de varieté
titulado Gaimusho presents okura ga sekai ni dekiru koto (¥} % & presents %573 t# {
[2T=522: it. “Lo que podemos hacer para el mundo, presentado por el Ministerio de
Asuntos Exteriores”) dentro del marco del 60 Aniversario de Cooperacion Internacional
de Japdn, en el que comediantes tales como Sawabe Yu o Takamatsu Nana, junto con
otros artistas e intelectuales, explicaban la cooperacion oficial para el desarrollo
implementada por el MOFA y JICA. En 2022, el MOFA ha producido también un
programa de television titulado Fasuto suteppu sekai wo tsunagu ai no shirushi (77— A
ATy 7 W#REZSLCEDLLL: lit. “Primer paso: una sefial de amor para conectar el
mundo”) en el que narra la conexion entre Japon y Vietnam a través del invento japonés
de la cartilla de maternidad, y donde humoristas de primer nivel como Kimura Yuichi y
Matayoshi Naoki, ambos pertenecientes a Yoshimoto Kogyd'*’, interpretan los papeles

clave en su narrativa.

145 Yoshimoto Kogyd: http://egao.yoshimoto.co.jp/#school (consultado: 1 de septiembre de 2022)

Teniendo en cuenta que este texto fue publicado por Yoshimoto Kogyd en 2018 tras desarrollar una serie de proyectos
en colaboracion con el MOFA, el uso del término “soft power”, que no pertenece al lenguaje cotidiano del japonés y
que suele emplearse exclusivamente en el contexto de las relaciones internacionales, se considera una muestra de la
voluntad de esta empresa por participar activamente en la diplomacia publica realizada por el gobierno.

146 Ministry of Foreigin Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/gaiko/oda/shimin/gfjapan.html (consultado: 1
de septiembre de 2022)

147 Ministry of Foreigin Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/gaiko/oda/sanka/page22 001443.html
(consultado: 1 de septiembre de 2022)
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Imagenes del festival Global Festa Japan y del programa Gaimusho presents okura ga sekai ni dekiru koto

Ademas de estas actividades divulgativas sobre la cooperacion internacional, desde hace
afos, los comicos japoneses colaboran con el MOFA en sus campafias relacionadas con
la seguridad de los ciudadanos nacionales en el exterior: En 2018, el entonces titular de
Asuntos Exteriores, Kono Tard, nombr6 a Kendo Kobayashi, otro humorista de
Yoshimoto Kogyo, “Secretario para la Promocion del Registro de Tabireji en las
Vacaciones de Verano” (“Z R Z[720' 2 ] 5 %t 1 E 32'E”) con el fin de invitar a los
ciudadanos japoneses a registrarse en el sistema denominado Tabireji para recibir
informaciones sobre la seguridad de distintos paises a la hora de viajar al exterior!*®.
Kendd Kobayashi fue rapidamente ascendido a la categoria de “Embajador para la
Promocion del Registro de Tabireji en las Vacaciones de Verano” (“E KA [0V 1 &
$% 4f 1 R 1%”) tras reconocerse su mérito de haber contribuido al incremento significativo

de este registro*

. Asimismo, en el mismo afio, Okarina y Yui P del duo cémico Okazu
Club fueron nombradas “Representantes para Promover la Seguridad de la Mujer” (“ %
P22 %o N IT 5K )0 para garantizar la seguridad personal de las mujeres

japonesas hacen turismo en el extranjero.

148 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/press/release/press4_006200.html (consultado:
1 de septiembre de 2022)

149 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/press/release/press4_006463.html (consultado:
1 de septiembre de 2022)

150 Yoshimoto Kogyo: http:/news.yoshimoto.co.jp/2018/12/entry89480.php (consultado: 1 de septiembre de 2022)
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Imagenes del humorista Kendo Kobayashi y del diio comico Okazu Club en las campaiias publicas

No obstante, el campo donde los humoristas de Yoshimoto prestan su servicio no se limita
solo al territorio japonés, sino que se expande también al exterior, llegando asi al ambito
de la diplomacia publica. Es en este contexto en el que el MOFA contrata a personajes
famosos de diferentes ambitos para las relaciones publicas de distintas actividades
diplomaticas, designandolos como Embajadores de Buena Voluntad o titulos similares.
Como se refleja en el siguiente listado del esquema X VI, en la década de 2000, la mayoria
de los embajadores nombrados fueron actores generalistas con larga trayectoria
profesional a sus espaldas o artistas de la cultura tradicional, pero desde 2008, a estos se
sumaron perfiles hasta entonces considerados menos ortodoxos, procedentes de la cultura
pop, como por ejemplo, los ambitos del manga, el anime, los videojuegos, la moda o la
J-pop, a los que, a partir de 2017, les siguieron los comicos pertenecientes a la empresa
Yoshimoto Kogyo, Co., Ltd.

Afo | Nombre y Profesion Nombramiento

2005 | Sugi Ryotaro Embajador de Buena Voluntad entre Japon y Vietnam
Actor [ BN ABE RS

2005 | Makise Riho Embajadora de Buena Voluntad para Global Festa Japan 2005
Actriz / 7'a—s3L 7= 2% JAPAN2005 & K{%

2005 | Sen Genshitsu Embajador de Buena Voluntad entre Japon y las Naciones Unidas
Maestro de ceremonia del t¢ |/ BA -HEH ERE

2007 | Togi Hideki Embajador de Buena Voluntad para el 120 Aniversario de Amistad
Intérprete de gagaku entre Japon y Tailandia / B #1147 120 B F 3 & K&

2007 | Sasagawa Yohei, Presidente | Embajador para el reconocimiento de los derechos humanos de las
de Nippon Foundation personas con lepra / /R AMERE & RE

2008 | Hiramatsu Morihiko Embajador de Buena Voluntad para el Movimiento de Un pueblo,
Exgobernador de Oita Un producto / —# — B H & K (E

2008 | Tsuruta Mayu Embajadora de Buena Voluntad para TICAD IV / TICAD IV # &
Actriz RAE

2008 | Doraemon Embajador Cultural de Anime / 7 =A X AL K%
Personaje de anime
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Embajadores de Buena Voluntad para el 80 Aniversario de Amistad
entre Japon y Canada / B 70154 80 & 5 # % K&

2009 | Aoki Misako, Especialista de | Embajadora para la Difusién de la Cultura Pop (Embajadora
la moda Lolita Kawaii) | Ry 777V F x — BAFAE (F1744 R1%)
2009 | Kimura Yu, Especialista de la | Embajadora para la Difusion de la Cultura Pop (Embajadora
moda Harajuku Kawaii) | Ry 77 Fx—RIF1E (D TIARIE)
2009 | Fujioka Shizuka, Asesora de | Embajadora para la Difusion de Cultura Pop (Embajadora Kawaii)
la tienda de ropa CONOMi | Ry 77 F v —RAFAER (7744 KIE)
2009 | Ou Sadaharu Embajador Especial del Béisbol / ¥F3K4% 7] K 1%
Jugador de béisbol
2011 | Fula Girls, Bailarinas de Spa | Embajadoras de Buena Voluntad para el VI Encuentro de Lideres
Resort Hawaiians de las Islas del Pacifico (PALM6) / % 6 ®KF# - B3Ik
(PALMS6) #1. & K%
2012 | Nishimura Chinami, Embajadora Especial para “el Japon Sano” / 7T 57 B A& 1455
Senadora RAE
2012 | Sasagawa Yohei, Presidente | Embajador para la promocion del bienestar de las razas
de Nippon Foundation minoritarias de Myanmar / Iv> < — VR REE Wk L R(E
2013 | MISIA Embajadora Honorifica del TICAD V/ % 5 @7 77 & &%
Cantante (TICAD V) % 2 R 1{%
2013 | Sugi Ryotaro Embajador Especial entre Japon y ASEAN / B - ASEAN %71 K
Actor 1%
2013 | Takeshita Keiko Embajadora de Amistad para el Afio Dual Espafia-Japon
Actriz / BARZASAY IR 400 B F 3R E KM
2013 | Sekiguchi Teruo Embajador de Amistad para el Afio Dual Espafia-Japon
Fotografo / BARZMY R 400 B F 8 E R
2013 | Inoue Takehiko Embajador de Amistad para el Afio Dual Espaiia-Japon
Dibujante de manga / BARZANAV R 400 B FHRERE
2013 | Matsushita Nao Embajadora de Buena Voluntad para el Afio de Intercambio V4 +
Actriz y pianista Japén
/2014 F1V4+ BARJRUFHE KE
2014 | Sakai Maya Embajadora de Buena Voluntad para el Afio de Intercambio entre
Presentadora Japon y México/ [ B XX 2 2 3 | & K&
2015 | Marcia Embajadora de Buena Voluntad para el 120 Aniversario del
Cantante y actriz Establecimiento de las Relaciones Diplomaticas entre Japon y
Brasil/ TB772)L 5 RBABIIL 120 & F 18 & A%
2015 | Team 8 de AKB 48 Embajadoras para promover la Exposicion de los Atractivos
Cantantes aidoru Gastronémicos del Este de Japon / TR B AR E kLW & T2
¥ RAE
2015 | Funasshi Embajador para promover la Exposicion de los Atractivos
Mascota municipal Gastronomicos del Este de Japon / R B AR E kL7 & e
¥ RAE
2016 | Miura Yuichiro Embajador de Buena Voluntad para el 60 Aniversario del
Esquiador y aventurero Establecimiento entre Japon y Nepal / [ B - 2 X—)Lsb X B A &
I 60 Bl F I E KAE
2017 | Takizawa Hideaki Embajador de Buena Voluntad entre Japén y Emiratos Arabes
Cantante y actor aidoru Unidos / B UAE 3. & K1{&
2017 | Sen Genshitsu Embajador Especial para la Promocion del Expo Universal 2025
Maestro de ceremonia del t¢ | /2025 FEEEE 2 FH X HE
2017 | Koshino Junko Embajadora Especial para la Promocion del Expo Universal 2025
Disefiadora de moda /2025 FEBEEE S FRHER
2017 | Pikotaro Embajador para el Impulso de Objetivos de Desarrollo Sostenible
Cbmico / SDGs £ K1
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2017 | Pokémon Embajador Especial para la Promocion del Expo Universal 2025
Personaje de videojuegos /2025 FEBEEESFBERE

2017 | Hello Kitty Embajadora Especial para la Promocion del Expo Universal 2025
Personaje de anime /2025 FEEE RSP R

2018 | Nakagawa Hideki y Wakita | Embajadores para Asistencia Financiera No Reembolsable para
Yasuhito, Comicos Proyectos Comunitarios de Seguridad Humana / 3 D4R K&

2018 | Kendo Kobayashi Secretario para la Promocion del Registro de Tabireji en las
Cémico Vacaciones de Verano / B W AUV B FHEEERTE

2019 | Hello Kitty Embajadora de Buena Voluntad para el TICA
Persobaje de anime | T7VIHBSEREX 77551

2020 | GENERATIONS from | Embajador de Buena Voluntad entre Japén y Emiratos Arabes
EXILE TRIBE, Cantantes Unidos/ B -7 778 K E:ZFHE K{E

2021 | Sakana-kun Embajador de Buena Voluntad para el mar y los peces
Oceandgrafo | YISO ERSE

Esquema XVI: Personajes nombrados “Embajadores de Buena Voluntad” por el MOFA15!

Aunque en los comunicados oficiales no se especifica la razon por la que el MOFA inicid
la contratacion de los humoristas para estas actividades, al parecer, su origen radicaria en
un encuentro entre el MOFA y la Yoshimoto Kogyd Co., Ltd. Merece la pena narrar este
episodio acontecido en abril de 2017, cuando Kishida Fumio, entonces ministro de
Asuntos Exteriores, se reunié con Osaki Hiroshi, presidente de Yoshimoto Kogyo Co.,
Ltd., empresa de entretenimiento que a partir de marzo de ese mismo afilo comenzo a
dedicarse a las actividades promocionales de los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS) en colaboracion con el Centro de Informacion de las Naciones Unidas. Fue
entonces donde Kishida expres6 publicamente el impacto positivo que una compaiiia
comica como Yoshimoto Kogyd Co., Ltd. podia ejercer en distintas generaciones,
incluidas las mas jovenes, y manifestd su deseo de colaborar con ella, en el espiritu
expresado por el Gobierno de Japdn al establecer una oficina para promover de manera
global los ODS, presidida por el entonces primer ministro Abe Shinzo. La invitacion fue
recogida por Osaki, quien afirm6 que los ODS trataban de temas profundos y que su
empresa estaba deseosa de ocuparse de la mision de facilitar 1a compresion de los mismos
mediante el humor, mostrando su total disposicion a colaborar con el MOFA vy las
Naciones Unidas para la difusién y la promocion de estos objetivos'®2. En julio de ese
afo, Pikotaro, coOmico perteneciente a esta empresa y mundialmente conocido por su

)153

nimero musical titulado Pen Pineapple Apple Pen (PPAP)™, participd en la recepcion

151 Elaboracién propia segun las informaciones publicadas en los comunicados de prensa por Ministry of Foreign
Affairs of Japan (https://www.mofa.go.jp/mofaj/press/release/index.html (consultado: 1 de agosto de 2022). Los titulos
de los embajadores son una traduccion propia.

152 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https:/www.mofa.go.jp/mofaj/press/release/press4_004495.html (consultado:
1 de septiembre de 2022)

153 Pikotaro con su nimero de PPAP se dio a conocer internacionalmente después de recibir la calificacion de “mi
video favorito en Internet” (“My favorite video on the internet”) en un tuit de Justin Bieber en 2016. Actualmente, el
video publicado en su cuenta oficial de YouTube cuenta con mas de 425 millones de visualizaciones
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oficial del Gobierno Japonés dentro del Foro Politico de Alto Nivel de la ONU en la que
explico los ODS a través de una version especial de PPAP, cuya sigla fue sustituida por
“Public-Private Action for Partnership”. Pikotaro, tras el evento, en una entrevista para
Asahi Shinbun®®*, manifestd su satisfaccion por haber provocado la carcajada de la
audiencia e inst6 al publico que se aprendiera los ODS por medio de su cancién. Después
de esta colaboracion, en septiembre del mismo afo, coincidiendo con la Global Festa
Japan 2017, el entonces viceministro Parlamentario de Asuntos Exteriores, Okamoto
Mitsunari, nombré oficialmente a Pikotaro Embajador para el Impulso de Objetivos de
Desarrollo Sostenible. En esta ocasion, Okamoto, resaltando la contribucion anterior de
Pikotaro a mejorar el reconocimiento sobre los ODS tanto dentro como fuera de Japon,
le solicitd que animara el ambiente social para que distintos agentes, sobre todo jovenes
tanto nacionales como internacionales, tuvieran interés y participaran en la promocion de
los ODS, ante lo cual el comico actualizé su compromiso de impulsar los ODS a través
de diferentes actividades de relaciones publicas domésticas y exteriores, finalizando con

una actuacion que desat6 el fervor del publico presente.!>®

Pikotaro no es el unico caso en el que el MOFA ha contado con la participacion de un
comico profesional de Yoshimoto Kogyo para sus actividades informativas. En 2018, un
afo después del episodio que acabamos de relatar, el entonces viceministro de Asuntos
Exteriores, Nakane Kazuyuki design6 a Nakagawa Hideki y Wakita Yasuhito del duo
comico Penalty —pertenecientes también a Yoshimoto Kogyo— como Embajadores para la
Asistencia Financiera No Reembolsable para Proyectos Comunitarios de Seguridad
Humana ¥ D4R K1%. En el acto de la designacion, Nakane explico que la asistencia
financiera para atender distintas necesidades de los paises en via de desarrollo y beneficiar
de manera directa a las personas locales cumplia 30 afios desde su implementacion y
solicitd la participacion activa de Penalty para dar a conocer esta iniciativa al publico
tanto nacional como internacional a través de su contribucion a las relaciones publicas®®.
Ese mismo afio duo realiz6 una visita oficial a Tailandia con el proposito de conocer los
proyectos beneficiarios de la asistencia japonesa y, como parte de su agenda de viaje,
junto con Appare Koizumi y Hanazumi, otros humoristas de Yoshimoto Kogyo afincados

en Tailandia, particip6 en un evento realizado en una escuela construida con el apoyo de

(https://www.youtube.com/watch?v=Ct6 BUPVE2sM (consultado: 1 de septiembre de 2022).

154 Asahi Shimbun: https://www.asahi.com/articles/ASK71.3C27K7LUTFK003.html (consultado: 1 de septiembre de
2022)

155 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/press/release/press4_005090.html (consultado:
1 de septiembre de 2022)

156 Ministry of Foreign Affairs of Japan: https://www.mofa.go.jp/mofaj/press/release/press4 006066.html (consultado:
1 de septiembre de 2022)
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Japon, en el que, aparte de jugar al futbol con los alumnos tailandeses, ofrecieron una
actuacion comica. Esta visita fue ampliamente reportada por la prensa local, lo que
contribuyé sobre manera a la difusion de la tarea realizada por la cooperacion japonesa

en beneficio del desarrollo del pueblo tailandés. ™’

Anitvasy fiadiu i@uvtnelsyanau
—

Imagenes de la visita a Tailandia del diio comico Penalty como Embajadores para la Asistencia Financiera No

Reembolsable para Proyectos Comunitarios de Seguridad Humana

Por ultimo, cabe mencionar la participacion de humoristas profesionales en los Juegos
Olimpicos y Paralimpicos de Tokio 2020. Concretamente, en la ceremonia de apertura de
los Juegos Olimpicos, dirigida por Kobayashi Kentard, exintegrante del dio comico
Rahmens, después de las actuaciones de danza contemporanea, musica folclérica y
demostracidn de técnicas tradicionales de carpinteria, asi como de la entrada de los atletas

al estadio®®

, el acto del juramento y la izada de la bandera olimpica, se presentaron una
serie de actuaciones humoristicas, que merecen ser consideradas. Estas actuaciones
empezaron con un sketch llevado a cabo por comicos como Nadagi Takeshi y Tsujimoto
Koji que simularon formar parte de un equipo de television junto con otros actores, a lo
que sigui6é una demostracion de pictogramas presentada por un equipo encabezado por
GAMARJOBAT, intérprete de pantomima o “comedia en silencio” (“H 1L b AT 1—")
en palabras del propio artista y la proyeccion de un video en el que otro humorista,
Gekidan Hitori, interpreté a un técnico del centro de control del estadio olimpico que
saboteaba comicamente la ceremonia, apagando la luz del estadio o garabateando la
pantalla. Por su parte, en los Juegos Paralimpicos de Tokio, dos de los cinco embajadores

oficiales del relevo de la antorcha olimpica fueron los integrantes del duio comico

157 Ministry of Foreign Affairs of Japan https:/www.mofa.go.jp/mofaj/gaiko/oda/files/000488736.pdf (consultado: 1
de septiembre de 2022)

158 Durante la entrada de los atletas, sonaba como miisica de fondo un popurri de las bandas sonoras de los videojuegos
japoneses mas populares internacionalmente, y los rotulos con los nombres de los paises que precedian a cada
delegacion nacional recordaban la forma de los textos en las vifietas de manga, en un guifio en ambos casos a la cultura
pop japonesa facilmente reconocible por sus consumidores de todo el mundo.
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Sandwichman, Date Mikio y Tomizawa Takeshi, quienes jugaron con la antorcha en el

relevo entre los portadores, desatando la risa del publico presente en la ceremonia.

Si comparamos estas actuaciones con las de los Juegos Olimpicos de Nagano 1998,
presentan un claro cardcter mas informal, ademas de no limitarse a la participacion de un
locutor como en aquellos juegos del invierno. Asimismo, considerando que una de las
tematicas principales de los juegos de 2020 era “la diversidad y la armonia” y, que en
consecuencia, se llevo a cabo una presentacion de los distintos aspectos de la cultura
japonesa, es posible interpretar la presencia de los contenidos humoristicos en las
ceremonias olimpicas como un reconocimiento publico y global de la importancia del
hecho comico japonés y de su utilidad en la transmision de una imagen positiva de Japoén

en el mundo, tal y como lo busca la estrategia del Cool Japan.
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Imagenes de humoristas que participaron en la ceremonia inaugural y el relevo de la antorcha sagrada de Tokyo 2020
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3.2.3. Las performances del humor: altos politicos y funcionarios del estado

En los ultimos afios, la tendencia a utilizar el humor en la politica exterior japonesa,
surgida en la segunda mitad de la década de 2010, ha empezado a registrar un giro
significativo centrado en el uso del humor por parte de los altos politicos o funcionarios
del estado, quienes recurren por si mismos a este tipo de caracterizacién humoristica para
granjearse la simpatia del publico internacional. Encontramos un ejemplo paradigmatico
de ello en la ceremonia de clausura de los Juegos Olimpicos de Rio de Janeiro 2016,
cuando el entonces primer ministro Abe Shinzo aparecid disfrazado de Super Mario,
personaje de videojuego mundialmente conocido, provocando la sorpresa y la risa del
publico mundial. De hecho, Abe (2020) confirm6 en una entrevista en Nikkan Sports que
habia recibido una reaccién mas positiva de lo que inicialmente habia pensado, tanto por
parte del publico como de los lideres mundiales: “Al disfrazarme asi, pensé que me
criticarian de distintas partes (risas), pero como proyecto estaba bien hecho. Cuando

apareci en el estadio, para mi sorpresa, hubo un aplauso tremendamente grande. Después,
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cuando asisti a una conferencia internacional, distintos mandatarios me dijeron que lo
habian visto. En aquel momento, el presidente del Banco Mundial me dijo: “mi hija estaba
viéndolo y dijo que era espectacular. Me pidi6 su autégrafo” y yo se lo di.”
(“TINVIRBAFZLELEE WBWELLYILThLeNINLEDELIL B2 (K0, UL,
LEYLULI(TCE 2, @5 TEFLASBVWDIIN, 3DTIWKRILIFNH -2, X
DR, BESFICHALSIEITILE ML ALY, g, # ARITREHNSIIHDIR
WE TN HNETIIEL WY RIESADTA UV 2EL-> UL E bzl F10zEB W
A/ T S e

Imagenes del primer ministro Abe disfrazado de Super Mario en la clausura de los JJOO de Rio de Janeiro 2016

Del mismo modo, Kono Tard, entonces ministro de Asuntos Exteriores, aparecid en un
video informativo sobre los ODS para explicar junto con Hello Kitty las iniciativas del
MOFA en el area, bailando y cantando con el lazo de Hello Kitty con el nombre de “Taro
Kitty”, acto que provocé un multitud comentarios de usuarios de Twitter que lo

consideraron gracioso.

Taro KONO
I Minister for Foreion Affairs

Imagenes del ministro Kono conversando y bailando con Hello Kitty

159 Nikkan Sports (2020): https://www.nikkansports.com/olympic/toky02020/news/202010200000660.html
(consultado: 30 de agosto de 2021)
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La observacion de dicha actitud humoristica por parte de altos politicos japoneses ha
hecho que los jefes de las misiones diplomdticas niponas comiencen también a recurrir a
este tipo de performances, sobre todo a la hora de desarrollar sus actividades informativas
en el exterior. Desde la década de 2010, el MOFA y sus misiones diplomaticas,
comenzaron a transmitir informaciones no solo sobre las actividades diplomaticas sino
también sobre asuntos generales de Japon mediante redes sociales como Facebook,
Twitter o Instagram y, a partir de la segunda mitad de la misma década, los Embajadores
o Consules Generales empezaron a crear cuentas con sus nombres, independientemente
de las existentes de las misiones diplomaticas, con el propdsito de compartir noticias

sobre sus actividades individuales diarias.

& Nagykvet OTAKA Masato

Bento, 28, rész P

Ma egy paradicsomos
mutatok be. ¥
Avéros mér teljesen kardcsonyl izemmédra

A . dltat, a napokban érkezett a Télaps és egy
kis h6 is, aminek a vardzsat a rakrud

Imagenes de los embajadores de Japoén en Hungria y en México difundidas en las redes sociales

Entre estas publicaciones, aparte de las convencionales sobre asuntos especificos de las
relaciones bilaterales, no son escasas aquellas que tratan de manera informal sobre los
gustos o las preferencias personales de los propios jefes de mision. Por ejemplo, Otaka
Masato, Embajador de Japon en Hungria, en la cuenta de Facebook a su nombre, incluye
una seccion dedicada a sus almuerzos diarios (bento) para publicar fotos en las que
disfruta diariamente de la comida japones, y que cuentan con mas /ikes que cualquier otra
de las publicaciones que hace. Por su parte, Fukushima Noriteru, anterior Embajador de
Japon en Argentina y actual en México, en las cuentas de Twitter y de Instagram a su
nombre, aparte de compartir sus experiencias personales relacionadas con los platos
locales o los recuerdos familiares en un tono informal, publica fotografias graciosas con
personajes locales famosos como la que se expone mas arriba, donde Fukushima aparece
cargado sobre los hombros de un luchador mexicano. Estas publicaciones han servido al
diplomatico japonés para conseguir una mayor atencion del publico, llegando al nivel en
el que los seguidores locales crearon un fandom dedicado al propio Fukushima en

reconocimiento de su sentido del humor con el mensaje de “lo merece por su gran humor”.
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Aunque pueda considerarse que se trata de casos aislados, en los ultimos afios, el MOFA
parece estar buscando aumentar el nimero de seguidores y ampliar asi la cobertura de su
informacion en el exterior a través de las cuentas de los jefes de mision y del uso
desenfadado de sus propias habilidades sociales, y no solo mediante las cuentas
impersonales de las redes sociales de sus misiones diplomaticas, logrando proyectar de
tal modo una imagen cercana y familiar de su labor oficial, que dista mucho de la seriedad

y la formalidad tradicionalmente caracteristicas de la tarea diplomatica.

§ Gabriel Boric Font & ’

@gabrielboric - Sequir

Gracias al Ministro de Estado para Asuntos Exteriores de
Japon, Kiyoshi Odawara, por este Squirtle!

Imagenes del presidente chileno Boric mostrando su agradecimiento por el obsequio oficial japonés de Pokémon

Por ultimo, cabe presentar un caso especifico de la diplomacia bilateral en el que el humor
ha jugado un papel clave: En marzo de 2022, cuando el ministro de Estado de Asuntos
Exteriores de Japon, Odawara Kiyoshi, realizé su visita oficial a Chile para asistir a la
toma de posesion del nuevo Presidente, Gabriel Boric, le entregd como obsequio oficial
del pais un peluche de Squirtle, el pokémon favorito de este mandatario chileno. Al recibir
este gesto por parte de Japon, que supuestamente habria estudiado con tiempo sus gustos
y preferencias, Boric manifesto su gratitud en su cuenta de Twitter, publicando un video
del distendido momento de la entrega, entre las risas de los presentes. Japon fue el inico
pais destinatario de un tuit del presidente chileno tras su ceremonia de investidura, y la
noticia se divulgd inmediatamente en los medios de comunicacion del pais austral.
Aunque este acto en el sentido estricto no se consideraria formalmente un ejemplo de
diplomacia publica que realiza acciones orientadas a la sociedad en general, posee una
gran significacion para las relaciones publicas dentro de la diplomacia japonesa, en el
sentido de que sirvié de manera impactante para dar a la sociedad chilena una impresion
positiva para el buen comienzo de las relaciones de amistad entre el nuevo gobierno
chileno y el japonés, algo de significativa importancia por coincidir con la celebracion
del 125 Aniversario del Establecimiento de las Relaciones Diplomaticas Japon — Chile,

una efeméride en cuya conmemoracion se espera llevar a cabo un completo programa de
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eventos para fomentar el intercambio bilateral y, por consiguiente, la diplomacia publica

japonesa en el pais latinoamericano.

3.3.El humor en la diplomacia publica extranjera en Japon: campaias publicas y

performances

De manera coincidente, en la diplomacia publica extranjera desarrollada en Japon el

humor se ha hecho también presente entre las delegaciones acreditadas en Japon.

3.3.1. Las campaiias publicas del humor: los casos de Alemania y Finlandia

Las Embajadas de Alemania y de Finlandia en Japon crearon sus cuentas oficiales de

",

Twitter en 2010 y 2011 respectivamente, donde las mascotas “miau!” y “Fintan” trasmiten

informaciones culturales y sociales al publico japonés.

Imagenes de las mascotas oficiales de la embajada alemana “miau!” y de la finlandesa “Fintan”

En ambos casos, el lenguaje que utilizan es sencillo e informal y, con frecuencia,
presentan algunas anécdotas relacionadas con sus paises en tono de broma: Alemania, a
través del “gato residente en la Embajada de Alemania” (“N1"/ R1% 88 & 1% £ 2”), que
saluda con un juego de palabras japonesas y alemanas como “Guten Morgenkidesuka” o
“Nyanke schén”, cuenta con mas de 34 mil seguidores!®’, y Finlandia, con el nifio rubio
disfrazado de ledn, y que fue la primera mascota de las redes sociales de las embajadas

61

extranjeras en Japon, cuenta con mas de 169 mil seguidores!®!; un éxito atribuido por el

periodico Asahi Shimbun (2013) a los tuits informales y atipicos que llevan a cabo a pesar

160 Embajada de Alemania en Japon : https:/twitter.com/neko_blog (consultado: 15 de octubre de 2022)
161 Embajada de Finlandia en Jap6n: https:/twitter.com/FinEmbTokyo (consultado: 15 de octubre de 2022)
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de ser una embajadal®?. Podriamos considerar que estos personajes, por funcionar como
promotores de los productos nacionales de cada pais, siguen las mismas funciones de
yurukyara (¥P% % x7), mascotas representativas de diferentes municipios japoneses y
empleadas “para promover la cultura local, asi como sus productos para promover las

economias locales” desde hace décadas (Chan, 2017).

Ademéas, la Embajada de Finlandia en Japon, en 2017, dentro del marco del Centenario
de las Relaciones Diplomaticas entre Japon y Finlandia, publicéd en su cuenta oficial de
YouTube unos videos de anime protagonizados por Fintan, en los que dicha mascota
nacional presenta diferentes atractivos culturales de Finlandia. Ademas, al afio siguiente,
en 2018, el pais nérdico comenzé a vender stickers de la aplicacion de mensajeria de
LINE con imégenes de Fintan, cuyos ingresos se destinan a becas para los investigadores
finlandeses especializados en el campo de los estudios japoneses, segun explica la propia

mision diplomatical®®.

] |

J ‘;1' i
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Imagenes de Fintan en formatos de anime y de sticker de LINE

Esta estrategia de la diplomacia publica finlandesa desarrollada en Japon nos recuerda la
tactica antes mencionada del politico japonés Ishiba Shigeru, quien ya un afio antes cred
sus propios stickers de LINE para financiar su actividad politica. Todo ello permite colegir
que las misiones diplomaticas extranjeras acreditadas en Japon, a la hora de emprender
su diplomacia publica orientada a la ciudadania japonesa, especialmente en el caso de
aquellas iniciativas mas informales, tienen en cuenta los novedosos usos del humor

desarrollados por algunos politicos japoneses de primera fila.

162 gsahi Shimbun: https://www.asahi.com/special/news/articles/TK'Y201305170282.html (consultado: 1 de diciembre
de 2019)
163 Embajada de Finlandia en Japon: https:/finlandabroad.fi/web/jpn/ja-fintan (consultado: 15 de octubre de 2022)
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3.3.2. Las performances del humor: los casos de Nicaragua y Estados Unidos

La diplomacia publica extranjera con un twist humoristico no se limita solo al &mbito de
las redes sociales. La Embajada de Nicaragua en Japon, sin contar ni con estas
plataformas digitales ni pagina web, emplea la misma estrategia que los ministros
japoneses como Abe o Kono, al recurrir al humor por parte del propio embajador, Rodrigo
Coronel, lo que le ha granjeado la atencion de la prensa japonesa. Este diplomatico
nicaragiiense, ademas de recurrir al formato tradicional de charlas informativas sobre la
cultura y el turismo de Nicaragua, denominandose a si mismo “embajador divertido” y
“otaku”, reparte su tarjeta de visita donde aparece su propia figura de estilo manga y se

presenta en medios de comunicacion disfrazado de personaje de su anime favorito.

BERFEARUS )
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Imagenes del Embajador Coronel mostrando su interés por la cultura pop japonesa

Siendo originalmente especialista en marketing con una larga trayectoria profesional en
el sector privado, Coronel nunca ha ocultado su uso peculiar del humor, como manifiesta

en una entrevista realizada por The Japan Times (2018)'%

en la que expone que el mejor
acercamiento hacia Japon es enfocarse en campos desatendidos y usar estrategias de
marketing especificas. El diplomatico nicaragiiense se considera a si mismo un embajador
que ama encontrarse con la gente de toda clase y desea experimentar Japon y su cultura
mediante la interaccion con ellos, como estrategia para que lleguen asi a conocer
Nicaragua. Con el fin de dar a conocer su pais, Coronel busca adentrarse activamente en
la vida social japonesa, en lo que se podria deducir que constituye una estudiada politica
que hace de la venta de su personalidad afable y humoristica el mejor activo para la
promocion de Nicaragua entre el publico japonés, de manera que este se sienta familiar y

cercano al pais centroamericano. Se puede observar un claro ejemplo de ello en una

164 Japam Times (2018): https://www.japantimes.co.jp/jnu/2018/12/31/jnu-embassy/jnue-latin-america-and-

caribbean/embassy-of-nicaragua/rodrigo-coronel/ (consultado: 30 de septiembre de 2020)
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entrevista del periddico Nankai Nichinichi Shinbun (2018) que atendio el diplomatico al
realizar su visita oficial a las Islas Amami; segun indica el mismo periddico, lo hizo “con
mucho humor” (“Z—%77/z-.%)(2”), trasmitiendo al final un mensaje amistoso a los
islefios con un juego de palabras espafolas y japonesas: “Para todos de Amami, cuando
me vean, por favor, salidenme con un ‘;qué tal?’. Me gustaria hacerme amigo de todos
ustedes. No me llamen Taishi Kakka (‘Su Excelencia Embajador’); aunque la
pronunciacion es un poco diferente, ‘kakka’ significa ‘excremento’ en espafiol” (“#& %& D
B RERNTESIT Y —I(A-AVETARA P ICHETLABLH NI E L
NT WSO, RIZESALB ZZIZLNZ0DTT , RIER T 2Id=RId W T, BFIL
PLEWET N, Ao I ZAA VBB TRBEOERLATT L),

Estados Unidos también recurre al humor a la hora de desarrollar su diplomacia publica
en Japon: En diciembre de 2016, la Embajada de Estados Unidos en Japon publico en su
canal oficial de YouTube un video en el que una cincuentena de oficiales de la Embajada
y los Consulados acompafiados de sus mascotas oficiales Washingtan y Tom, encabezados
por la entonces Embajadora Caroline Bouvier Kennedy disfrazada de Papa Noel, bailaban
el Koi Dance (7% X), danza pop presentada en la serie televisiva Nigeru ha haji daga
yaku ni tatsu (2817413 He7293Z 2 3L ) que estaba de moda en la sociedad japonesa de
la época. Este video, tan solo unos meses después de la publicacion, consiguié mas de 7
millones de visualizaciones, recibiendo numerosos comentarios positivos por parte del
publico japonés. Segun la rueda de prensa organizada por la Embajada en 2017 para
explicar la estrategia de relaciones publicas del Gobierno de Estados Unidos a través de
la digitalizacion'®, este video fue el mayor éxito en los medios sociales del Departamento
de Estado. Uno de los panelistas, Shawn Powers, exprofesor de la Universidad del Sur de
California especializado en la diplomacia publica y el entonces Director Ejecutivo de la
Comision de Asesoria para Diplomacia Publica de Estados Unidos, atribuye “el éxito
increible” de esta campafa a su enfoque en un meme cultural local o una tendencia
cultural local, al considerar que el ingrediente clave para cualquier programa diplomaético
exitoso es reflejar y encarnar valores, cultura e ideas orgdnicos y auténticos que estén
realmente conectados con la comunidad local. También analiza que el video atrajo al

publico por comprender “lo jugueton de la cultura estadounidense” (“the playfulness of

185 Nankai Nichinichi Shimbun (2018):
https://www.nankainn.com/news/local/%E3%83%8B%E3%82%AB%E3%83%A9%E3%82%B0%E3%82%A2%ES
%A4%AT7%E4%BD%BF%E3%81%8C%E5%A5%84%E7%BE%8E%ES5%A4%A7%ES5%B3%B6%E3%81%B8%E
3%80%80%E3%83%95%E3%82%A9%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%82%A2%E3%83%83%E3%83%97%E4
%BA%8B (consultado: 30 de septiembre de 2020)

166 UsS Embassy Tokyo & Consulates in Japan: https://www.youtube.com/watch?v=BcVq32h8PbU (consultado: 1 de
octubre de 2020)
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https://www.nankainn.com/news/local/%E3%83%8B%E3%82%AB%E3%83%A9%E3%82%B0%E3%82%A2%E5%A4%A7%E4%BD%BF%E3%81%8C%E5%A5%84%E7%BE%8E%E5%A4%A7%E5%B3%B6%E3%81%B8%E3%80%80%E3%83%95%E3%82%A9%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%82%A2%E3%83%83%E3%83%97%E4%BA%8B
https://www.youtube.com/watch?v=BcVq32h8PbU

American culture”) y tener la naturaleza desenfadada sin vincularse directamente con
objetivos politicos, rompiendo de tal manera la imagen histérica de Estados Unidos que
solo impone sus contenidos y valores y la de sus diplomaticos conocidos por dedicarse a
un trabajo muy serio durante muchas horas del dia. Aparte, prestando atencion al contexto
politico internacional, Powers argumenta que, en diciembre de 2016, momento en el que
se publico el video, el publico necesitaba reirse un poco ante la tension producida justo
después de las elecciones presidenciales de Estados Unidos y la incertidumbre por el
significado de su resultado para el mundo, Estados Unidos y las relaciones bilaterales y

que el video funcion6 de alguna forma para aliviarla.

Por otra parte, Naoko Masuda, la entonces Especialista de Comunicaciones Visuales de
la Embajada y proponente del proyecto, explica que estaba segura de su éxito desde el
inicio. Segun la especialista, a pesar de que el Koi Dance es una danza de estilo muy
japongés, al ser bailado por todos los personajes en la serie original, contaba con una gran
compatibilidad con la naturaleza americana de la diversidad cultural, representada por la
cancion “We are the world” (“ZB %> AX\VIDIZ T T(H R TWAEITY, ZALHHE W
52224 -7C, We are the world 87707 X)) 775 X3NS5 LN B LU O D% | RAILFAD
FCTA) TSI TINRIBTEILOLRBENSINNNIDT, ZHIIWTFEY, ) y, al mismo
tiempo, existia cierta semejanza conceptual entre el argumento de la misma serie que trata
sobre el acercamiento con esfuerzos de dos personas para enamorarse y la diplomacia que

busca fortalecer las relaciones bilaterales.

Imagenes de la Embajadora Kennedy y otros funcionarios estadounidenses bailando el Koi Dance

La estrategia funciond mas de lo que se esperaba y, segin Masuda, después de la
publicacion del video, un mayor numero de personas mostraron el interés en comunicarse
mas activamente con la Embajadora Kennedy. La proponente del proyecto considera que
el video ha ejercido como “la mejor herramienta para romper el hielo” (“7 14 A 71LA %
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7™/ —)L¥LT& ") que resulta de gran influencia sobre la parte mas fundamental de la
diplomacia: las relaciones interpersonales (“X°>IXNHD T 1)L X —(2, SFRD—F FED
WDOFHDOI G AYAYDEONZTIHURBRT LAY VIRIZBEVWELE).
Ademéds, segin Masuda, después de que se divulgase el video, se multiplicé el numero
de suscriptores del canal oficial de la Embajada y los otros videos previamente publicados
y poco conocidos también empezaron a gozar de mads visualizaciones recibiendo
numerosos comentarios, un visible mérito diplomatico aportado por el video que nada

tiene que ver con la propaganda politica tradicional.

Aparte del Koi Dance, la Embajada de Estados Unidos ha subido distintos videos en su
canal oficial de YouTube, entre los cuales los mas reproducidos a fecha del 1 de octubre

2020 son los siguientes:

1) Mensaje de agradecimiento de la Embajadora Kennedy al pueblo japonés (“7 %74 RAEHN L B A D
BEANEALDOA £ —27): 1015 mil veces

2) Embajadora Kennedy x Mari Sekine: Didlogo sobre estudiar en Estados Unidos (“(7 %71 K1 x
BIARBR B 17 %) 77 8 % x5 3%7): 925 mil veces

3) Local secreto del Encargado de Negocios Young: Tsubaki Shokudo (“ > 7 & BF AR IR RAE DR 1 >
L= 8 %2): 894 mil veces

4) Entrevista exclusiva especial: YOSHIKI (Artista/Productor) (“4%717%% &4 Y2 —: YOSHIKI(7 —
TARN /70T 2—4—)"): 518 mil veces

5) Pasos para solicitar ESTA (Video explicativo oficial de la Embajada de Estados Unidos 2) (“ESTA #
FOFIRCRE REEE R NBHETLT 292]7): 418 mil veces

6) Local secreto del Embajador Hagerty: Enoki (“/ 77 74 RAE DR 3% : 2D E"): 347 mil veces

7) Mufiecas de Hina de la Familia Kennedy — Hina Dolls Return to Japan (“7 # 74 Z DU A - Hina
Dolls Return to Japan™): 329 mil veces

8) Como preparar la solicitud online de visado DS-160 (Video oficial de la Embajada de Estados
Unidos)“? v 74 EHF & 3 E DS-160 DIE A& 77 7% R E RME 88 ANET A 17: 266 mil veces

9) Pasos para la entrevista de visados para no inmigrantes en Estados Unidos 2014 (Video explicativo
oficial de la Embajada) (“2014 FhR 7 X7 FEBREF @BFEOFIRRAEEE A NBESHETA]): 219
mil veces

10) De la Embajadora de Estados Unidos en Japon Kennedy al pueblo japonés (“7 47152 B K B K%

G B ARDE X4 ~): 200 mil veces®

167 Us Embassy Tokyo & Consulates in Japan: https://www.youtube.com/user/usembassytokyo (consultado: 1 de
octubre de 2020)
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Excepto los videos 5), 8) y 9) para explicar como solicitar distintos visados que
supuestamente se han visualizado por necesidad especifica tales como estudio o trabajo
en Estados Unidos, la mayoria 2), 3), 4), 6) y 7) son entrevistas o coloquios donde los
Embajadores o artistas japoneses famosos hablan de su vida privada o de su experiencia
personal en un ambiente amistoso. Los videos 1) y 10) son mensajes de la Embajadora
Kennedy al ocupar y dejar su cargo: el primero cuenta con 200 mil reproducciones y el
segundo con mas de un milléon de visualizaciones, cifras mucho mas grandes que las de
los videos de los otros Embajadores (“Mensaje de despedida del Embajador Hagerty” (#»
T TARIEDE 7N Ayt —2): 53 mil veces; “Mensaje de llegada del Embajador Hagerty”
(T4 B KE RMENS B ARDE XL ) 25 mil veces; “Mensaje de llegada del
Embajador Roos” “Arrival of Ambassador John Roos”: 2 mil veces), supuesta
consecuencia del video de Koi Dance que aument6 el interés publico hacia el resultado

diplomatico de la Embajadora Kennedy tal y como senala Masuda.

Este tipo de performances realizadas por los altos diplomaticos extranjeros ante Japon
parecen estar siguiendo el modelo japonés de la aplicacion del humor a la politica tanto
interior como exterior. De hecho, Masuda reconoce que, antes de crear el video de Koi
Dance, se barajaba la posibilidad de hacerlo con el nimero musical anteriormente
mencionado de Koisuru Fortune Cookie, lo que nos permite comprender que existia una
intencion por parte de los diplomaticos estadounidenses de reproducir el mismo modelo
exitoso de la diplomacia publica nipona de la época. Si tenemos en cuenta que justo antes
de estos ejemplos Abe Shinzo realizé su disfraz de Super Mario en la ceremonia de
clausura de los Juegos Olimpicos de Rio de Janeiro 2016, se podria considerar que los
otros gobiernos, en su diplomacia publica para Japoén, comenzaron a recurrir al humor
que se habia presentado de manera oficial como algo aceptable dentro de la sociedad

nipona.

3.4. Los proyectos humoristicos en la diplomacia publica japonesa en Espaiia:

programas, campaiias y performances

A pesar de la idea generalizada de que el humor japonés es muy diferente al de otros
paises y especialmente dificil de comprender para el publico occidental, en un estudio
previo centrado en el andlisis de las producciones humoristicas japonesas y espafolas
(Matsushima, 2021), descubri una gran cantidad de elementos comunes, lo que permite
sostener la existencia de aspectos coincidentes en el humor de ambas sociedades.

Teniendo en cuenta el resultado de dicho estudio, en este apartado, analizaré la evolucion
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de la diplomacia publica japonesa en Espana a través de distintos casos especificos y las
declaraciones de los encargados de estos programas, asi como de sus participantes,

haciendo especial énfasis en su contribucion al proyecto diplomatico.

Para comenzar, sera preciso conocer el estado actual de la implementacion de actividades
humoristicas en la diplomacia publica japonesa en Espana. La revision de los listados
anuales de los programas culturales ofrecidos por la Embajada del Japén en Espafia, el
Consulado General del Japon en Barcelona y la Fundacion Japon, Madrid, revela que es
esta ultima agencia la institucion que realiza un mayor niumero de actividades en las que

aparece implicado el humor (contenidos, profesionales, formulas, entre otros).

En el siguiente grafico XII, se reflejan el numero total de sus actividades

comparativamente con aquellas de tipo comico realizadas desde 2009 hasta 2019.
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Grafico XII: Actividades comicas realizadas por la Fundacion Japon, Madrid en 2009-20198

El resultado muestra de manera palpable el incremento constante en la programacion de
la JFMD del nimero de actividades humoristicas a partir de 2016, coincidiendo con el

fortalecimiento de la estrategia politica del Cool Japan y el inicio de performances

168 Elaboracion propia segun los datos publicados por Fundacién Japon, Madrid:
https://www.fundacionjapon.es/es/Quienes-Somos/Fundacion-Japon (consultado: 1 de noviembre de 2021)
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humoristicos implementados por el Gobierno de Japdn, ya sea por los cémicos
profesionales o por los politicos. Segtn los informes anuales de la JFMD, la mayoria de
estas actividades consiste en la exhibicion de peliculas comicas, concretandose el resto
en actuaciones de rakugo o manzai. Por otra parte, la Embajada del Japon en Espafia a 'y
el Consulado General del Japon en Barcelona, aunque en un nimero cuantitativamente
mas limitado, han llevado a cabo de igual forma este tipo de actividades en los ultimos
afios. A continuacién, se exponen los detalles de los programas correspondientes
realizados por estas tres entidades oficiales, clasificados a partir de las tres clases de
programaciones anteriormente mencionadas: 1) Realizacion de programas culturales en
formatos convencionales; 2) Contratacion de los profesionales nacidos del “boom de los
jovenes comicos”; 3) Utilizacion del humor por los altos politicos y funcionarios del

estado.

3.4.1. Los programas culturales del humor en Espaiia: formatos convencionales

Actuacién de rakugo

C%:Z : Monologo japonés)

La Fundacién Japén, Madrid, tiene el gusto de ofrecerles el 2 de no-
viembre una leccién magistral con posterior actuacion de rakugo
(monélogo japonés) por parte del maestro Sany(tei Ryaraku.

El rakugo es un arte escénico tradicional japonés con 250 afios de
historia. Un unico artista o P \ta ver a todos
los personajes necesarios mientras cuenta una historia, la cual re-
mata con una interrupcion brusca llamada ochi (“caida”).

La mayoria de las historias que cuentan son humoristicas
(kokkeibanashi), pero también las hay dramaticas o sentimentales
(ninjébanashi), y desde siempre ha sido un arte muy apreciado por el
pueblo japonés.

Imagenes de la actuacion de rakugo ofrecido por Sanytitei Ryiiraku

En el mismo afio de su inauguracion oficial 2010, la JFMD, con la colaboracion de la
Asociacion de la Comunidad Japonesa de Madrid, organiz6 una clase magistral y
actuacion de rakugo, género que habia empezado a programarse en las actividades
culturales de distintas misiones diplomaticas japonesas en otros paises durante los afios
precedentes'®. El evento fue a cargo de Sanyiitei Ryiiraku, que en 2008 habia actuado en
inglés en el Festival Giapponese de Florencia. A partir de esta experiencia en la ciudad
italinana, Sanyiitei Ryiiraku empezo6 a desarrollar su actividad profesional en el exterior

empleando como lenguas en sus actuaciones en inglés, italiano, francés, espafol,

169 E estudio de la comunidad japonesa en Espafia no ha sido objeto todavia de un gran nimero de analisis. Destaca
aqui como excepcion el relevante trabajo de Fukuda (2008) sobre la comunidad japonesa, centrado especificamente en
el analisis de los usos lingiiisticos entre sus miembros.
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portugués, aleman y chino.}’® En ese mismo afio de 2010 el comico japonés inicié una
gira europea por distintas ciudades que acabo llevandole a Madrid. En el tarjeton
elaborado por la JFMD para este evento, se describe: “En esta ocasion, se ha tenido en
cuenta el desconocimiento general del publico espafiol hacia este tipo de mondlogos, por
lo que el maestro hara una explicacion del arte ¢l mismo, y luego asumird el reto de ofrecer
una actuacion de rakugo en espafiol. jNo se lo pierdan!”.}’! Se entiende, pues, que fue
una iniciativa experimental para presentar lo que suponia un contenido humoristico nuevo
y desconocido para el publico espafiol. Especificamente, en esta ocasion, el comediante
realizd un actuacion de rakugo titulada Ki no chotan (R D+ #2.: lit. “caracter paciente e
impaciente”) en la que interpretd a dos diferentes figuras, una excesivamente calmada,
con movimientos lentos, y otra excesivamente impaciente, con gestos veloces'’?, cuya
interaccion mutua, habida cuenta de lo opuesto de sus caracteres, provoco la risa de un

total de mas de 80 asistentes.

Alejandro Rodriguez (2022), Coordinador del Departamento de Arte y Cultura y de la
JFMD, que particip6 en la organizacion de esta actividad, relata su desarrollo de manera

siguiente:"

1) Motivo por el que se decidié realizar la actividad humoristica
“[El comico] Estaba de gira por Europa y le vimos que iba a estar disponible. Creo que fue una

coordinacion con algun otro centro de la Fundacion y una iniciativa del director.”

2) Observacion tras haber realizado la actividad humoristica
“Muy positiva, por supuesto. Yo, con los afios siempre pienso: ‘ojala hubiésemos tenido otro espacio
en el que pudiese venir mas gente a verlo’, o sea, muy positivo. Yo tengo muy buen recuerdo de ella.
La gente se reia. La verdad es que fue bastante sorprendente, porque siempre pasa, ;jno? Cuando
presentas un arte tradicional a un publico extranjero, siempre tienes un poco miedo de ‘;La gente como
va a reaccionar?’. Por muy interesante o atractivo que sea para nosotros, que lo mismo somos gente un
poco mas interesada en la cultura japonesa tradicional, pero no sabes como va a reaccionar el publico

general normalmente al final el piblico reacciona muy bien, y mas si le facilitas en que pueda entender.

170 Mamekana: https://www.mamekana.co.jp/profile/ryuraku.html (consultado: 1 de septiembre de 2022)
171 Fundacion Japon, Madrid: https://www.fundacionjapon.es/userfiles/file/Tarjeton%20Rakugo.pdf (consultado: 1 de
septiembre de 2022)

172 No existe la grabacién del rakugo interpretado en la JFMD, pero se puede visionar el monélogo con el mismo

contenido realizado en la Universidad Auténoma de Madrid en la misma época en la siguiente cuenta oficial del comico:
https://www.youtube.com/watch?v=jMajOSn3eu0&t=16s (consultado: 1 de octubre de 2022)

173 Representa una vision personal del trabajador y no la posicion oficial de la Fundacion Japon, Madrid. Se afiade
como descriptor la tematica asociada a su respuesta.
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Necesitas un poco en qué consiste el rakugo, que yo recuerdo que hicimos una pequefia presentacion
al principio, y luego el hecho de que ¢l hiciese buena parte en espaiiol y al final la gente reaccioné muy

bien.”

3) Perspectivas sobre la posibilidad de organizar nuevas actividades humoristicas
“Yo creo que si. El potencial esta en que hay un gran interés en la cultura japonesa en general, pero yo
creo que el humor en concreto es un aspecto de la cultura japonesa que no se tiene tan asociado, ;no?
Cuando un piensa en Japdn, yo creo que lo primero que le viene a la mente no son exactamente, artes
escénicas, cine, novelas o relatos que tengan un contenido cémico. Entonces, en este sentido, tiene
mucho potencial presentar cosas que el publico no conoce, intentar a través de estas actividades

cambiar un poco su impresién y ampliar un poco mas su conocimiento sobre el tema. Yo creo que si

que potencial tiene, evidentemente.”

Imagenes de las peliculas comicas The Mohican Comes Home 'y The Projects

Tras el éxito de la actividad del rakugo, la JFMD continud ofreciendo programas de
caracter humoristico, enfocandose sobre todo en las muestras de peliculas comicas, cuyo
numero fue en aumento a partir de la segunda mitad de la década, al participar la agencia
en festivales de cine interesados en obras alternativas, tales como el Festival Nits de
Cinema Oriental de Vic, Sitges - Festival Internacional de Cinema Fantastic de Catalunya
o Festival Internacional de Cine de Donostia-San Sebastian. Ademas, en 2019, la JFMD
lanz6 otra iniciativa que contribuy6 a aumentar el nimero de programas humoristicos: el
Ciclo de Cine «Comedia japonesa actualy», a través del cual se presentaron peliculas
comicas de los ultimos afios tales como 7The Mohican Comes Home (Mohican kokyo ni
kaeru TE 77V EBRZIES), The Projects (Danchi Bl3#t), Key of Life (Kagidorobé no
mesoddo $2 A DA/ v R) o Karate-Robo Zaborgar (Denjin Zaboga & A HR—77—).

Asimismo, en la Filmoteca de Zaragoza, se proyectaron tres peliculas mas: Kamikaze
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Girls (Shimotsuma Monogatari T #£%73%), Scabbard Samurai (Saya-Zamurai =X>1F),
Thermae Romae (Terumae Romae 7)< T -©=<T) en la Filmoteca de Andalucia de
Cordoba, la Sala Val del Omar de Granada, la Filmoteca de Andalucia de Almeria, la

Filmoteca de Andalucia de Sevilla y la Filmoteca de Zaragoza, a las que asistieron 1657

personas en total.1’4

En relacion con estas muestras cinematograficas, el citado coordinador de Arte y Cultura

de la JFMD, explica los detalles del siguiente modo

1)

2)

3)

175.

Motivo por el que se decidio realizar la actividad humoristica

“Todos los afios la sede central hace una serie paquetes de cine que se pueden aprovechar. Cuando ya
llevas unos afios haciendo este tipo de ciclos o de retrospectivas, llega un momento en que (sientes
que) has trabajado ya bastantes temas, sobre todo, en los temas de retrospectivas, has presentado
directores, géneros... Y cuando vi que habia un paquete de comedia, dije: ‘Es un género de cine japonés
que no hemos presentado’. Si tienes una imagen sobre Japon, normalmente no es que sea un pais que
produzca la comedia. Hay un montén de géneros asociados al cine japonés, que son facilmente
reconocibles cuando hablas de maestros o de lo que sea, pero la comedia en si, yo creo que no es lo
mas conocido. Entonces a mi me parecié como un género a descubrir para atraer al publico espaiiol, y
en ese momento, cuando vi la posibilidad de organizar este paquete, como hago siempre, hablé con
filmotecas y colaboradores. Me parecio interesante y les parecio interesante a ellos, por eso propusimos

hacer el ciclo.”

Observacion tras haber realizado la actividad humoristica

“Positiva, muy positiva. Lo ves a través de las reacciones, no solo del publico, sino también de los
programadores que nos ayudan. Su reaccion fue muy positiva. Les gustd mucho y también les
sorprendid, porque, aunque sean programadores de cine, lo mismo, ellos tampoco estan acostumbrados
a ver este tipo de peliculas. Y luego por parte del publico también. (Segtn el resultado de la encuesta)

El porcentaje de reacciones muy positivas o positivas debe estar en torno al 90%.”

Perspectivas sobre la posibilidad de organizar nuevas actividades humoristicas
“Yo creo que tiene su espacio y hueco el seguir trabajado con este tipo de actividades, mostrando una
parte de la cultura japonesa que no es tan conocida en Europa, en concreto, en Espafia, y claro, si surge

la oportunidad y tenemos esa opcion lo haremos.”

174 Fundacién Japon, Madrid: https://www.fundacionjapon.es/userfiles/file/2019/Memoria%20FJM%202019.pdf
175 Representa una vision personal del trabajador y no la posicién oficial de la Fundacién Japon, Madrid.
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Imagenes de la actuacion de chindon 'ya ofrecida por Nagata Kyt, Nagata Mika y Sugano Natsuko

Por otra parte, en junio de 2019, el Consulado General del Japén en Barcelona
implementd una nueva iniciativa vinculada con el humor dentro del Festival Tradicional
Japonés Matsuri, una suerte de feria que se celebra anualmente en Barcelona organizada
por la Asociacion de Cultura Japonesa desde 2013. La institucion oficial comenzo a
apoyar este evento a partir de 2014, organizando conciertos ofrecidos por musicos o
bailarines japoneses de estilo tradicional, pero en la edicion de 2019, por primera vez,
invitd desde Japon a tres artistas de chindon’ya (7~ /&), Nagata Kyt, Nagata Mika y
Sugano Natsuko, y a una cantante de manyo (/% 3%), Tomine Ako. Ni chindon’ya ni
man’yd son considerados espectaculos comicos propiamente, pero el primero se define
como una actividad ofrecida por charangas que, desfilando por la ciudad, ““a través de una
musica alegre y actuaciones encantadoras, atraen a la gente y promocionan negocios”
(Ministry of Foreign Affairs of Japan, 2017), y en el caso del segundo, se define como
“una actuacion con caracter alegre y familiar donde se fusionan el humorismo de mandan
y las canciones folcloricas de min’yo” (“LVBAL( FLAC T VIERERZ N —FIZL-
7=T3% 3% 1”: Waseda University Intercultural Communication Center, 20187%). Es decir,
ambos tienen una estrecha relacion con la atmosfera festiva y comica de las festividades
populares, tal y como el MOFA y la Univresidad de Waseda sefialan en sus textos. De
hecho, la empresa Chindon Geindsha a la que pertenecen los tres primeros artistas
invitados a Barcelona explica su oficio como algo que “produce risas en las caras de la
gente por la calle” (“F YRV B 7% F (FIE, #IA KB TV y Tomine se
dedica a presentar sus canciones cOmicas en colaboracion con humoristas de distintos
géneros encabezados por el rakugo'’®. Ademas, cabe mencionar que el propio MOFA

dedico en 2017 un programa de Japan Video Topics al explicar el chindon ya, por lo que

176 Waseda University Intercultural Communication Center: https://www.waseda.jp/inst/icc/news/2018/08/08/8783/
177 Chindon Geindsha: https://www.chindon-geinou.com/about.html
178 Tomine Ako: http:/tominegumi.com/
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existe la intencion oficial de promocionarlo a nivel exterior como otra manifestacion de

la cultura japonesa, digna de ser mostrada en el extranjero.!’

En esta ocasion, mientras Nagata Ky, Nagata Mika y Sugano Natsuko desfilaban por la
ciudad de Barcelona, informando al publico de la existencia del festival mediante su
performance de chindonya, Tomine Ako recitaba sus canciones comicas en el escenario
central del recinto, donde estos artistas realizaron también el nankin tamasudare (“# R
E ¢ /=#1), un tipo de juego con una persiana de bambu hecha de palos sueltos, ganandose

el favor de un publico entregado a su representacion.

Sobre este programa cultural, Akaeda Yumi, entonces Encargada de Asuntos Culturales

del Consulado General del Japén en Barcelona, reflexiona de la siguiente manera®:

1) Motivo por el que se decidié realizar la actividad humoristica
“Me presentaron a estos artistas desde la Asociacion de Cultura Japonesa y al conocer sus perfiles
pensé que seria interesante ver la reaccion en Espaia.”

TV T—=2av RE TR D120 AV TN IR HLN, BEZXIELLRST,)

2) Observacion tras haber realizado la actividad humoristica

“La reaccion del publico fue muy positiva; cuando los artistas de chindon 'ya caminaban por la calle,
muchas personas les rodeaban y les pedian fotos. Ademas, aunque estos artistas no dominaban el
espaflol, conseguian provocar la risa con sus movimientos corporales o manera de cantar peculiares.
El Consulado General del Japon en Barcelona hasta entonces habia invitado principalmente a
intérpretes de musica japonesa tradicional a este festival y, en este sentido, considero que la invitacion
a los artistas de un género diferente fue algo bueno por ampliar el abanico de programas culturales.”
(CHAIDALLDORISIEIAR G (ZE =72, FUNY RREDH ZANEEF SBHLY | ASAAN £ E-
TRT —HICFREERSEZVELD  RONTED B ENRIFE-DEH -1, AV HRTWE
DD, RPN, REFENLE U ZINETEROLEF L 2SN LT 2 QUIEF L
TWEDT BV DT e EF P TEEDIE, BEATHLNIERTLN-72,7)

3) Perspectivas sobre la posibilidad de organizar nuevas actividades humoristicas
“Hasta entonces, no habia muchos programas humoristicos, pero creo que sirven para presentar un

nuevo aspecto de Japon o cambiar la tipica imagen del pueblo japonés como muy serio. De hecho,

179 Japan Video Topics: https://www.youtube.com/watch?v=xO0z0LjC04EE
180 Representa una visién personal de la trabajadora y no la posicion oficial del Consulado General del Japon en
Barcelona.
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cuando organizamos un evento teatral, tuvimos un encuentro con actores barceloneses; algunos de ellos,
aparte del teatro, se dedicaban a la comedia también y mostraban su interés por conocer la japonesa.
Aunque existen diferencias entre el humor espaiiol y el japonés, observando la reaccion del publico
espafiol ante el chindon’ya, me da la impresion de que los espafioles pueden disfrutar de nuestra
comedia. Pienso que es buena idea el intercambio cultural mediante el humor.”
“HBETHENZ—ETNT—<DANVNIL =208, LB ROBla@zZ LAY, BARA-BK
ALLANIDIZELDUAA—T N BH LN, X2 ERZ5DIZERIZIL20ELN L\, HEHEBIDA UL
FYEIZ, Lot DR ESAY —HIZE RELED, ZOBIZA AN IAT1EC->TH), BARDIX
THIERZ T LW 2= T DEWAHLNELNL N, FURVEDE ZANDIRAD AR DG
DRIeE R TNLY Ko TUNLD T W, ROV TSHL R UL RWIX Y B9, )

En todos los casos, teniendo en cuenta las observaciones de los responsables oficiales de

cada programa, asi como el resultado de las encuestas realizadas entre los participantes

tras su celebracion, queda claro que estas primeras iniciativas centradas en la presentacion

del humor japonés en los formatos convencionales de las artes escénicas tradicionales o

del cine, lograron una amplia aceptacion por parte del publico espafiol.

En el siguiente apartado, analizaré otros casos especificos de la diplomacia publica

japonesa para Espana en los que comediantes profesionales llevaron a cabo espectaculos

de comedia para la audiencia local.

3.4.2. Las campaiias publicas del humor en Espaiia: profesionales del “boom de los

jovenes comicos”

Imagenes de la actuacion de manzai ofrecida por el diio comico Sandwichman

En febrero de 2019, la Embajada del Japon en Espafia y la JFMD, en colaboracion con

otras entidades japonesas y espaiiolas, organizaron una serie de espectaculos humoristicos
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ofrecidos por el diio comico mas popular de Japén: Sandwichman.!8 Uno de los
integrantes, Date Mikio, es descendiente del Clan Date que envié la Embajada Keicho a
Europa y los dos humoristas fueron nombrados Embajadores de Buena Amistad entre
Sendai y Espafia por el Ayuntamiento de Sendai'®, por lo que esta gira en Espafia iba mas
alla del propdsito de llevar a cabo una actuacion escénica, puesto que llevaba aparejada

el caracter de una mision oficial destinada a fomentar las relaciones bilaterales.

En esta ocasion, se realizaron dos actuaciones: La primera, organizada por la JFMD, en
el Centro Cultural Pastora Soler de Coria del Rio (Sevilla); y la segunda, ofrecida por la
Embajada del Japon en Espafia, en el Teatro Infanta Isabel de Madrid, en las que
Sandwichman, sin tener conocimientos de la lengua espafiola, ofrecid su manzai,
proyectando subtitulos en la pantalla o leyendo el texto escrito en un papel. A
continuacion, consigno uno de los didlogos que integraron las representaciones

interpretadas por el diio comico directamente en espafiol:

Tomizawa: [Corriendo con las manos entre las piernas] Ay, me meo, me meo, me meo, me meo... [Se
para haciendo gestos de orinar]

Date: [Corriendo con las manos entre las piernas] Ay, me meo, me meo, me meo, me meo... Hola, buenas.
Tomizawa: Hola.

[Date se sienta delante de Tomizawa haciendo gestos de hacer de vientre]

Tomizaka: Madre mia, pero ;jqué haces!?

En este manzai, cada vez que estos coOmicos mostraban gestos de sus necesidades, se
provocaba la risa del publico. De hecho, varios de los participantes espafioles, en una
entrevista realizada después de las actuaciones en Coria del Rio y Madrid por el canal de
television japonés TBS!®3 manifestaron que, a pesar de que no tenian conocimientos del
idioma japonés o de la comedia japonesa, habian reido mucho y comprendido el humor
de Sandwichman. Por su parte, dichos comicos, en una entrevista realizada por la revista
digital ESJAPON al dia siguiente de la actuacion en Coria del Rio, mostraron su

satisfaccion de la siguiente manera:

181 Nikkei Style: https://style.nikkei.com/article/DGXMZ033101830Y8A710C 1000000/

182 Fyndacion Japon, Madrid: https://www.fundacionjapon.es/jp/Actividades/Eventos-organizados-por-otras-
instituciones/evento/207/mine-kawakami-sandwitchman-coria-del-rio-madrid (consultado: 1 de septiembre de 2022)
183 Nakai Masahiro no kinyobi no sumairu tachi e (F & £ Jx D& B B DA 2A)L7=5~), emitido los dias 1 y 8 de
marzo de 2019 por TBS Television.
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“En la actuacion de Coria del Rio de ayer, hicimos un sketch en japonés y espafiol y, aunque mas del
80% de la audiencia era espaiiola, cosechamos un gran éxito. Como no pudimos aprender el espaiiol, lo
hicimos mirando una ‘chuleta’, y quizas nuestra manera de leerla les hizo gracia (risas). Pero también
hubo risas propiamente causadas por el remate final de cada acto, asi que fue muy comodo para nosotros.
Creemos que pudimos hacerlo de un modo mas natural de lo que nos esperabamos.”

CrEBOI)T - TIL-NFRNE T, VM B RBULAM VB TOSLATTITY, §ER EN A~V A
DBEECLENT W T (ELE, AV EREZONLU D 12D T, AV EBDIPIH VN E RL
ML SEATTIFY ZDFL T NI ANTCE AN -2ATLLR (K)o TEE2AY, XFLLTDFF
TORNEDH DT, TN CT /2T, B L) fa BTS2, 7)184

Por otra parte, Imamura Risa, coordinadora de Proyectos de la JFMD que particip6 en la

organizacion, comparte las siguientes reflexiones sobre este programaZ8®:

1)

2)

85

Motivo por el que se decidi6 realizar la actividad humoristica

“Kawakami Mine y Sandwichiman se conocian y hablaban de realizar un performance en Espafia, plan
que primero lleg6 al Embajador de Japon en Espafia, y después la Embajada del Japon en Espaifia y la
JF decidieron ofrecer apoyo en lo que se pudiera.”

(IAIALTVRIpy F 2o DOLHN) T, A~ TREELLIVVIEIZD), ZDENET A~V D
BARZEIZZb->T ZINLRMEETEEBR R AE S TERAI N 7 TS4283LLHuV Iz n -
26 7)

Observacion tras haber realizado la actividad humoristica

“Aunque el publico no comprendia el japonés, me dio la impresion de que lo estaba disfrutando mucho
por el ambiente y los esfuerzos de Sandwichman que lo hizo en espafiol. Son muy populares en Japon
y no cabe duda de que te hace gracia si los escuchas en japonés. El mayor reto fue transmitir su humor
a los espafioles y en espafiol. De hecho, me parecia dificil hacerlo en esta lengua, pero con los gestos
o el ambiente fue posible comprender sus ocurrencias, y con otros complementos como la traduccion
y los esfuerzos de Sandwichman, que actu6 en espafiol, creo que lograron transmitirlo bastante bien a
los espafioles. Conocer el humor japonés equivale a conocer una parte de la cultura japonesa y fue muy
bueno que el publico conociera esa parte de la cultura de la mano de un diuo cémico de primera
categoria como Sandwichman.”

“BAEREDOLDPLLVENLE FE QU BIRS>TASM Y EBTOSRYIEEHLDT ZNVIDET
(ELEN QOB R 2R, Y URT4y F 2 IALBARTTIHXARQEH TN, BARETHWT

184 ESJAPON: https://www.esjapon.com/ja/mine-kawakami-y-sandwichman-conquistan-espana-30866 (consultado: 1
de septiembre de 2022)
185 Representa una vision personal de la trabajadora y no la posicion oficial de la Fundacién Japon, Madrid.
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3)

WTE B WD WL WS ZNPY ZE TRV EBTAA VDT I IZb 5NN ID I — F DR
B Th-lo AUV B TIRZLDIZH LW ILERY RSN, V2 A F v — 2 ANLNLEH, FHK
FHTE @anwlzidEh)ET L. 2R Y UR Ty F T I LB RSV B TR - TEL -2
LU BB EANLZUIZE T AV AULZEDLIMEZ LN TE DN, BADKR 40
TELILNIZXIE, —F B R XULE R - TELZ 50028 TEH L, B R XILD —ETHLK \WE, —
ROFURT49F 22 DF Th-TELITUNTELDIT I 72, )

Perspectivas sobre la posibilidad de organizar nuevas actividades humoristicas

“Como he comentado antes, presentar el humor es presentar una parte de la cultura japonesa y me
gustaria seguir transmitiéndolo a través de la comedia. Asimismo, al existir una cultura del humor en
Espafia también, quizas podria ser interesante compararla con la japonesa en el campo de los estudios
japoneses o de los estudios comparativos.”

(“RIIEEHRL LTS, ROWEIZEZL20 DI B A SULE —FMZ 2500 280D T, SRnLEB R
WA TIEZ WAL B, A~y TEZ—ET7 O XL\ IDIEHLL, Z2F 7). B R
P BB AT R L TR (L LDEE g W Tld Vi, )

El encargado de corregir los disparates y de dar un giro a la anécdota

De vez en cuando reacciona a las anécdotas dandole una palmada al Boke.

3 > E (dos personas), pero hoy e

popular, por ejemplos, la comedia de Yonsen Toushin o Sanji no Heroine

Tradicionalmente en la region de Kansai encontramos el estilo shabekuri manzai (charla comica),
mientras que en la regién de Kanto se puso muy de moda en los afos 80 el estilo del dokuzetsu
manzai (los sketch son mas cinicos, por ejemplo, Two-Beat o Bakushoo Mondai) y hoy endiaesla

a del estilo manzai de personajes (como es el caso de EXIT o Pekopa

Imagenes del taller de manzai ofrecido por el diio comico Franponais

Ademas, la JFMD, en diciembre de 2020, todavia en pleno escenario social del Covid-19

que impedia a la organizacion de eventos presenciales por el Covid-19, ofrecid un taller

online titulado “Aprender Japonés con la Comedia Manzai” orientado a los estudiantes

de japonés, que contd con la participacion del dtio comico Franponais, formado por un

japonés Manu y su esposa suiza Shira-chan, ambos humoristas pertenecientes a la

compaifiia Yoshimoto Kogyo. En este evento, primeramente, el duo comico explico los

aspectos generales del manzai y realizd una demostracion para que, después, los
participantes pudieran preparar su propio guion e interpretarlo delante de los demaés

asistentes. Los ejemplos del manzai mostrados por los coOmicos estaban basados
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principalmente en juegos de palabras sencillos utilizando sinénimos o vocablos

fonéticamente similares, como se observa en el siguiente fragmento de su actuacion:

Shira: El es mi “shiijin” (“prisionero™)
(“ORIIADHATT 7).
Manu: ;,Como? jNo estoy en la prision! jEs “shuijn” (“marido”), no “shiijin”!

(“ZR2HNHPAN-TONL I ZN R AL LS TEATLL DY)

En esta demostracion, Shira, al presentar a su marido Manu, se equivoco en la entonacion
de la palabra “shujin” (“marido™) al alargar el sonido de la primera silaba, por lo que
termind 1lamandolo “shiijin” (“prisionero”), produciendo asi una situacion cémica. Los
participantes, después de conocer algunos patrones mediante este tipo de ejemplos,

crearon uno suyo como el seguidamente expuesto:

-Pues, ;como se dice “hayai kame” (“tortuga rapida”) en espafiol? (“Lx. [ZXCWHDHIL ALV ZETL
LTEH ?)

-“Tortura rapida”. (“Tortura rapida T3, )

-No, no es “tortura”, sino “tortuga”. jLa tortura eres ta! (54 \ £ 7, tortura Ux %<, tortuga T¥, H%

727 tortura TY 1)

Este didlogo de manzai fue elaborado por un grupo de estudiantes de japonés, de nivel
elemental, utilizando palabras similares del idioma espafiol, y evidencia que los
participantes en el taller, al reproducir basicamente la misma estructura que los ejemplos
de Franponais, aparte de conocer distintas facetas de la comedia japonesa a través del la
representacion del manzai, comprendian el juego de malentendidos provocado por el error
en las palabras, uno de los elementos humoristicos cominmente observados tanto en las
producciones comicas japoneses y como en las espafiolas (Matsushima, 2021). De hecho,
Manu, cuyo nombre real es Shimaoka Manabu, tras realizar un taller similar para
estudiantes extranjeros en la Universidad de Tokio de Estudios Extranjeros, publicd un
articulo académico junto con Suzuki (2022), en el que evalua el resultado obtenido por el
taller de manera objetiva basdndose en el feedback de la encuesta realizada a los

participantes:

“A través del taller, los estudiantes, tras conocer el manzai y disfrutar de la experiencia de elaborarlo y
trasmitirlo, percibieron sus valores y posibilidades. Lo destacable es que, para el 40% de los estudiantes,

el manzai que les habia sido poco familiar, se convirtié en algo familiar y profundo y una via para

182



transmitir mensajes. [...] Muchos estudiantes percibieron que el manzai podria aplicarse al
entendimiento mutuo o al intercambio mas alla de la lengua o la cultura. Aunque ha sido una iniciativa
experimental, se entiende que los estudiantes han cumplido con los objetivos inicialmente establecidos
de ‘experimentar (crear) el manzai y percibir su comicidad’y ‘visualizar posibilidades del manzai como
medios para transmitir mensajes,” ampliando mediante este taller su vision hacia la lengua y la cultura
japonesa”.

(C“BAT—72ay7I2d-T RBFEABFTICHT2EE, BT 2 o(IRETIRRESG (. 2ane
LA, BA DIEECT REEZ RL WL b o2 FEREILDIE, XFBFED 4 BV -THERD
Dol BT NBRLL, EPNNDHLEDIZE D) Ayt —VBIEFEDI DLRZLNLLININ 1228 TH
Lo (L)FEFEDHUL. BANTEOXULOMRELRZ B E B CKAZE A TSLLRLITUNWLIY
Whinolze SEITEAFHATILRNVEL THL, LHEFEIL BRLLTRELENBRF 2R AIE)
L. Z0@E B 32 RULIUI Ayt —VEIEZ LR L ADBT DO GEEZAA—D TELIL IV BEICY
DELIZEBT T =72 ay7w5-mIFI2, TECXALICE T LR DA N2 B 2605, 7)

Ademas, sobre esta actividad de tematica humoristica, Izumi Yuri (2022), a la sazén

Responsable del Departamento de Lengua Japonesa de la JFMD y organizadora de dicho

evento, reflexionaba de la siguiente manera en la entrevista que me concedid

1)

2)

4 186

Motivo por el que se decidi6 realizar la actividad humoristica

“Hubo una sugerencia por parte del entonces director del Departamento de Arte y Cultura de la sede
central. Consideramos que el manzai podria ser una iniciativa interesante y decidimos realizarlo.”
CARFBOXILFEIENEL S BT I at@anWnLn)Ze T 5NN IIZYIIh -
=)

Observacion tras haber realizado la actividad humoristica

“El 100% de los participantes mostraron su satisfaccion. Fue una buena idea realizar el manzai, ya que
contiene la risa, un elemento que no se encuentra en los libros de texto u otras actividades,
permitiéndoles conocer el humor japonés en comparacion con el espafiol, cuando diferentes cosas
pueden hacer gracia a un japonés y a un espaiiol por las diferencias lingiiisticas o culturales. Creo que,
si un participante encuentra graciosos los juegos de palabras o los sinénimos, esta experiencia podria
darle una mayor motivacion para aprender japonés.”

(“HREREREILNOOUDHRE Th-720 BT 20CLLIZUDTATTIdILN o120 BHE LD
DT I TAETAHI RN WKWV B ENDH 20T, 5 3EE - ULBYIZZAM VY B R TE WY

186 Representa una vision personal de la trabajadora y no la posicién oficial de la Fundacion Japén, Madrid.
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Bt DIE O HLLN T, ZDLB AN HRAZVIIEEa - B, B ADEAEE Bl & 2%
BRYNEAVWEER AL ZNTARBEFE NEFX—2aV|I0 b R, )

3) Perspectivas sobre la posibilidad de organizar nuevas actividades humoristicas

Me parece muy bien utilizar el humor. Aunque uno tiende a pensar que para comprender el humor
japonés debe tener un nivel al menos intermedio del idioma, en realidad, un principiante también puede
comprenderlo si entiende el sentido de cada frase. Hoy en dia, puedes ver programas de comedia
japoneses en las plataformas como YouTube y, sobre todo, a los jovenes, la comedia japonesa les puede
resultar familiar y también puede servirles para conocer el idioma japonés fuera del anime y manga.
De hecho, estos géneros siempre conllevan algiin elemento humoristico y, si disfrutas de ellos,
entiendes el humor japonés también. En este sentido, este tipo de programas no solo sirven a los
participantes para aprender el idioma, sino también para despertarles mayor interés por conocer otros
aspectos de Japon y, por esto, creo que poseen un gran potencial de cara al futuro.

(“LTERVWER), KDWY F R E R ETR(UIb NS WERBObANLEITY | F1#E TEE R
SZONNILIRBRILTSHIET, 2P KVWEHMD YouTube FTROMNEL, ZINESSNFIZT =42V
AEFTELWBRZBONVIDEO D >TELR 5, BHIZL>TUIBR WAL -DEF0 I NT T 0Y
LRLLB), 72X 2V TR R DB ENDHLOT, ZORENbNLYL % 5 ZDIEBNEELD
TLESLVWBAR Y v VN DR VAR DL LL B, )V BRTIFE AT (B Kz H0 5
BARDWEDIRNLL)IERTIL, Y EFRENDHLF X720 TIL, )

Por tltimo, cabe mencionar que, en este taller, participé6 como ayudante del dtio comico,
Fujita Yumi, Unica humorista perteneciente a Yoshimoto Kogyd que actia en espafiol®’,
ensenando algunos ejemplos en espaiiol. Fujita se dedica a la representacion del manzai
en colaboracion con un estudiante mexicano que reside en Japon, buscando difundir la
comedia japonesa en los paises de habla hispana'® y, no debe subestimarse que, en
funcion del desarrollo de su actividad profesional y de la mejora de su capacidad
lingiiistica, pueda contribuir a aumentar el nimero de programas humoristicos dentro de
la diplomacia publica japonesa en el futuro, tal y como han hecho los otros comicos

profesionales anteriormente citados.

Mientras los programas expuestos en el apartado 3.4.1 trataban de la presentacion del
humor japonés en formatos convencionales, los analizados en este apartado se han

centrado en actuaciones de la comedia moderna de manzai ofrecidas directamente por

187 International Foreign Students Association: http://www.ifsa.jp/index.php?202104-42 (consultado: 1 de septiembre
de 2022)
188 Mix FUNNY Camp: https:/mixfunnycamp2022.hp.peraichi.com/ (consultado: 1 de septiembre de 2022)
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humoristas profesionales en activo y, seglin las entrevistas realizadas a estos mismos o a
los gestores oficiales que programaron sus actuaciones en Espafia, consiguieron provocar
la risa del publico, algo que corroboran los resultados de las reacciones de los
participantes mostradas a través de las entrevistas y las encuestas. Todo ello permite
colegir que ambos programas contribuyeron a suscitar un mayor interés del publico
espafiol hacia Japon a través de un conjunto de actividades culturales que hicieron de la

comedia nipona de su pieza fundamental.

A continuacidn, estudiaré casos especificos de la utilizacion del humor por los altos

diplomaticos japoneses acreditados en Espaiia.

3.4.3. Las performances del humor en Espaia: altos politicos y funcionarios del

estado

En septiembre de 2018, dentro del marco del 150 Aniversario del Establecimiento de las
Relaciones Diplomaticas entre Espafa y Japon, el humorista Pikotaro, colaborador del
MOFA desde 2017, visito Espafia para actuar en el Japan Weekend Madrid por invitacién
de su organizacion. En aquel memento, Pikotaro, era una figura popular entre el publico
espafiol por su éxito internacional Pen Pineapple Apple Pen'y que, a su vez, habia contado
con parodias realizadas por personajes famosos en el panorama espafiol como los
humoristas Arturo Vall y Raul Pérez o el futbolista Gerard Piqué.

Imagenes de las celebridades espafiolas imitando la actuacién de Pikotaro

Durante su estancia, Pikotaro llevd a cabo una visita de cortesia al entonces Embajador
de Japon en Espana, Mizukami Masashi. La embajada publicé un reportaje sobre dicha
reunion, difundiendo la informacion de Japan Weekend Madrid junto con su enlace a

través del siguiente texto:
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“PIKOTARO”, conocido por la canciéon PPAP (PEN PINEAPPLE APPLE PEN), y Embajador
para el impulso de ODS (Objetivos de Desarrollo Sostenible) visito al Sr. Embajador Mizukami
el 27 de septiembre. “PIKOTARO” va a actuar en JAPAN WEEKEND MADRID que tendra
lugar entre los dias 29 y 30 de septiembre en [IFEMA.

El texto de esta publicacion revela sin ambages la doble intencion de la Embajada del
Japon en Espafa de, por un lado, informar a la sociedad espafiola de la actividad que
Japon realizaba para promover los ODS, presentando a Pikotaro con su cargo de
embajador de buena voluntad, y por otro, de invitar al publico espafiol a uno de los

mayores festivales dedicados a la cultura pop japonesa de Espaiia.

Imagenes de los funcionarios japoneses encabezados por el Embajador Mizukami imitando la actuacion de Pikotaro

Ademas, al mismo tiempo, Pikotaro publico en sus cuentas de Twitter y de Instagram una
publicacion sobre dicha visita con una fotografia donde los funcionarios de la embajada
encabezados por Mizukami aparecian con la pose emblematica de este comico japonés.
Este tipo de gestos, mostrados por los altos diplomaticos japoneses en colaboracion con
personajes que resultan conocidos en Espafia, no pasaron socialmente desapercibidos por
el publico local, que recompens6 la afable informalidad del encuentro con numerosos

likes®.

En relacion con la organizacidon entre Pikotaro y el embajador japonés, Ikekita Maho

(2022), entonces Investigadora de la Seccion Cultural y de Prensa de la Embajada del

Japon en Espafia, explica sus detalles de la siguiente manera®®:

189 Cuenta oficial de Instagram de Pikotaro: https:/www.instagram.com/p/BowHZHcn4Xa/ (consultado: 1 de
septiembre de 2022)
190 Representa una vision personal de la trabajadora y no la posicion oficial de la Embajada del Japon en Espafia.
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1)

2)

3)

Guitarra:
Yasushi SATO, Consul General del Japon en Barcelona

Motivo por el que se decidi6 realizar la actividad humoristica
“Si no me equivoco, hubo una iniciativa por parte de Tokio.”

(“PED. ABEDOT THRENTONEEDNYL RS, )

Observacion tras haber realizado la actividad humoristica
“Se necesitan cosas nuevas para llevar a cabo relaciones publicas oportunas para el momento, y creo
que este programa formo parte de tal iniciativa.”

(BRI EHELTOUZAH LV EDE 2 BThY, 2DRAD—HITL 1Y B, ™)

Perspectivas sobre la posibilidad de organizar nuevas actividades humoristicas

“La idea de usar el humor en la diplomacia publica me parece una iniciativa interesante. En la comedia
es importante la improvisacion y creo que podria perder la gracia o resultaria dificil trasmitir el sentido
real con la traduccion o la interpretacion en comparacion con otros géneros. El reto es como superar
esa dificultad, hay que recurrir a distintas soluciones como la ‘chuleta’ en el caso de Sandwichman. Lo
ideal seria poder transmitir el humor directamente en el idioma local, pero no resultaria facil encontrar
a una persona polifacética asi, sobre todo en el caso de espafiol.”

“RKnwzfEiZradklima WAL LB ), KVWCWIDILBFE ENRFLOT, FRBARZIIZDY
BIFAL DT e VN TR GO ERIMEDON IR E D H LB, R0 F 2o D3
DAY BRCNVTINHLLRAN, EIURL O, BRBIIZOMBOET R TEBEIZLLHZ
CINVHENIL R, 2NV T LR 2 F o2 ANNEN Y FIZA Y EBD &3 %)
HEZEnnon, )

Imagenes del Consul General Sato en el programa de YouTube “Un té con el Consul General”

Por otro lado, el Consulado General del Japén en Barcelona también desarrolla una

iniciativa digital llevada a cabo por su jefe de mision, el consul general, a partir de la

creacion en mayo de 2021 en su cuenta oficial de YouTube de una nueva seccion

denominada “Un té con el Coénsul General”. En estos videos que se publican
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periodicamente, aparece Sato Yasushi, Consul General del Japon en Barcelona, hablando
en un ambiente relajado e informal con una taza de té verde sobre temas tales como el
motivo por el que decidi6 ser diplomatico, la experiencia de aprender el idioma espafiol
o las costumbres de Espana que le parecen curiosas, asi como mostrando su aficion a la
musica al interpretar una cancidén japonesa con una guitarra espafiola. Esta actividad
audiovisual, difundida a través de los canales oficiales de dicho consulado general, se
centra en compartir distintas facetas de la vida personal de Sato en las que muestra su
caracter afable y sentido del humor, mientras cuenta en espafiol anécdotas chistosas como
la que seguidamente consigno, relacionada con la costumbre espafiola de comer las uvas

por nochevieja:

“...Y después, preparamos las uvas y el cava al estilo espafiol. Lo que pasa es que no pude comer
las 12 uvas de la suerte al ritmo de las campanadas, entonces llegué a comer solo 6 o 7 de las
uvas. Entonces dije: ‘Bueno, solo he podido comer 6 o 7, entonces el afio 2021 no va a ser tan

feliz, tan afortunado. ..’

La anécdota relatada por Sato resulta de lo mas familiar para el publico espafiol,
acercandolo a su propia realidad, algo que se constata en los comentarios de las personas
que visionaron el video, apreciando la cercania de este diplomatico japonés y mostrando

su interés en continuar la conversacion, formulandole nuevas preguntas.

Maekawa Anzu (2022), encargada de Asuntos Culturales del Consulado General del
Japon en Barcelona, explica de la siguiente manera el proposito de esta nueva iniciativa

de comunicacioén oficial*®?:

1) Motivo por el que se decidié realizar la actividad humoristica
“Teniendo como referencia la iniciativa del Embajador de Japon en Brasil ‘Café com o embaixador’,
el Consul General decidio iniciar su propia iniciativa. En principio, existen dos objetivos: El primero
es dar a conocer no solo los servicios consulares, sino también otros como los culturales; y el segundo,
que la gente se sienta cercana y familiar al Consul General, con el fin de reforzar las relaciones entre
Japon y Espafia. Anteriormente, por las impresiones reflejadas en las redes sociales etc., se proyectaba
una imagen seria, por lo que actualmente, aprovechando distintos talentos del Cénsul General,

buscamos desarrollar este programa de modo “pop”.

191 Consulado General del Japon en Barcelona: https://www.youtube.com/watch?v=YnUihrNEk_A (consultado: 1 de
septiembre de 2022)

192 Representa una visién personal de la trabajadora y no la posicion oficial del Consulado General del Japon en
Barcelona.
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2)

3)

(“Bx 772 R1%E D Café com o embaixador # £ % |2, B2/ VL to T REF UL BNz ->TALY
WIZUIZR o7z, BARBZ2ODB &N DY, GAF R O LT T RMAL L DL DD —ER%
DT LLVIB B Y, BARY AV Y ORIEE Y REFLRL(U-TELIVVI B8RS 2,
SNS DR T, CNETEINT AL RLIZYLZLNTEDT, REFD S T IEEN 22, Ky
ICRETLIr2BHL 05, )

Observacion tras haber realizado la actividad humoristica

“La reaccion del publico es positiva. Por ejemplo, para las recetas del Consul General recibimos
comentarios como ‘lo he probado’ o para el video de la guitarra, “la toca genial”. Se ve que la gente si
los mira. Ademas, cuando el Consul General visita algln sitio, el interlocutor de la reunion a veces
manifiesta que ha visto estos videos, por tanto, creo que funciona bien para dar una buena impresion.
Aparte, este programa contribuye a la difusion misma de nuestras redes sociales”

(CFFHRNLRV REFOLUEESELI A TA LI FY—DEEESELIT W alynatshs
MHY, BILR TN NS T £ INREFNT-12)T 08, 2650BFNIILERRER
UNTNLIENRHY), VECEP R A TN TONED T Wi, £72 SNS B RO R REAF TS
%5,7)

Perspectivas sobre la posibilidad de organizar nuevas actividades humoristicas

“Creo que este tipo de programas nos permiten ampliar nuestros contactos con aquellas personas que
consideraban el Consulado General como un lugar dificil de acercarse. De hecho, una persona, al
conocer personalmente al Consul General, comentd que es una persona abierta tal y como habia sentido
tras haberle visto en ‘Un té con el Consul General’. Esperamos poder organizar mas programas como
este para ampliar nuestra red de contactos.”

[RREFEELDLADEINZVICVIRLT, 5L THBREFH S TIUN-EALDOH S WA NLDT
27, FE, Un té con el Consul General % 8. C, [#REFILL»\)CT L)LY BT Y,
FERIBE LA TCZDRNESEIVOITAU N WEEWEIYRN DL, SREBIBROF E TE-Y AN
rFEELMNIL,

Aunque estos programas, igual que sucede con los casos citados en el apartado 3.3 sobre

los diplomaticos extranjeros en Japon, no muestran un aspecto comico tan marcado como

los casos mencionados en los apartados 3.4.1 y 3.4.2 que poseian como objetivo principal

hacer reir al publico, tienen la virtud de mostrar de manera informal la tarea de los

diplomaticos japoneses, contrarrestando asi la imagen que de ellos suele proyectarse

como figuras altamente formales, rodeadas de un entorno de seriedad, con una imagen

cercana que despierta incluso la comicidad de la empatia y fomenta, por tanto, un clima

de familiaridad con el publico espafiol.
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3.5. Resumen

El estudio de los casos especificos relativos a los usos del humor desarrollados por la
Embajada del Japon en Espaiia, el Consulado General del Japon en Barcelona y la JFMD
evidencia que estos organismos oficiales nipones, sobre todo a partir de 2017, han
promovido activamente este tipo de actividades a través de los mismos formatos que
emplea el Gobierno de Japon. Es decir, realizando programas culturales en formatos
convencionales, contratando a los humoristas profesionales nacidos del “boom de los
jovenes comicos” y presentado el humor de la mano de los altos funcionarios del estado.
Todo ello, permite concluir que la diplomacia publica japonesa en Espafa ha empezado
en los ultimos afios a hacer un uso sistematico del humor en sus actividades de
comunicacion destinadas a la sociedad espaiola, siguiendo la estrategia aplicada por el
propio Gobierno de Japon, a pesar de que todavia no existe una declaracion oficial sobre
el empleo del humor en la politica exterior nacional. En este sentido, no es aventurado
pensar que nos encontramos ante algo parecido a una politica avant la lettre, que antecede

en su realizacion practica a su definicion misma como tal.

Asimismo, en la sociedad espafiola, como hemos comprobado en el capitulo 2, esta
aumentando cada afio el interés publico por Japdn, ya sea su cultura, lengua o destinos
turisticos. De hecho, ya en 2005, 1a Embajada del Japon en Espafia reconocia un alto nivel
de familiarizacion con la cultura pop nipona entre los ciudadanos espafioles y, en la
siguiente década de 2010, se comenzaron a desarrollar de manera activa programas
vinculados con este tipo de contenidos contemporaneos. Como sefiala Izumi (2022), los
géneros como el manga o el anime suelen contener muchos elementos humoristicos y
constituyen un vehiculo natural para el aumento del interés y de la comprension del
publico espaiol hacia el humor nipon, que con el transcurso del tiempo se ha beneficiado
de una mayor relacion en la sociedad espafiola con la cultura japonesa. Tal y como he
seflalado anteriormente en este mismo capitulo, uno de los motivos por los que ha
aumentado el nimero de actividades y programas humoristicos organizados por las
entidades oficiales japonesas es la colaboracion con los eventos promovidos por empresas
privadas espafiolas, tales como el Festival Nits de Cinema Oriental de Vic o la Japan
Weekend Madrid, que presentan por iniciativa propia peliculas o actuaciones comicas
japonesas. Es decir, gracias a la divulgacion de la cultura pop japonesa en la sociedad
espafiola, ha visto aumentar el interés del publico hacia el humor japonés, lo que ha
implicado que los organizadores espafioles hayan empezado a introducir este tipo de

contenidos en sus actividades. Esto ha sucedido, a la vez que el Gobierno de Japon ha
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empezado a implementar sus propias actividades humoristicas en el marco de programas
de diplomacia cultural, algo que ha posibilitado su participacion en el apoyo de las
iniciativas privadas espafiolas en este &mbito, incrementandose asi el nimero total de este
tipo de programas en la diplomacia publica japonesa en Espafia. En otras palabras,
podemos considerar este crecimiento una consecuencia de la coincidencia de la oferta del
Gobierno de Japon interesado por promocionar el humor como un nuevo aspecto de su
cultura y la demanda del sector privado espanol que busca un producto alternativo japonés

para satisfacer la demanda de sus consumidores.

Sobre el efecto especifico de estos programas humoristicos, los responsables de cada
institucion oficial coinciden en que los mismos poseen un potencial de presentar un
aspecto desconocido de la cultura japonesa para el publico objetivo y afirman que, pese
a la barrera lingliistica o cultural existente entre Japon y Espafia, la reaccién de la
audiencia espafiola se caracteriza por ser muy positiva, confirmando de tal modo su
eficacia en el terreno de la diplomacia publica, algo que les lleva a sefalar el interés de
agrandar la envergadura de estas iniciativas de cara al futuro. Buena prueba de ello es que,
incluso en el escenario postpandemia en el que contintia la reduccion generalizada en el
numero de eventos culturales programados, siguen detectindose este tipo de actividades

3

humoristicas'®3, en una confirmacion del interés del Gobierno de Japon por proseguir con

esta estrategia diplomatica que ha empezado en los tltimos afios.

193 Por ejemplo, la JFMD, en julio de 2022, al participar en la 38° ediciéon de Veranos de la Villa, festival organizado
por el Ayuntamiento de Madrid, ofrecié un programa cultural denominado “Cuentos y leyendas de Japon”, donde Hioki
Yoshi, narrador japonés afincado en Barcelona, realizo una actuacion como cuentacuentos, contando historias comicas
que recibieron una gran acogida por parte del publico. https://www.fundacionjapon.es/es/Actividades/Arte-y-
Cultura/evento/387/cuentos-y-leyendas-de-japon-en-veranos-de-la-villa (consultado: 1 de septiembre de 2022)
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Conclusion

A pesar de que en el imaginario internacional el humor no suele ser la caracteristica
principal que se asocia a la cultura japonesa, existe una larga tradicion comica rastreable,
como he analizado en los capitulos precedentes, en la historia del pais. Es en el ambito de
la cultura popular donde primero cobraron forma las primeras manifestaciones
humoristicas, desarrollandose pronto como una parte de la literatura o del teatro, hasta
establecerse a partir de la época premoderna como un género con distintos formatos tales
como el rakugo o el manzai. Estos dos géneros, cuyo objetivo especifico es divertir al
publico, se consolidaron paulatinamente como las manifestaciones escénicas por
antonomasias del teatro japonés, pasando con el devenir del tiempo del limitado escenario
de la representacion fisica hasta hacerse presentes en el entorno de los medios de masas
de la modernidad. De este modo, se convirtieron gradualmente en un elemento
inseparable de la vida cotidiana de la sociedad japonesa, eclosionando en el siglo XX en
multitud de programas de radio y de television, como he analizado en el Capitulo 1 de

esta tesis doctoral.

El humor no solo se hizo asi un elemento cotidiano en la oferta de los medios de
comunicacion y las industrias culturales, sino que traspaso el umbral de estos ambitos
para irrumpir en un espacio a priori tan alejado como el de la politica, con la aparicion de
humoristas convertidos en politicos, asi como la de politicos que acabarian recurriendo a
actuaciones coOmicas para contar con un mayor apoyo de su electorado. Como he expuesto
en el Capitulo 2, al igual que tantos otros ambitos de la sociedad japonesa, la esfera
politica se redefinio tras la derrota en la Segunda Guerra Mundial, transforméandose tanto
a nivel nacional como internacional. A nivel internacional, la diplomacia publica, un
ambito originalmente desarrollado en estrecha relacion con la propaganda militarista y
colonial del Imperio del Japon, dio lugar a un nuevo tipo de actividad estratégica para
mejorar la imagen nacional del pais. En este empefio, el Gobierno de Japon se dedico a
presentar la cultura japonesa tradicional a lo largo del siglo XX, invirtiendo un
presupuesto cada vez mayor, como medio de lidiar con los distintos problemas
econdmicos y comerciales que afectaban las relaciones con otros paises. En el caso de la
diplomacia publica japonesa para Espafia, durante el régimen franquista, la politica
aplicada se caracterizd por su bajo desarrollo, organizdndose menos programas en
comparacion con los implementados en otros paises. Sin embargo, tras el fin de la
dictadura y con el inicio de la democratizacidon de la sociedad espafiola, especialmente a

partir de la década de 1980, Espafia se revel6 como un nuevo campo de interés para la
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diplomacia publica nipona, tal y como demuestran la firma del Acuerdo Cultural entre
Japon y Espafia (1982) y el incremento en el nimero de programas culturales orientados
a los ciudadanos espafioles que el Gobierno de Japoén empez6 a realizar desde finales del
siglo XX.

En la década siguiente, durante los anos 2000, el Gobierno de Japdn elaboro la estrategia
del Cool Japan, en una valorizacion del poder de atraccion social que desde hacia ya
algunos afios estaba evidenciando el interés por la cultura popular nipona en distintos
paises. Mediante esta estrategia nacional, que buscaba tanto potenciar afinidades
individuales y colectivas hacia Japon como consolidar econdmicamente la cultura popular
como sector industrial, cobr6 forma una nueva actitud basada en el uso politico de un
amplio espectro de productos y contenidos, que abarcaba desde aquellos procedentes de
las artes tradicionales que hasta entonces habian sido los unicos oficialmente
promocionados, hasta la gran diversidad de las nuevas creaciones de las industrias
culturales japonesas (manga, anime, videojuegos, etc.), entre los que no se excluia el
humor. En otras palabras, desde este momento, el Gobierno de Japén empezo a prestar
atencion a la popularidad de los contenidos y productos japoneses consumidos por el
publico internacional, interesandose por su éxito y posibilidades a la hora de ser aplicados
en el desarrollo de sus iniciativas de diplomacia publica. Un buen ejemplo de ello es el
que he considerado en mi andlisis del Capitulo 3, esto es, el caso del humorista Pikotaro,
que fue contratado por el MOFA para diversas actividades de diplomacia publica tras
haber alcanzado el favor internacional de la mano del cantante estadounidense Justin
Bieber. Este éxito viral valié a Pikotaro ser designado Embajador para el Impulso de
Objetivos de Desarrollo Sostenible por el MOFA, en una nueva estrategia de la
diplomacia publica nipona que, frente a los contenidos de la alta cultura
convencionalmente empleados durante el siglo pasado en su proyecto politico (tales como
el teatro kabuki o el arreglo floral ikebana), ha empezado a optar decididamente por los
contenidos de la cultura pop japonesa, en un giro de la seriedad y el academicismo a la
informalidad y la cercania, en el que el humor se ha infiltrado de manera natural en el

ambito de la diplomacia publica.

En linea con esta nueva iniciativa diplomética, desde la década de 2000, el MOFA y la JF
organizan de modo activo actuaciones de rakugo entre las propuestas culturales incluidas
en su programacion, y ya entrados en la década siguiente de 2010, especialmente a partir
de su segunda mitad, se comienzan a observar casos especificos en los que el Gobierno

de Japon contrata para sus actividades de diplomacia publica a profesionales del humor
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nacidos del “boom de los jovenes comicos” (1999-2010) en el marco de iniciativas
promocionales tanto dentro como fuera del pais, algo que hasta entonces se habia
reservado solo a los artistas de la alta cultura tradicional japonesa. De manera coincidente,
en este mismo periodo, empezamos a encontrar a nivel internacional practicas de cercania
(e.g., la sorpresiva aparicion de Abe Shinzd en la clausura de los JJOO de Rio de Janeiro,
2016) protagonizadas por altos politicos o diplomaticos como el primer ministro, el
ministro de Asuntos Exteriores, embajadores o consules generales, que llevan a cabo
performances en las que el humor juega un papel importante, especialmente en sus

actividades de relaciones publicas.

La misma tendencia se detecta en la diplomacia publica japonesa en Espana. Desde la
década de 2000, la Embajada del Japon en Espana y el Consulado General del Japén en
Barcelona comenzaron a dar importancia a la cultura pop en sus programas culturales. De
igual manera, la Fundacion Japon, Madrid, desde su creacion en 2010, se ha dedicado a
organizar una mayor variedad de proyectos en colaboracion con entidades locales, en una
dindmica que aumentaria ain mas en los afios 2013-2014 y 2018 al celebrarse
respectivamente el Ao Dual Espafia-Japon y el 150 Aniversario del Establecimiento de
Relaciones Diplomadticas entre Japoén y Espafia, registrando centenares de eventos
conmemorativos realizados en todo el territorio espafiol. Asimismo, alrededor de 2017,
las tres instituciones oficiales encargadas de la diplomacia publica para Espafia,
especialmente la Fundacion Japon, Madrid, empezaron a desarrollar distintas actividades
humoristicas compuestas por los mismos elementos que en otros paises, realizando
programas culturales en formatos convencionales como el rakugo o el cine, contratando
a los profesionales nacidos del “boom de los jovenes comicos” como Sandwichman y
Franponais o presentando el humor de los altos funcionarios del estado como el

Embajador o el Consul General.

Todas estas actividades implicaban elementos comunes de las producciones humoristicas
japonesas y espaiolas, por lo que, como hemos considerado en los capitulos precedentes,
su comprension por parte del publico espafiol no constituyd un obstaculo. Las entrevistas
que he realizado a los agentes responsables de estos proyectos corroboran la utilidad del
humor japonés como vehiculo para la realizacién de propositos de la diplomacia publica,
algo avalado tanto por la reaccion de los asistentes en las mismas, como por los resultados
obtenidos en las valoraciones internas de las actividades, que inciden en el interés del
publico participante en ellas por seguir experimentando mas contenidos del mismo

caracter.
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Los contenidos humoristicos han pasado a ser asi un elemento comun en la programacion
de la diplomacia publica japonesa en la sociedad espafiola y no existen elementos que
indiquen que esto vaya a cambiar, habida cuenta del interés expresado por dichos agentes
al reconocer las grandes posibilidades que ofrecen a la hora de presentar nuevos aspectos
de la cultura japonesa, en lo que promete ser, por tanto, una fructifera linea del desarrollo

cultural en el ambito de politica exterior japonesa en Espafia.

La inclusién del humor en los contenidos y actividades programados por la diplomacia
publica japonesa en el exterior queda, pues, fuera de toda duda, aunque como hemos visto
en los distintos capitulos de esta tesis doctoral constituye de un fendémeno reciente.
Durante décadas, el Gobierno de Japdn descart6 la utilizacion de la cultura popular dentro
de su diplomacia publica, pero fue al reconocer su alta popularidad a nivel internacional
que empezo6 a adoptarla de manera activa. Es posible considerar que algo similar sucedio
con el humor, un campo en el que los humoristas japoneses pasaron de ser considerados
como artistas de bajo rango, a ver su estatus social elevado, llegando a convertirse incluso
en representantes politicos en la segunda mitad del siglo XX, a la vez que conseguian
tener €xito en el exterior, lo que contribuy6 a que el gobierno empezase a contratarlos

para sus campafias politicas tanto nacionales como internacionales.

Este nuevo ambito del humor como campo de la diplomacia publica se descubrio
altamente util para los propositos de las iniciativas de la marca pais de Japon, en un
contexto en el que la propia tarea diplomatica se redefinia a partir de la interaccion
compleja con diferentes actores y agentes politicos, civiles, culturales, con el proposito
de maximizar sus resultados. Es decir, una colaboracién multiparticipada por una
diversidad de agentes que respondia a su vez a la posicion establecida por la estrategia
del Cool Japan, en su fomento de la interaccion con actores tanto publicos como privados
y que otorgaba una mayor importancia a la comunicacién bidimensional en la relacion
con las sociedades de los distintos paises en los que se articulaba. En este sentido, la
comedia se reveld como un recurso adecuado por su propia naturaleza, puesto que permite
crear un espacio compartido con los participantes a través de la risa y la familiaridad
generadas por el humor, como hemos visto en los casos analizados en el Capitulo 3 en
relacion con la diplomacia publica japonesa en Espafia. De todo ello, es posible colegir
que el gobierno japonés, al organizar estos programas humoristicos de caracter
participativo donde el publico asistente no solo recibe informaciones de manera pasiva

sino también interactia activamente con diferentes figuras japonesas (e.g. humoristas,
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artistas, diplomaticos, etc.), apuesta decididamente por renovar la imagen internacional
de Japon, completando su concepceidn tradicional como un pueblo serio y formal con una
imagen mas diversa, que muestra aspectos de afabilidad y cercania, en un intento por
potenciar las vinculaciones positivas con su sociedad y aumentar el valor reputacional del
pais en el entorno global. Puesto, en otros términos, en la diplomacia publica, donde se
articulan relaciones, intereses, influencias y representaciones, el humor ha pasado a
constituir un d&mbito de actuacion estratégico, que contribuye a la emision de mensajes
positivos sobre Japon, acercando su imagen al publico internacional y, de esta forma,

intensificando su influencia en las relaciones con otros paises.

El incremento del interés del publico internacional por la cultura popular japonesa ha
jugado plenamente a favor de esta empresa. En los ultimos afos, ha aumentado el nivel
de conocimiento de la lengua japonesa en distintos paises, un proceso paralelo al avance
de las tecnologias de la traduccion en el entorno global y a la consolidacion de recursos
como el subtitulado y doblaje en diferentes idiomas de programas audiovisuales y
contenidos de Internet, a lo que se han sumado otros elementos relevantes como la mejora
en la habilidad lingiiistica en otros idiomas de los propios comicos japoneses, la aparicion
de extranjeros capaces de interpretar piezas de rakugo o manzai en sus lenguas maternas
o la participacion de diplomaticos con un alto dominio de lenguas extranjeras. Todo ello
ha contribuido a reducir de diferentes modos la barrera lingiiistica, aumentando las
posibilidades de programar este tipo de actuaciones, como se refleja en las actividades
culturales de la Fundacion Japon, Madrid, ocupando una posicion emergente en relacion

con los programas de caracter convencional centrados en las artes tradicionales japonesas.

A modo de conclusion de esta tesis doctoral, podemos afirmar que el humor se ha
empezado a constituir como un ambito de actuacion estratégico de la diplomacia publica
japonesa mediante la transmision de mensajes positivos sobre Japon, que fomentan la
implicacion activa del publico internacional al que se destinan, en un proceso en el que
participan tanto agentes publicos como privados, de sectores tan diversos como el mundo
del espectaculo, la esfera politica, la diplomacia y las relaciones internacionales. Aunque
no es posible asegurar que estos contenidos vayan a alcanzar en los programas de la
diplomacia publica nipona el mismo nivel que otros como las artes tradicionales, las
evidencias analizadas permiten concluir que, si el interés por la cultura pop japonesa
continua creciendo como hasta ahora, y aumentando asi el conocimiento social sobre
Japon, el publico espaiiol, igual que el de otros paises, seguird interesado en su

programacién y consumo. Dicho de otro modo, si el consumo de cultura popular japonesa
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anivel global sigue creciendo como hasta ahora, la internacionalizacion del sector comico
japonés mantiene su avance y la distancia lingiiistica continia disminuyendo al paso que
lo hace la distancia cultural, todo parece indicar que se generaran mayores posibilidades
para la inclusion de contenidos humoristicos en los programas de la diplomacia publica

nipona, algo que sin duda afectard también a Espafia.

De hecho, en el caso de Espaiia, este aumento del conocimiento social sobre Japon se
hace cada dia mas una realidad, como los propios traductores relatan. Verdnica Calafell*®,
la cofundadora y traductora principal de Daruma Serveis Lingiiistics, S.L, agencia de
servicios lingiiisticos de referencia especializada en la traduccion de productos editoriales
y audiovisuales del japonés al castellano y otras lenguas cooficiales del Estado, al tratar
sobre la traduccidon de manga y anime, exponia en una conferencia organizada en 2020
precisamente por Fundacion Japon, Madrid, que con el transcurso del tiempo se ha
reducido la necesidad de traducir al castellano los elementos autoctonos japoneses,
mencionando el ejemplo del término gastronémico “ramen” que, en 2002, se traducia
como “bol de fideos”, pero que a partir de 2008 se empezo a dejar con su vocablo original,
resumiendo la situacion de la siguiente manera: “[Los traductores] cada vez tenemos que
domesticar menos, porque cada vez el mundo estd mas globalizado, sabemos mas, somos

mas conocedores de la realidad japonesa”.

Es este campo del conocimiento social de Japon sobre el que se construira, sobre el que
se esta construyendo ya, la nueva diplomacia publica nipona, un campo que ha encontrado
en el humor un ambito emergente de articulacion estratégico, capaz de obtener réditos en
lo politico y lo econdmico, en lo publico y lo privado, en lo nacional y lo internacional,

mediante todo aquello que hasta hace poco era solo “cosa de risa”.

194 Conferencia online de Veronica Calafell titulada "La traduccién de manga y anime: retos, posibilidades y
anécdotas", organizada por la JFMD: https://www.fundacionjapon.es/es/Actividades/Estudios-

Japoneses/evento/122/conferencia-online-la-traduccion-de-manga-y-anime-retos-posibilidades-y-anecdotas

(consultado: 20 de octubre de 2021)
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